Lokalna Strategia Rozwoju dla Doliny Baryczy

4. Okreslenie celéow ogolnych i szczegétowych LSR oraz wskazanie planowanych
przedsiewziec stuzacych osiagnieciu poszczegolnych celow szczegétowych, w ramach
ktorych beda realizowane operacje, zwanych dalej ,,przedsiewzieciami”

4.1 Wizja Doliny Baryczy

Dolina Baryczy jest regionem o zintegrowanym zarzadzaniu ekosystemami z dobrze
chroniong przyroda, zachowanymi tradycjami kulturowymi i gospodarka czerpiaca swe
sity z natury.

Wizja rozwoju obszaru objetego LSR to pozgdany obraz przysztosci regionu, funkcjonujgcego wedtug regut
gwarantujqcych zréwnowazony rozwdj. Obraz tego, co chcielibysmy, aby zostato stworzone, lub aby sie
zdarzyto, czego realizacja wymaga zwykle uptywu dtuzszego okresu. Wizja pozwala nam na wyobrazenie,
do czego ma nas prowadzi¢ realizacja celow tej strategii.

Cele wynikajq z stabych stron, jakie zostaty zidentyfikowane w wyniku analizy SWOT. Znaczqcq cechg
stabych stron jest to, ze przeszkadzajq nam w osiggnieciu wizji rozwoju regionu i realizacji LSR. Dlatego
zostaty przyjete cele, ktére pomogq nam rozwiqzac te problemy. Cele powinny byc konkretne i mierzalne,
realistyczne, osiqggalne, okreslone w czasie, czyli takie, o ktorych mozna powiedziec, ze zostaty wykonane
lub nie. Cele powinnismy osiqga¢ w catosci i w petni za to ponosimy odpowiedzialnos¢. Dgzenie do celow
powinno nas doprowadzic¢ do realizacji wizji i satysfakcji z rozwoju Partnerstwa dla Doliny Baryczy. Przy
realizacji planu opartego o zréwnowazony rozwdj cele muszq by¢ zharmonizowane ze srodowiskiem
przyrodniczym. Granicq podejmowanych dziatan jest trwatos¢ zasobow przyrodniczych. W wyniku naszych
wspolnych dziatani ustalilismy, ze stawiamy przed sobq realizacje trzech celdw o0gdlnych. Osiggniecie
kazdego z nich realizowane poprzez kilka celdw szczegdtowych. Cele szczegdtowe osiqgniemy, przyjmujqc
do wykonania konkretne przedsiewziecia.

Ustalilismy nastepujqcq hierarchie:

cel ogolny cel szczegdtowy przedsiewziecie operacja

4.2.Cele ogolne i szczegotowe

TURYSTYKA | WALORY PRZYRODNICZO - KULTUROWE
1. Cel ogolny: Tworzenie spdjnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne wykorzystanie zasobow
przyrodniczych i kulturowych regionu

Cele szczegoétowe:
1.1 Rozwijanie oferty turystyki kwalifikowanej i edukacyjnej, wraz z rozwojem infrastruktury, w
oparciu o przyrodniczo-kulturowe bogactwo Doliny Baryczy
1.2 Rozwijanie zintegrowanej oferty szlakow turystycznych wraz z infrastrukturg towarzyszaca,
1.3 Promocja waloréw przyrodniczo-kulturowych oraz oferty turystycznej Doliny Baryczy

Cele ogolne Cele szczegotowe Przedsiewziecia
Cel szczegotowy 1.1 Tworzenie i | Przedsiewziecie | ,Blisko
rozwijanie infrastruktury | Przyrody” - wsparcie infrastruktury
turystycznej turystycznej w ramach
Cel ogélny 1: nadbaryckiego systemu szlakow.
Tworzenie spbéjnej oferty
turystycznej w oparciu o | Cel szczegotowy 1.2 Tworzenie, | Przedsiewziecie Il - ,,Spotkania w
racjonalne  wykorzystanie | rozwijanie i  wsparcie  oferty | naturze”- kwalifikowana oferta
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zasobéw przyrodniczych
kulturowych regionu

i | turystycznej i edukacyjnej turystyczna i edukacyjna.
Cel szczegétowy 1.3 Promocja | Przedsiewziecie Il - "Znana
walorow  przyrodniczo-kulturowych | Dolina" - promocja regionu, jego
oraz oferty turystycznej Doliny | walorow oraz oferty
Baryczy

turystyczna regionu

Cele szczegobtowe:

USLUGI | PRODUKTY LOKALNE
2. Cel ogolny: Roznicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w powiazaniu ze spojng oferta

2.1 Stworzenie i promocja markowej oferty regionu Doliny Baryczy taczacej ustugi i produkty lokalne,
2.2 Wsparcie i wspotpraca w tworzeniu nowych miejsc pracy oraz zwiekszenia dochodow producentow i

ustugodawcow, oraz promocja ustug i produktow.

Cele ogdlne

Cele szczegotowe

Przedsiewziecia

Cel ogoélny 2:
Roznicowanie dziatalnosci
gospodarczej i rolniczej w
powiazaniu ze spdjna
oferta turystyczng regionu

Cel szczegotowy 2.1
Stworzenie i promocja
markowej oferty regionu
Doliny Baryczy taczacej
ustugi i produkty lokalne

Przedsiewziecie IV - ,,Dolina Baryczy Poleca” -
wsparcie  certyfikowanych  producentow i
ustugodawcow.

Cel szczegotowy 2.2
Wsparcie i wspotpraca w

tworzeniu nowych miejsc
pracy na rzecz
zwiekszenia dochodow
producentow i
ustugodawcow , oraz
promocji ustug i
produktow

Przedsiewziecie V - ,Goscinna Dolina” -
wyposazenie, podnoszenie jakosci oraz rozwdj
kwalifikacji bazy gastronomicznej, ustugowej
oraz producentow lokalnych z Doliny Baryczy
nieobjetych systemem ,,Dolina Baryczy Poleca”.

Cele szczegoétowe:

3.1 Zwiekszenie aktywnosci i

AKTYWNI MIESZKANCY
3. Cel ogdlny: Aktywizacja mieszkancow na rzecz poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regionu.

samoorganizacji

umiejetnosci mieszkancow,
3.2 Rozwijanie infrastruktury stuzacej wsparciu aktywnosci mieszkancow.

mieszkancow oraz podniesienie Swiadomosci i

Cele ogolne

Cele szczegotowe

Przedsiewziecia

Cel ogélny 3:
Aktywizacja mieszkancow
na rzecz poprawienia
swojej sytuacji i rozwoju
regionu. Wzrost
uczestnictwa organizacji
W zyciu spotecznym

Cel szczegotowy 3.1
Zwiekszenie aktywnosci i
samoorganizacji oraz
podniesienie swiadomosci i
umiejetnosci mieszkancow

Przedsiewziecie VI - ,,Aktywna Dolina” -
rozwijanie swiadomosci i aktywnosci
mieszkancow.

Cel szczegotowy 3.2
Rozwijanie infrastruktury
stuzacej wsparciu
aktywnosci mieszkancow.

Przedsiewziecie VIl - ,,Pomyst na wies” -
wsparcie infrastruktury baryckich wsi.

Cele ogdlne powinny zostac osiagniete w perspektywie dtugofalowej, realny wydaje sie horyzont czasowy
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do 2020 roku. Cele szczego6towe osiggniete beda na koniec realizacji przedsiewziec¢ zapisanych w LSR, tj.
do konca 2015 roku.

W ocenie zaawansowania realizacji LSR celow pomocne beda wskazniki realizacji celéw pozwalajace
opisac¢ cele w sposob mierzalny. Aby zachowac spojnos¢ dokumentu i przede wszystkim efektywnosc

planowania strategicznego oraz realizacji LSR przedstawione nizej wskazniki realizacji celow sa tozsame z
wskaznikami rezultatu i oddziatywania zaplanowanymi dla przedsiewziec:

TURYSTYKA | WALORY PRZYRODNICZO - KULTUROWE

Wskaznik Opis Zrodto weryfikacji | Wartos¢ | Wartos¢
Oddziatywania wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Wzrost liczby Badanie zmiany | Dane LGD, badania 0 55%
turystéw postrzegania i rozpoznania | ankietowe, dane turystéw
Cel ogolny: uznajacych za przez ) turystc:)w beneficjentéw, uznaje
Stworzenie atrakcyjng oferte atrakcyjnosci szlakow | badania ruchu oferte za
A turystycznag turystycznych Doliny | turystycznego, dane atrakcyjna
spojnej oferty | (infrastrukture Baryczy na tle innych | Dolnoslaskiej
turystycznej w | szlakéw) Doliny szlakéw w wojewddztwie Organizacji
oparciu o Baryczy Turystycznej,
racjonalne ([j)oc?oldy ,gmin z Badanii vzlp;rywu rozwoju | Dane LGD, dane od 0 g Ij %

. ziatalnosci turystyki (oferta, miejsca|gmin eklarowa
wykor,zystame turystycznej noclegowe, infrastruktura) ny wzrost
zasobow na poziom dochodéw gmin dochodéw
przyrodniczych gmin
i kulturowych | Odsetek oséb Zbadanie  jaki procent | Badania ankietowe 0 75%
regionu deklarujacych mieszkancow obszaru, | prowadzone przez deklaruje

poszanowanie ktorzy wzieli udziat w |LGD duze lub
waloréw dziataniach  edukacyjnych bardzo
przyrodniczych deklaruje poszanowanie duze
regionu waloréow przyrodniczych poszanowa
Doliny Baryczy nie
waloréw
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji | Wartos¢ | Wartosé
Rezultatu wyjsciowa | docelowa
Cele (2008r.) | (2015r.)
szczegotowe: | Ilos¢ oséb Badanie wzrostu iloci 0séb | Dane LGD, 0 3 000 oséb
1.1. Tworzenie | korzystajacych z korzystajacych z informacji, | oéwiadczenia
i rozwijanie Punktow publikacji, przewodnikow, | beneficjentdw,
infrastrukt Informacji etc. dostepnych w Punktach | badania ankietowe,
Inirastruktury Turystycznej Informacji Turystycznej | badania ruchu
turystyczne. powstatych na obszarze turystycznego
Tlos¢ turystow Badanie  wzrostu ilosci | Dane LGD, 0 8 000 osbb
1.2.Tworzenie | aktywnie turystéw odwiedzajacych | oswiadczenia
, rozwijanie i korzystajacych z region i korzystajacych z |beneficjentdw,
wsparcie oferty szlakéw oferty szlakow | badania ankietowe,
turystycznych turystycznych - min. skad | badania ruchu
oferty . przyjechali, cel przyjazdu, | turystycznego
turystycznej i czas pobytu
edukacyjnej Liczba ucznidw Zbadanie ilosci uczniéw, |Dane  LGD, dane 0 500
korzystajacych z zaréwno z regionu jaki z|instytucji uczniow
1.3.Promocja oferty edukacyjnej | poza niego, ktorzy os’wiatowyc,h, dane
, skorzystali z oferty | gmin, oswiadczenia
walorow . edukacyjnej beneficjentéw
przyrodniczo- |Tjczba osob Zbadanie ilosci turystéw i|Dane LGD, dane 0 2000 osdb
kulturowych korzystajacych z mieszkancow obszaru, | beneficjentow,
oraz oferty nowych ofert ktorzy skorzystali z oferty | badania ankietowe,
turystycznej turystycznych ustug turystycznych i
rekreacyjnych
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Doliny Baryczy |Liczba publikacji o |Ilos¢  publikacii, ktéra | Dane LGD, dane od 0 2000
Dolinie Baryczy bezposrednio trafi do osob | gmin, badania publikacji/
dystrybuowanych potencjalnie ankietowe
podczas zainteresowanych beneficjentéw,
seminariow, odwidzeniem Doliny | o$wiadczenia
targow Baryczy i skorzystaniem z | beneficjentéw.
turystycznych etc. | jej oferty
Ilo$¢ odwiedzin Monitorowanie ilosci wejs¢ | Dane LGD, 0 50 000
serwisow na serwisy promujace | administrator strony 0s06b
internetowych region, jego walory oraz
promujacych oferte turystyczna,
region kulinarna, edukacyjna,

spoteczng etc.
USLUGI | PRODUKTY LOKALNE
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji | Wartos¢ | Wartos¢
Oddziatywania wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Wzrost dochoddéw Zbadanie poziomu wzrostu | Dane LGD, badania 0 15 %
Cel ogélny: producentdéw i dochodéw producentdw i | ankietowe deklarowa
ROzZnicowanie ustugodawcéow z ustugodawcéw beneficjentow, ny wzrost
. PR certyfikatem posiadajacych certyfikat | badania ankietowe dochoddéw

dziatalnosci .. | ,Dolina Baryczy »,Dolina Baryczy Poleca”, | producentéow i

gospodarczej i | poleca” dzieki  uczestnictwu  w | ustugodawcow,

rolniczej w systemie marki lokalnej weryfikacja w terenie

powiazaniu ze | Wzrost dochoddéw z | Badanie wplywu rozwoju | Dane LGD, dane od 0 15 %

spéjna oferta tytutu l’szieIania turystyki (oferta, miejsca | ustugodawcéw deklarowa

turystyczna noclegdw osobom | noclegowe, infrastruktur,a) ny wzrqst

. przyjezdnym do na poziom dochoddw dochoddw

regionu roku 2015 ustugodawcéw oferujacych ustugodaw
miejsca noclegowe cow

Cele Wskaznik opis Zrodto weryfikacji | Wartos¢ | Wartosé

szczegotowe: Rezultatu wyjsciowa | docelowa

2.1.Stworzenie (2008r.) | (2015r.)

i promocja Ilo$¢ nowych Weryfikacja iloéci | Dane LGD, 0 75

markowej produktow i ustug | produktéw i ustug, ktore | oswiadczenia produktow

oferty regionu z certyfikatem weszty w system marki beneficjentdw, i ustug w

Doliny Baryczy ,,D:)Iinzi Baryczy weryfikacja w terenie rant1ach

] . | poleca systemu

taczacej ustugi [T1i0é¢ produktow i | Zbadanie ilogci | Dane LGD, 0 12

i produkty ustug certyfikatem | certyfikowanych produktéw | oswiadczenia produktow

lokalne. »,Dolina Baryczy i ustug, ktéore bezposrednio | beneficjentow, i
poleca” dostepne sq podczas | weryfikacja w terenie ustug/wyd

. : | sprzedawana lokalnych imprez i innych arzenie

Z'Z'WSparC]e ! podczas lokalnych | wydarzen

wspotprgca W | wydarzen

tworzeniu Ilo$¢ producentéw | Zbadanie ilosci | Dane LGD, 0 20

nowych miejsc |i ustugodawcéw, producentdw i | o$wiadczenia podmiotéw

pracy na rzecz | ktorzy ukonczyli ustugodawcédw, ktérzy | beneficjentéw,

zwiekszenia szkolenia dla podnoszg swoje kwalifikacje | weryfikacja w terenie,

, posiadaczy dzieki uczestnictwu w | listy obecnosci

dochodow , . |certyfikatu systemie certyfikacji

producentowl Ilo$¢ nowych Zbadanie ile nowych miejsc | Dane LGD, 0 16 miejsca

ustugodawcow | pozarolniczych pracy  powstato  dzieki | o$wiadczenia pracy

oraz promocja | miejsc pracy bezposredniej realizacji | beneficjentow,

ustug i przedsiewziecia badania ankietowe,

weryfikacja w terenie
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produktow. Il04¢ turystow Badanie ruchu | Dane LGD, 0 3 000
korzystajacych z turystycznego pod katem | oswiadczenia noclegow
nowych miejsc korzystania z bazy | beneficjentow,
noclegowych noclegowej w regionie - |badania ankietowe,

min. skad przyjechali, cel|badania ruchu
przyjazdu, czas pobytu turystycznego
Ilo$¢ osbb, ktore Zbadanie ilosci osodb, ktére | Dane LGD, 0 75 0sbb
ukonczyty podniosty swoje | oswiadczenia
szkolenia kwalifikacje beneficjentéw,
badania ankietowe,
listy obecnosci
AKTYWNI MIESZKANCY
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji | Wartos¢ | Wartosé

Cel ogolny: Oddziatywania wyjsciowa | docelowa

Aktywizacja (2008r.) | (2015r.)

mieszkancow Odsetek 0sob Zbadanie  jaki procent | Badania ankietowe 0 70%

na rzecz deklarujacych mieszkancéw obszaru ma | prowadzone przez deklaruje

poprawienia poczucie wiezi z poczucie wiezi z Doling|LGD duze lub
. miejscem Baryczy jako miejscem bardzo

SWOJeJ“ . zamieszkania zamieszkania duze

sytuacji i poczucie

rozwoju wiezi

regionu. Odsetek o0s6b Zbadanie: ) jaki procent | Badania ankietowe 0 65%

Wzrost deklargjqcych_ mleszkancgw ~wiosek z prowadzone przez dek_larUJe

uczestnictwa poczucie wigzi ze pc_)m_ysirem ~ma  poczucie LGD duze lub

. . wsig jako wiezi ze swoimi wsiami jako bardzo
organizacji W | miejscem miejscem zamieszkania duze

Zyciu zamieszkania poczucie

spotecznym wiezi

Wskaznik Opis Zrodto weryfikacji | Wartos¢ | Wartos¢
Rezultatu wyjsciowa | docelowa
(2008r.) | (2015r.)
Liczba lideréw Zbadanie ilosci lideréw | Dane LGD, 0 60 osob
lokalnych, kobiet lokalnych, kobiet wiejskich, | oswiadczenia
wiejskich, grup grup nieformalnych i | beneficjentow, listy
Cele : : o A )
p . | nieformalnych i organizacji pozarzadowych, | obecnosci, certyfikaty

szczegptowe. . | organizacji ktore podniosty  swoje

3.1.Zwigkszeni | pozarzadowych, umiejetnosci dzieki

e aktywnosci i | ktérzy ukonczyli udziatowi w

samoorganizac | szkolenia organizowanych

ji oraz szkoleniach

podniesienie Liczba wnioskow Zbadanie ilo$ci wnioskéw | Dane LGD, listy 0 10

. , .. |realizowanych w sktadanych przez NGO w |rankingowe, dane projektow

SW‘?C!omOS,C“] ramach ,matych ramach  konkurséw  na|UMWD,

umiejetnosci projektéw” przez »~mate projekty”

mieszkancow. |organizacje
pozarzadowe

3.2.Rozwijanie Liczba projektow Zbadanie ilosci projektéw | Dane LGD, karty 0 40 )

. realizowanych w realizowanych w ramach|oceny Rady, dane projektow

mf'?aStrlj'ktury partnerstwie wdrazania LSR, ktére | UMWD, os$wiadczenia

stuzacej realizowane sa w | beneficjentéw,

wsparciu partnerstwie z innymi | badania ankietowe

aktywnosci instytucjami,

mieszkancow. organizacjami, rolnikami,

grupami nieformalnymi etc.
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Ilo$¢ wydarzen o Zbadanie ilosci wydarzen o | Dane LGD, dane gmin, Srednio 5
celach spotecznych | celach spotecznych | dane sofectw, wydarzen
organizowanych w | (spotkania  mieszkancéw, | oswiadczenia
Swietlicach szkolenia, zebrania | beneficjentow,
wiejskich wiejskie, kota | weryfikacja w terenie
zainteresowan, zebrania Kot
Gospodyn Wiejskich etc.)
realizowanych w $wietlicach
wspartych ze srodkdéw osi 4
Tlo$¢ mieszkancéw | Zbadanie ilosci | Dane LGD, dane gmin, 300 oso6b
korzystajacych z mieszkancéw ,wiosek z|dane sofectw, badania
nowopowstatej pomystem” aktywnie | ankietowe
infrastruktury we korzystajacych z | mieszkancow,
wsiach infrastruktury  spotecznej, | oSwiadczenia
sportowej i rekreacyjnej | beneficjentow
powstatej we wsiach
Tlo$¢ wsi Zbadanie ilosci sotectw | Dane LGD, karty $rednio 20
zgtaszanych do zgtaszanych corocznie do | zgtoszen
konkursu na konkursu na
,Najaktywniejsze ,Najaktywniejsze sotectwo
sotectwo Doliny Doliny Baryczy”
Baryczy”
Ilo$¢ odwiedzin Monitorowanie ilosci wejs¢ | Dane LGD, 50 000
serwisu na serwis poswiecony | administrator strony 0s06b
www.aktywni.bary |sotectwom zgtoszonym do
cz.pl konkursu na
.hajaktywniejsze sotectwo
Doliny Baryczy”

4.3. Uzasadnienie realizacji celéw ogoélnych i szczegétowych LSR oraz wskazanie
planowanych przedsiewziec

TURYSTYKA | WALORY PRZYRODNICZO - KULTUROWE
1. Cel ogoélny: Stworzenie spdjnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne wykorzystanie zasobow
przyrodniczych i kulturowych regionu

Uzasadnienie celu

Region Doliny Baryczy jest obecnie najwigekszym w Europie obszarem stawowym. Jak przedstawiono w
diagnozie, dzieki ekstensywnosci prowadzonej gospodarki stawowej w regionie tym udato sie zachowac
niezwykle cenne, takze w skali europejskiej, walory przyrodnicze (obiekt Ramsarski, obszar Important Bird
Area, najwiekszy w kraju Park Krajobrazowy). Dwa czesciowo pokrywajace sie obszary Doliny Baryczy
wtaczone zostaty do europejskiego systemu Natura 2000, sg to: obszar specjalnej ochrony ptakéw (55,360
ha) oraz specjalny obszar ochrony siedlisk (82,026 ha). Powotanie w 2004 roku pierwszego z tych obszarow
stanowito gtéwny impuls do podjecia dziatan majacych na celu powotanie Lokalnej Grupy Dziatania i
realizacji pilotazowego Programu Leader +.

W regionie tym juz od lat 90-tych zainicjowano wspotprace pomiedzy administracja samorzadowa,
spotecznoscia lokalng a organizacjami pozarzadowymi w celu wykorzystania potencjatu przyrodniczego
regionu jako gtownego zrédta dochodu dla mieszkancow regionu, gtownie poprzez rozwoj turystyki
przyjaznej przyrodzie. Efektem tej wspotpracy jest min. powstanie w ramach realizowanego przez
Fundacje Doliny Baryczy Pilotazowego Programu Leader + szlaku konnego i kajakowego. Dzieki aktywnosci
Dolnoslaskiej Fundacji Ekorozwoju powstat pomaranczowy szlak rowerowy Doliny Baryczy, zrealizowano
dziatania szkoleniowe dla mieszkancow regionu i ustugodawcow turystycznych (min. projekt ,Zielone
miejsca pracy”) oraz pozyskano srodki na infrastrukture turystyczng (wieza widokowa, 3 wiaty
obserwacyjne).

Ciagle duzy ale niewykorzystany potencjat stanowi turystyka przyrodnicza i edukacyjna. Dolina Baryczy ze
wzgledu na wyjatkowe ptasie bogactw ma niepowtarzalny potencjat na rozwoéj ,,bird watchingu”. Obecnie
ten typ turystyki przyciagga wielu turystow zagranicznych. Jak pokazuja badania przeprowadzone na
potrzeby ,,Planu promocji turystycznej dla Doliny Baryczy na lata 2008 - 2015” pozwala to wydtuzyé sezon
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turystyczny na okres od kwietnia do konca pazdziernika'. Rozwdj ,bird watchingu” wymaga szczegélnie
dalszej rozbudowy infrastruktury i przygotowanie kadry przewodnikow.

W ostatnich latach obserwujemy w regionie rozwdj gospodarstw agroturystycznych, bazujacych w swojej
ofercie wtasnie na walorach przyrodniczych. Warto wspomnie¢, ze ustugodawcy agroturystyczni powotali
rowniez Stowarzyszenie Turystyki Wiejskiej w Parku Krajobrazowym Dolina Baryczy majace na celu
zacies$nianie wspotpracy, wymiane doswiadczen oraz wspoélne projekty, min. prowadzenie punktu
informacji turystycznej w Miliczu, czy mapa prezentujaca oferte gospodarstw.

Warto wspomniec rowniez o walorach kulturowych regionu. Jak przedstawiono w diagnozie specyfika tego
obszaru jest jego nad,granicznoéc'. Przez Doline Baryczy przebiegata przez wiele stuleci granica miedzy
Krolestwem Polskim a Slaskiem, pozostajacym we wtadaniu kolejno piastowskich ksigzat, czeskich krolow,
austriackich cesarzy i pruskich kroléw. Z czasem granica polityczna stata sie takze granica etniczng miedzy
Polakami, a Niemcami, a obecnie rozdziela osiadty ludnos¢ wielkopolska od naptywowej ludnosci Dolnego
Slaska. W okresie miedzywojennym byta to granica Rzeczpospolitej z Rzesza. Elementy kultury materialnej
z tamtego okresu wystepuja jeszcze na tym obszarze, min. relikty szlabanow granicznych czy budynki
strazy granicznej. Wykorzystanie ich w ramach zintegrowanej oferty turystycznej wydaje sie by¢ atutem,
ktory mogtby odroznié oferte turystyczng Doliny Baryczy i jednoczesnie uczynic ja atrakcyjniejsza zarowno
dla polskich jak i zagranicznych turystow. Wspomniec nalezy, ze wg dokumentu ,,Uwarunkowania rozwoju
turystyki na Obszarze Doliny Baryczy”? w 8 gminach objetych Lokalng Strategia Rozwoju zidentyfikowano
260 obiektow architektury i budownictwa, ktore uznano za atrakcyjnie turystycznie. Sa to: koscioty (w
wiekszosci poewangelickie), klasztory, kaplice, patace, dwory, domy mieszkalne o charakterze
zabytkowym, budynki gospodarcze, budowle przemystowe i techniczne, cmentarze rodowe, parki
patacowe i dworskie, folwarki, kolejki waskotorowe, krzyze pokutne, rzezby, jazy, mury obronne oraz piec
chlebowy. Jednak gdy wezmiemy pod uwage waloryzacje tych obiektow wg skali punktowej w
nastepujacych kategoriach: czystos¢ stylowa, klasa zabytku, stan techniczny, dostepnos¢ obiektu,
,»subiektywnie oceniona atrakcyjnos¢ turystyczna” to srednia dla gmin Doliny Baryczy wynosi 7,9 na 26
mozliwych do uzyskania punktow. Jak zauwaza autorka ,,Planu promocji turystycznej” - , Tak niski wynik
potwierdza ogélne wrazenie, ze pomimo iz Dolina Baryczy dysponuje zabytkami, ktére potencjalnie
mogtyby cieszyc¢ sie wysokim zainteresowaniem, sg one w wielu wypadkach zdewastowane i zaniedbane a
wiele uzytkowanych znajduje sie w kiepskim stanie technicznym”?. Przynajmniej cze$ciowym
rozwigzaniem tego problemu mogg by¢ zaplanowane w Lokalnej Strategii Rozwoju $rodki w ramach
odnowy wsi czy ,,matych projektow”.

Pomimo rozwoju ustug turystycznych widac¢ braki zarowno w ofercie jak i dziataniach zwiazanych z
tworzeniem, promocja i marketingiem produktu turystycznego tego obszaru. Powazna bariera jest brak
systemu obstugi ruchu turystycznego poczawszy od promocji i informacji poprzez system sprzedazy ustug i
monitorowania potrzeb turystow. Brak rowniez oferty wyspecyfikowanej dla konkretnych grup turystow
(np. turystyka jednodniowa, turystyka weekendowa, turysci zagraniczni, tury$ci niepetnosprawni,
turystyka przyrodnicza).

Na te uwarunkowania i bariery rozwoju turystyki uwage zwraca dokument ,,Planu promocji turystycznej
dla Doliny Baryczy na lata 2008 - 2015”. Dokument ten jest owocem dotychczasowej realizacji Programu
Leader. Jego cele i dziatania zgodne sa z celami i przedsiewzieciami przewidzianymi do realizacji w
Lokalnej Strategii Rozwoju. Realizacja dziatan w ramach Osi 4 przyczyni sie rowniez do urzeczywistnienia
przynajmniej czesci celow i dziatan ,,Planu promocji turystycznej”.

Oba dokumenty sg tez zgodne, ze podstawa rozwoju turystyki w Dolinie Baryczy ma byc przede wszystkim
racjonalne wykorzystanie zasobow przyrodniczych oraz zachowanie wielowiekowej unikalnej rownowagi
pomiedzy dziataniami cztowieka a $wiatem przyrody. Jest to cel nadrzedny wszelkich dziatan zwigzanych
Z rozwojem turystyki a pomoc temu ma chocby strefowanie ruchu turystycznego.

Spojna oferta turystyczna promowana bedzie przez marke ,Dolina Baryczy” oraz system promocji
producentow i ustugodawcow ,,Dolina Baryczy poleca”, zgodnie z zatozeniami ,,Strategii marketingowej dla
marki lokalnej Doliny Baryczy na lata 2008 - 2015” o czym szczegotowiej w dalszej czesci dokumentu.

! Wiecej w Juliet Golden, Plan Promocji Turystycznej dla Obszaru Dolina Baryczy, (Milicz 2008, Fundacja

2Doliny Baryczy), str. 36.

Matgorzata Lesniak, Uwarunkowania rozwoju turystyki na obszarze Doliny Baryczy, (Wroctaw 2007, PTPP
,»pro Natura”), str. 15

Golden, str.15
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Opis celéw szczegoétowych

1.2

1.1 Tworzenie i rozwijanie infrastruktury turystycznej.

Produktem turystycznym, ktory szczegélnie rozwijany byt w ostatnich latach, gtownie ze Srodkéw
Programu Leader oraz GEFu, byty szlaki turystyczne. Dotyczy to szlaku konnego, kajakowego i
rowerowego szlaku ,,Doliny Baryczy”. Warto zwroci¢ uwage, ze inicjatywy te ze wzgledu na swoja
liniowosc i zasieg, jak w przypadku szlaku konnego, tacza wszystkie gminy objete Lokalng Strategiag
Rozwoju. Jednoczesnie podczas wyznaczania szlakow kierowano sie zasada integrowania i
angazowania istniejacych atrakcji turystycznych i ustugodawcow turystycznych. Te dwa zatozenia -
objecie jak najwiekszej czesci obszaru LGD oraz integrowanie i angazowanie - realizowane beda
podczas dalszego rozwijania szlakow turystycznych w Dolinie Baryczy. Za niewystarczajaca uznac
nalezy ilos¢ i jakos¢ infrastruktury turystycznej i towarzyszacej przy szlakach. Jej rozwdj stanowic
bedzie jeden z priorytetow realizowanych dziatan. Oferty szlakow tworzy¢ beda pakiety
przystosowane do potrzeb konkretnych grup turystow i czasu pobytu turysty w Dolinie Baryczy zgodnie
Z wytycznymi zapisanymi w ,,Planie promocji turystycznej Doliny Baryczy” oraz promowane powinny
by¢ zgodnie z ,,Strategia marketingowa dla marki lokalnej Doliny Baryczy”. Istotnym wyznacznikiem
tworzonej i rozwijanej infrastruktury turystycznej powinien byé, jej nawiazujacy do tradycji
architektonicznych Doliny Baryczy, charakter.

Tworzenie, rozwijanie i wsparcie oferty turystycznej i edukacyjnej.

Ze wzgledu na wysoka atrakcyjnos¢ przyrodnicza, oferta turystyczna i edukacyjna stanowi istotny
element wzbogacajacy infrastrukture turystyczna Dollny Baryczy. Jednak ,baza stuzaca turystyce
edukacyjnej jest dosc uboga i nie wystarczajaca w porownaniu z mozliwosciami rozwoju tego rodzaju
dziatalnosci turystycznej”*. Na terenie Doliny Baryczy wytyczonych jest 9 $ciezek przyrodniczych.
Realizacja tego celu ma przyczyni¢ sie do poszerzenia oferty turystyki edukacyjnej skierowanej
gtownie do grup szkolnych w ramach ,,zielonych szkot”. Aby oferta ta byta wystarczajaco bogata i
atrakcyjna niezbedna jest wspotpraca przy jej tworzeniu istniejacych w Dolinie Baryczy 23 instytucji
edukacji ekologicznej oraz rozbudowa infrastruktury edukacyjnej.

Potencjat Doliny Baryczy to przede wszystkim ptasie bogactwo, ktore juz teraz $Sciaga wielu turystow z
zagranicy. Pomimo realizowanych od paru lat dziatan dalszego rozwoju, szczegoélnie rozbudowa
specjalistycznych punktow obserwacyjnych, wymaga ,bird watching” jako jeden z markowych
produktow Doliny Baryczy. Poza organizacjami pozarzadowymi w rozwoj tej oferty turystycznej
bardziej powinny wtaczy¢ sie samorzady lokalne oraz ustugodawcy turystyczni, np. przez dostepnosc¢ w
gospodarstwach agroturystycznych sprzetu i informacji niezbednych do obserwacji ptakéw. Lokalni
ustugodawcy widza zwiazek pomiedzy przyroda o rozwojem turystyki. W badaniach ankietowych z lat
2004 i 2008 wskazali oni ,,atrakcyjnos¢ przyrodnicza” jako najwazniejszy element oferty turystycznej
Doliny Baryczy®.

Za ,Planem Promocji Turystycznej” warto zwroci¢ uwage na fakt potencjalnie duzej atrakcyjnosci
tego rodzaju oferty dla turystow biznesowych, niepetnosprawnych czy turystow ,ztotego wieku”.
Warto rowniez o tych grupach odbiorcow pamietaé w trakcie rozwoju innych form turystyki
kwalifikowanej i edukacyjnej.

1.3 Promocja walorow przyrodniczo-kulturowych oraz oferty turystycznej Doliny Baryczy.
Jednym z najwiekszych problemoéow rozwoju Doliny Baryczy jako obszaru turystycznego jest jego niska

rozpoznawalnos¢. Symptomatyczne jest rowniez, ze pomimo niewatpliwego bogactwa i réznorodnosci
przyrodniczej jest ona praktycznie nie znana jako potencjalna destynacja turystyczna z réznorodng

4 Leéniak, str.36
> Anna Szmigiel - Franz, Ustugodawcy z Doliny Baryczy (badania ankietowe), (Milicz 2008, Fundacja Doliny
Baryczy)
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oferta®. Wynika to z faktu, ze o mysleniu w kategoriach obszaru turystycznego w przypadku Doliny
Baryczy mozna mowic¢ od 1996 roku kiedy utworzony zostat Park Krajobrazowy. Dlatego dziatania
podjete w ramach realizacji Pilotazowego Programu Leader + uwzgledniaty rowniez podjecie wysitkow
na rzecz promocji obszaru. Efektem tego jest min. powstanie loga ,,Dolina Baryczy” opartego na nim
systemu identyfikacji wizualnej oraz stworzenie systemu promocyjnej marki lokalnej. Proponowanym
hastem promocyjnym dla Doliny Baryczy jest - ,Blisko Przyrody ...Close to Nature”. Planowane
kierunki i narzedzia promocji Doliny Baryczy jej walorow przyrodniczo - kulturowych oraz oferty
turystycznej zapisane zostaty w dokumentach ,,Plan promocji turystycznej dla Doliny Baryczy na lata
2008 - 2015” oraz ,Strategia Marketingowa dla marki lokalnej Doliny Baryczy na lata 2008 - 2015”.
Przedsiewziecia przewidziane do realizacji w Lokalnej Strategii Rozwoju w zakresie promocji zgodne
beda z zapisami tych dwadch dokumentow.

1.Cel ogélny: Tworzenie spdjnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne wykorzystanie zasobow

przyrodniczych i kulturowych regionu

Cele szczegotowe Przedsiewziecia

Cel szczegotowy 1.1 Tworzenie i Przedsiewziecie | ,,Blisko Przyrody” - wsparcie infrastruktury
rozwijanie infrastruktury turystycznej turystycznej w ramach nadbaryckiego systemu szlakow.

Cel szczegotowy 1.2 Tworzenie, Przedsiewziecie Il - ,,Spotkania w naturze”- kwalifikowana
rozwijanie i wsparcie oferty turystycznej | oferta turystyczna i edukacyjna.

i edukacyjnej

Cel szczegotowy 1.3 Promocja walorow Przedsiewziecie lll - "Znana Dolina" - promocja regionu, jego
przyrodniczo-kulturowych oraz oferty waloréw oraz oferty

turystycznej Doliny Baryczy

Opis przedsiewziec.
Przedsiewziecie | ,,Blisko Przyrody” - wsparcie infrastruktury turystycznej w ramach nadbaryckiego systemu szlakow.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogélny 1 , Tworzenie spojnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne
wykorzystanie zasobow przyrodniczych i kulturowych regionu” oraz w cel szczegétowy 1.1 , Tworzenie i rozwijanie
infrastruktury turystycznej”.

Opis przedsiewziecia

W ramach tego przedsiewziecia wspierane beda projekty, ktore realizowaé beda dziatania zwiazane z rozwojem
infrastruktury turystycznej na obszarze Doliny Baryczy. Dotyczy to zaréwno rozwoju matej infrastruktury turystycznej
przy szlakach (punkty postojowe, wiaty turystyczne, kosze na Smieci, miejsca popasu dla koni, etc.) oraz inwestycje w
mata infrastrukture przy istniejacych czy planowanych miejscach noclegowych, punktach informacji turystycznej,
gospodarstwach agroturystycznych, etc. W ramach tego przedsiewziecia bedzie mozna rowniez wytyczy¢ szlak
turystyczny czy sciezke edukacyjng lub przyrodnicza, wyznakowac szlak turystyczny, odnowic istniejacy szlak lub
Sciezke (wraz z oznakowaniem). Wsparte zostang rowniez dziatania zwigzane z remontem budynkow zabytkowych na
cele turystyczne (np. muzea, izby regionalne).

6 wiecej na temat postrzegania Doliny Baryczy w: Juliet Golden, Strategia marketingowa dla marki lokalnej

Doliny Baryczy, (Milicz 2008, Fundacja Doliny Baryczy)
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- poodnoszenie atrakcyjnosci
turystycznej wsi,

- budowa $ciezek rowerowych,
szlakow pieszych, sciezek
edukacyjnych, etc.

- budowa infrastruktury
turystycznej, sportowej i
rekreacyjnej,

- centra informacji turystycznej,
- zagospodarowanie zbiornikow i
ciekow wodnych na cele
rekreacyjne,

- zakup remont i wyposazenie
obiektow zabytkowych na cele

- budowa, przebudowa, remont i wyposazenie placow zabaw oraz
innej publicznej infrastruktury rekreacyjnej (miejsc rekreacji) we
wsiach,

- budowa, przebudowa, remont i wyposazenie boisk sportowych
oraz innej publicznej infrastruktury sportowej we wsiach,

- budowa, przebudowa, remont i wyposazenie miejsc widokowych,
wiat turystycznych, wiez widokowych,

- organizacja punktow informacji turystycznej w obiektach
publicznych, w tym w obiektach zabytkowych,

- turystyczne zagospodarowanie centrum wsi w mata infrastrukture
turystyczna,

- budowa, przebudowa, remont i wyposazenie przystani
kajakowych,

- budowa, przebudowa, remont i wyposazenie mate infrastruktury

obiektow petniacych ich funkcje,

g publiczne, turystycznej przy zbiornikach i ciekach wodnych,
N9 - odnawianie, eksponowanie lub - budowa, przebudowa, remont i wyposazenie budynkow
é konserwacja lokalnych pomnikdow | przeznaczonych na wypozyczalnie rowerow oraz innego sprzetu
= historii, obiektow architektury turystycznego,
© sakralnej i miejsc pamieci, - budowa, przebudowa, remont szlakow turystycznych i sciezek
% tematycznych i przyrodniczych,
S - budowa, przebudowa, remont i wyposazenie parkingow dla
o turystow,
- zagospodarowanie przestrzeni - wyznaczenie i oznakowanie szlakow turystycznych - pieszych,
publicznej, w tym wyznaczanie i rowerowych, konnych etc.
oznakowanie szlakow - wyznaczenie i oznakowanie szlakow tematycznych - np. szlak
turystycznych, min. na bazie rudy darniowej,
obiektéw zabytkowych, - wyznaczenie i oznakowanie sciezek przyrodniczych i
- zagospodarowanie przestrzeni edukacyjnych,
publicznej, w tym wyznaczanie i - inwestycje zwiazane z mata infrastruktura turystyczna - wiaty
oznakowanie $ciezek turystyczne, wieze widokowe, miejsc postoju na szlakach
przyrodniczych i edukacyjnych, turystycznych, tablice informacyjne i kierunkowe, miejsca do
- budowa, odbudowa, wypoczynku, etc.
przebudowa, remont potaczony z | - zakup wyposazenia obiektow - np. krzesta, stoty, tdzka, sprzet
modernizacja, zagospodarowanie | turystyczny i rekreacyjny,
lub oznakowanie, matej - organizacja punktow informacji turystycznej w obiektach
infrastruktury turystycznej i publicznych, w tym w obiektach zabytkowych,
rekreacyjnej, - serwisy i strony WWW prezentujace szlaki turystyczne, sciezki
- wyposazenie obiektow tematyczne, przyrodnicze i edukacyjne oraz zwigzang z nimi
petnigcych funkcje turystyczne i infrastrukture,
rekreacyjne, - tablice informacyjne i mata infrastruktura przy obiektach
- utworzenie lub zmodernizowanie | cennych przyrodniczo,
punktow informacji turystycznej, |- projekty zwigzane z remontem lub wyposazeniem muzeoéw, izb
baz informacji turystycznej oraz regionalnych, prywatnych muzeoéw,
stron internetowych zwiazanych z
turystyka,
- zachowanie lub odtworzenie,
czynna ochrona, zabezpieczenie i
oznakowanie cennego dziedzictwa
przyrodniczego i krajobrazowego,
- zachowanie tradycyjnej
architektury regionu i lokalnego
dziedzictwa kulturowego i
historycznego,
- odbudowa, renowacja,
restauracja albo remont lub
2 oznakowanie obiektow wpisanych
é do rejestru zabytkéw lub objetych
o ewidencja zabytkow,
S - remont lub wyposazenie
g istniejacych muzedw lub innych
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- prowadzenie dziatalnosci
zwiazanej z mata infrastruktura
turystyczna - pola namiotowe,

- projekty zwiazane z stworzeniem oraz wyposazeniem miejsc do
wypozyczania sprzetu turystycznego - wypozyczalnie rowerow,
kajakow, kijkow nordic walking, uzyczanie koni, bryczek, etc.,

2 biwaki, wypozyczalnie roweru i - projekty zwiagzane z tworzeniem terenowej infrastruktury
o2 sprzetu, etc., noclegowej - pola namiotowe, biwaki, campingi domki turystyczne
3 ;g - wsparcie dla firm swiadczacych | etc.,
2 -g ustugi budowlano - remontowe dla | - projekty na tworzenie i rozwoj firm budowlano - remontowych,
3 podmiotow podejmujacych ktore swiadczy¢ beda ustugi dla wnioskodawcow realizujacych
5 'g_ dziatalnosc turystyczna, dziatania ze $rodkow osi 4 Leader,
No noclegowa i gastronomiczna,
2 =< UWAGA: kazdy projekt musi generowac przynajmniej 1 miejsce
~ E pracy.
- prowadzenie dziatalnosci - projekty zwigzane z stworzeniem oraz wyposazeniem miejsc do
5 zwigzanej z mata infrastruktura wypozyczania sprzetu turystycznego - wypozyczalnie rowerow,
=7 turystyczna - pola namiotowe, kajakow, kijkow nordic walking, uzyczanie koni, bryczek, etc.,
o E biwaki, wypozyczalnie roweru i - projekty zwiazane z tworzeniem terenowej infrastruktury
E % sprzetu, etc., ) noclegowej - pola namiotowe, biwaki, campingi domki turystyczne
25 - wsparcie dla firm swiadczacych | etc.,
FIS ustugi budowlano - remontowe dla | - projekty na tworzenie i rozwoj firm budowlano - remontowych,
89 podmiotoéw podejmujacych ktore swiadczy¢ beda ustugi dla wnioskodawcow realizujacych
28 dziatalnosc turystyczna, dziatania ze Srodkéw osi 4 Leader,
LE) % noclegowa i gastronomiczna,
RN UWAGA: kazdy projekt musi byc realizowany na bazie
@ gospodarstwa rolnego.
,,Blisko Wskaznik opis Zr6dto weryfikacji Wartosc¢ Wartosc¢
Przyrody” Produktu wyjsciowa | docelowa
(2008r.) (2015r.)
Ilo$¢ nowo Zbadanie ilosci | Dane LGD, dane od 0 4 obiekty
utworzonych/zmod | utworzonych punktéw | gmin, dane petnigce
ernizowanych Informacji Turystycznej | beneficjentow funkcje
obiektéw, przy przy szlakach. punktéw
szlakach informacji
turystycznych turystyczn
spefniajacych ej
funkcje centrow
informacji
turystycznej
Ilosc¢ Zbadanie iloéci | Dane LGD, dane od 0 80
nowopowstatej/zm | wybudowanych i | gmin, badania obiektow
odernizowanej wyremontowanych punktow | ankietowe
matej postojowych, wypozyczalni | beneficjentow,
infrastruktury rowerow, matej | oswiadczenia
turystycznej i architektury  turystycznej, | beneficjentow
rekreacyjnej przy wiat turystycznych,
szlakach punktéw popasu dla koni,
turystycznych infrastruktury rekreacyjnej
etc. Przy szlakach
turystycznych.
Tlos¢ Zbadanie iloéci | Dane LGD, dane od 0 100 km
nowoutworzonych/ | utworzonych dzieki | gmin, badania
zmodernizowanych | wsparciu osi 4 Leader | ankietowe
szlakow nowych i | beneficjentéw,
turystycznych zmodernizowanych szlakéw | oswiadczenia
turystycznych, Sciezek | beneficjentow
przyrodniczych, etc..

Przedsiewziecie Il - ,,Spotkania w Naturze”- kwalifikowana oferta turystyczna i edukacyjna.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogolny 1 ,Tworzenie spojnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne
wykorzystanie zasobéw przyrodniczych i kulturowych regionu” oraz w cel szczegotowy 1.2 ,,Tworzenie, rozwijanie i

wsparcie oferty turystycznej i edukacyjnej”.

Lokalna Grupa Dziatania ,,Partnerstwo dla Doliny Baryczy”

11




Lokalna Strategia Rozwoju dla Doliny Baryczy

Opis przedsiewziecia

W ramach tego przedsiewziecia dofinansowanie beda mogty uzyska¢ dziatania zwigzane z tworzeniem czy
rozszerzaniem ofert turystycznych oraz edukacyjnych. W jego ramach sktadane beda mogty by¢ wnioski dotyczace,
zakupu sprzetu niezbednego do realizacji oferty (np. rowery, lornetki, kijki do nordic walking), przygotowania
wydawnictw promujacych oferty turystyczne, edukacyjne, programy edukacyjne, etc. Realizowane beda mogty byc
réwniez szkolenia i warsztaty zwiazane z podnoszeniem umiejetnosci osob, ktére chca stworzyé lub podniesc

umiejetnosci w swiadczeniu konkretnej oferty.

D
-
5
22
- N
o e
zakup sprzetu turystycznego, edukacyjnego, zakup sprzetu niezbednego do realizacji
sportowego i rekreacyjnego, oferty turystycznej, edukacyjnej, sportowej
wydawnictwa promujace oferte turystyczna, | badz rekreacyjnej - np. spacery nordic walking,
edukacyjna, sportowa i rekreacyjna, podgladanie przyrody, zajecia edukacyjne w
- zagospodarowanie przestrzeni publicznej zwiazane z | terenie, wycieczki rowerowe, przejazdzki
realizacja ofert turystycznych i edukacyjnych, konne, etc.
- warsztaty i szkolenia dla przewodnikow, przygotowanie wydawnictw dotyczacych
warsztaty i szkolenia dla  ustugodawcéw | promocji i prezentacji ofert - foldery, ulotki,
turystycznych, wizytowki, przewodniki etc.
warsztaty i szkolenia dla  osob/instytucji projekty zwiazane z uporzadkowaniem i
Swiadczacych ustugi edukacyjne, zagospodarowaniem  (klomby,  nasadzenia,
- warsztaty tradycyjnych zawodow i rzemiosta, elementy architektury krajobrazu) np. centrow
- warsztaty i szkolenia dla rolnikow - rolnictwo | wsi, terendw przylegtych do infrastruktury
przyjazne przyrodzie, turystycznej,  sportowej, edukacyjnej i
- warsztaty i szkolenia dla kadry przygotowujace do | rekreacyjnej,
prowadzenia zajec¢ terenowych i w zakresie edukacji | - projekty dotyczace podnoszenia kompetencji,
ekologicznej, doswiadczenia i umiejetnosci osob i instytucji
- opracowanie i realizacja programow edukacyjnych, | realizujacych oferty ,spotkan w Naturze” - w
promowanie, zachowanie, odtworzenie, | tym szkolenia i warsztaty zawodowe,
zabezpieczenie lub oznakowanie cennego lokalnego | - oznakowanie pomnikow przyrody i oznaczenie
dziedzictwa krajobrazowego i przyrodniczego, w |miejsc cennych przyrodniczo, ktore stanowig
szczego6lnosci  obszarow objetych poszczegélnymi | elementy ofert,
formami ochrony przyrody, w tym obszaréw Natura |- warsztaty i szkolenia oraz realizacja ofert z
2000, zakresu czynnej ochrony przyrody, np.
zachowanie tradycyjnej architektury regionu i |wykaszanie trzcinowisk,
lokalnego dziedzictwa kulturowego i historycznego, projekty przyblizajace tradycje
- odbudowa, renowacja, restauracja albo remont lub | architektoniczne i prezentujace obiekty
oznakowanie obiektow wpisanych do rejestru | zabytkowe - oferta zajec¢ edukacyjnych,
zabytkow lub  objetych ewidencja zabytkéw | - wydawnictwa, publikacje, bazy informacyjne
zwiazanych z prowadzeniem dziatan edukacyjnych, dotyczace  zasobow  przyrodniczych  oraz
- wydawnictwa i bazy informacyjne o obiektach | obiektow zabytkowych i tradycji
zabytkowych i walorach przyrodniczych, architektonicznych,
2> - organizacja konferencji, seminariow, sympozjéw, |- imprezy promujace oferty realizowane w
é warsztatow itp. zwiazanych tematycznie z regionem i | ramach ,spotkan w Naturze” (np. seminaria
o edukacja ekologiczng dla mtodziezy szkolnej i |edukacyjne, study tour dla dziennikarzy, etc.)
S dorostych, wydawnictwa i publikacje edukacyjne
© - wydawnictwa i publikacje edukacyjne (materiaty | (materiaty dydaktyczne i metodyczne),
= dydaktyczne i metodyczne),
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- rozwdj ofert turystycznych i edukacyjnych oraz |- tworzenie i rozwijanie biur podrozy,
zwiazanych ze sportem, rekreacja i wypoczynkiem, - tworzenie i rozwijanie firm realizujacych
2 ustugi turystyczne i rekreacyjne,
N - tworzenie i rozwijanie firm realizujacy ustugi
E -_g przewodnickie,
e Z - tworzenie i rozwijanie firm s$wiadczacych
:5 b5 ustugi edukacyjne dla szkot, przedszkoli, gru
ek zorganizowanych,
NS
2 = UWAGA: kazdy projekt musi generowac
= E przynajmniej 1 miejsce pracy.
5 - rozwdj ofert turystycznych i edukacyjnych oraz| - tworzenie i rozwijanie biur podrozy,
=7 zwiazanych ze sportem, rekreacja i wypoczynkiem, - tworzenie i rozwijanie firm realizujacych
= ustugi turystyczne i rekreacyjne,
E % - tworzenie i rozwijanie firm realizujacy ustugi
25 przewodnickie,
FIS - tworzenie i rozwijanie firm s$wiadczacych
89 ustugi edukacyjne dla szkot, przedszkoli, gru
e zorganizowanych,
2w
:E -E UWAGA: kazdy projekt musi by¢ realizowany na
@ bazie gospodarstwa rolnego.
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji | Warto$é | Wartosé
»Spotkania Produktu wyjéciow | docelow
w naturze” a a
(2008r.) | (2015r.)
Ilos¢ nowych ofert | Zbadanie ile nowych|Dane LGD, dane 0 15 ofert
turystycznych i ofert  turystycznych i|instytucji
edukacyjnych edukacyjnych oswiatowych,
powstatych na powstatych dzieki | oSwiadczenia
obszarze LGD bezposredniej realizacji | beneficjentow,
przedsiewziecia badania ankietowe,
weryfikacja w
terenie
Ilo$¢ publikacji Zbadanie ilosci nowych |Dane LGD, dane 0 10
dotyczacych publikacji  dotyczacych | instytucji publikacji
nowych ofert nowopowstatych ofert | oSwiatowych, dane
turystycznych i turystycznych oraz | ustugodawcow,
edukacyjnych edukacyjnych (programy | oéwiadczenia
edukacyjne, publikacje | beneficjentéw,
promujace, informatory | badania ankietowe,
o ofertach, etc.).
Ilos¢ sprzetu Weryfikacji ilosci | Dane LGD, 0 150 sztuk
zakupionego na nowego sprzetu | oéwiadczenia
potrzeby dziatan w | (lornetki, kijki do nordic | beneficjentéw,
ramach nowych wal king, rowery, etc.)|ankiety, weryfikacja
ofert turystycznych |zakupionego na | w terenie
i edukacyjnych potrzeby realizacji
dziatan w ramach
nowych ofert
turystycznych i
edukacyjnych
Przedsiewziecie lll - "Znana Dolina" - promocja regionu, jego walorow oraz oferty.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogolny 1 ,Tworzenie spojnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne
wykorzystanie zasobow przyrodniczych i kulturowych regionu” oraz w cel szczegétowy 1.2 ,Promocja waloréw
przyrodniczo-kulturowych oraz oferty turystycznej Doliny Baryczy”.
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Opis przedsiewziecia

W ramach tego przedsiewziecia dofinansowanie beda mogty uzyska¢ zwiazane z szeroko pojeta promocja regionu
Doliny Baryczy, jej walorow przyrodniczych oraz dziatalnosci zwiagzanej z realizacja osi 4 PROW. Zdoby¢
dofinansowanie bedzie mozna min. na - imprezy regionalne, wydawnictwa promocyjne, albumy fotograficzne,
przewodniki po regionie, udziat w targach turystycznych, etc.

.G - -
-
5
2%
58
imprezy promujace region, - imprezy skierowane do turystow zwiazane z
wydawanie folderow i innych publikacji | promocja Doliny Baryczy oraz jej walorow,
informacyjnych i promocyjnych, - albumy fotograficzne,
udziat w targach, imprezach, jarmarkach, |- przewodniki turystyczne,
prelekcjach, odczytach seminariach i innych tego|- kalendarze z zdjeciami walorow Doliny
typu wydarzeniach regionalnych, krajowych i |Baryczy,
miedzynarodowych, - filmy przyrodnicze,
- foldery turystyczne,
- zbiory bajek, opowiesci, legend z Doliny
Baryczy,
- filmy i spoty promocyjne,
- bilbordy,
- udziat w targach, imprezach, jarmarkach,
prelekcjach, odczytach seminariach i innych
tego typu wydarzeniach regionalnych,
E krajowych i miedzynarodowych,
(9]
° UWAGA: projekty realizowane w ramach tego
S przedsiewziecia dotyczy¢ powinny  Doliny
© Baryczy jako regionu a nie poszczegolnych
= gmin.
q,;’ (] B B
c .~ N
£g82
2ox¢
F-EJdz
o - -
g S8
S _Et=w
£335%
8LoR
X X T .~
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji Wartosé Wartos¢
»Znana Dolina” produktu wyjsciowa | docelowa
(2008r.) (2015r.)
Liczba serwisow Ilos¢ powstatych serwisow | Dane LGD, dane od 0 7 serwisow
promujacych promujacych region, jego |gmin, badania
region i jego walory oraz oferte | ankietowe
walory turystyczna, kulinarna, | beneficjentow,
edukacyjna, spoteczng etc. | oswiadczenia
beneficjentow
14
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Liczba nowych llos¢  powstatych  dzieki | Dane LGD, dane od 30
publikacji wsparciu  $srodkow osi 4 | gmin, badania publikacji
(broszury, ulotki, | nowych publikacji | ankietowe

mapy, kalendarze, | promujacych region i jego | beneficjentow,

przewodniki) walory oswiadczenia

promujacych beneficjentow.

region

Liczba wydarzen Ilos¢ zorganizowanych | Dane LGD, dane od 25
regionalnych, wydarzen o zasiegu | gmin, badania wydarzen
krajowych i regionalnym, krajowym i | ankietowe (imprezy,
zagranicznych zagranicznym promujacych | beneficjentow, targi,
promujacych Doline Baryczy, jej walory i | oswiadczenia seminaria,
Doline Baryczy oferte. beneficjentow. etc.)

USLUGI | PRODUKTY LOKALNE
2. Cel gtowny: Rdznicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w powiagzaniu ze spojna oferta
turystyczna regionu

Uzasadnienie celu

Tworzenie obszaru turystycznego to nie tylko rozwdj szlakow i promocja, niezbedne jest rowniez
realizacja dziatan majaca na celu tworzenie nowej bazy ustugowej i gastronomicznej oraz podnoszenie
jakosci istniejacej obecnie. Wedtug danych Dolina Baryczy oferuje 2633 miejsca noclegowe w 62 obiektach
co stanowi zaledwie 4,5% catosciowej oferty zakwaterowania na Dolnym Slasku’. Za atut nalezy uzna¢, ze
sg to w przewazajacej mierze obiekty mate co z uwagi na profil turystyczny powinno by¢ specjalnoscia
Doliny Baryczy. Brak jednak jest systemu standaryzacji jakosci ustug. Osobnym problemem jest mata
liczba i duze zrdéznicowanie w ofercie gospodarstw agroturystycznych. Szczegolnie odczuwalny jest brak
gospodarstw ekoturystycznych co swietnie wspotgratoby z przyrodniczym bogactwem obszaru i datoby
rolnikom nowy impuls do rozwoju gospodarstw rolnych. Podkreslic jednak trzeba, ze w ostatnich latach
widac¢ wzrost inwestycji hotelowych i agroturystycznych. Powotujac sie na ankiety przeprowadzone posrod
ustugodawcow w 2008r. dotyczace min. sezonowosci ruchu turystycznego warto zwréci¢ uwage, ze o
poczatku sezonu turystycznego mozna moéwié¢ juz w kwietniu kiedy miesieczne obtozenie zaczyna
przekracza¢ 50%. Szczyt sezonu to maj - sierpien kiedy obtozenie oscyluje wokot 90%, zeby w pazdzierniku
spas¢ znow do 50%. Podkresli¢ trzeba rowniez, ze obtozenie nawet w najgorszych dla ustugodawcow
miesiacach nie spada ponizej 30% o dotyczy to jedynie 3 miesiecy (styczen, luty, listopad). Uznac¢ wiec
nalezy, ze w momencie rozwoju oferty turystycznej i promocji wzrosnie rowniez liczba turystow
odwiedzajacych Doline Baryczy, niezbedne jest wiec podniesienie ilosci i jakosci miejsc noclegowych.
Niestety gorzej wyglada sytuacja jesli chodzi o baze gastronomiczng obszaru. W dokumencie z 2006r.
,Program rozwoju turystyki dla Doliny Baryczy - uwarunkowania” doliczono sie 67 obiektow
gastronomicznychs. Jednak: ,Generalnie baza ta jest bardzo uboga, mato zréznicowana w strukturze;
przewazaja bary, zasadniczo niewiele jest obiektow wyzszych kategorii. W kontekscie rozwoju turystyki
nalezy podja¢ kroki dla rozszerzenia liczby i zakresu oferowanych [...] ustug.”’ Szczegélnie brak jest
miejsc oferujacych potrawy przygotowane z miejscowych produktow lokalnych, ktére tez przeciez
powinny staé sie czescig markowej oferty turystycznej Doliny Baryczy. A Zze potencjat takiej oferty jest
duzy pokazuja dotychczasowe prace z producentami lokalnymi czego zwienczeniem byt | konkurs na
produkty certyfikowane w ramach systemu ,,Dolina Baryczy poleca”.

Relatywnie najstabiej wyglada sytuacja jesli chodzi o rozwdj innych ustug turystycznych i
okototurystycznych. Mozna jedynie wspomnie¢ o istniejacych 2 wypozyczalniach kajakow, centrum
Edukacyjno - Turystyczno - Sportowym w Krosnicach, ktore prowadzi wypozyczalnie rowerdow, lornetek i
sprzetu sportowego oraz o udostepnianiu przez czes¢ agroturystow rowerow. Brak jest takich obiektow jak
np. hotele dla koni, przechowalnie sprzetu turystycznego, wypozyczalnie sprzetu turystycznego (np.

dane z: Golden, Plan Promocji..., str. 17
Marta Goralewicz, Izabela Gruszka, Marcin Gruszka, Program rozwoju turystyki dla Doliny Baryczy -
uwarunkowania, (Wroctaw 2006, Dolnoslaska Fundacja Ekorozwoju)
Lesniak, str. 28
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rowery), warsztaty naprawy sprzetu turystycznego etc. Na obszarze mato jest rowniez punktow informacji
turystycznej (IT), obecnie tylko 3. Jednak dobrym znakiem jest, ze gminy planuja otwarcie 4 kolejnych.
Wazne by ich oferta byta z sieciowana.

Dziatania zwiagzane z realizacjg nowych i podnoszeniem jakosci istniejacej infrastruktury wsparte beda
rowniez podnoszeniem jakosci samych wustug i kwalifikacji ustugodawcow w umiejetnosciach i
kompetencjach niezbednych do podniesienia atrakcyjnosci i wyjatkowosci oferty turystycznej Doliny
Baryczy.

Docelowo efektem realizacji tego celu ma by¢ rowniez wejscie wszystkich, lub zdecydowanej wiekszosci,
ustugodawcow w system marki lokalnej i objecie ich certyfikatami w ramach systemy ,,Dolina Baryczy
poleca”. Poniewaz wiaze sie to z dodatkowymi naktadami na prowadzonga dziatalnos¢ w ramach wdrazania
LSR preferowane beda inwestycje, ktore w swoich budzetach przewidywa¢ beda réwniez koszta
przystosowania do systemu marki, ewentualnie posiada¢ beda plan osiggniecia wymogdéw systemu
certyfikacji do 2015 roku.

Opis celéw szczegoétowych

2.1 Stworzenie i promocja markowej oferty regionu Doliny Baryczy taczacej ustugi i
produkty lokalne.

Dolina Baryczy obok istniejacego potencjatu przyrodniczego, dysponuje rozwijajaca sie turystyka
aktywna oraz baza ustugowo-gastronomiczna. Jednym z dziatan niezbednych do rozwoju Doliny
Baryczy jako regionu turystycznego jest zintegrowanie istniejacych ustugodawcow z producentami w
jedna spojna oferte turystyczna. Oferta to powinna obejmowac kilka produktow o wysokiej jakosci i
rozpoznawalnej marce. Dotychczasowe dziatania w tym zakresie pokazaty, ze najwieksza potrzeba
jest wsparcie rozwoju infrastruktury turystycznej oraz brak srodkéw inwestycyjnych na rozwdj ustug i
produktow lokalnych. Jak pokazaty przeprowadzone w 2008 roku badania posrod producentow i
ustugodawcow widza oni duza szanse rozwoju swojej dziatalnosci poprzez wzajemne powigzanie
swoich ofert’. Dla rozwoju wspélnych dziatan ustugodawcéw i producentéw wykorzystaé nalezy
aktywnos¢ zwigzang z rozwojem marki Doliny Baryczy oraz systemem certyfikowania ,,Dolina Baryczy
poleca”. Fundacja Doliny Baryczy, ktéra jest opiekunem marki oraz odpowiedzialna jest za
certyfikowanie producentow i ustugodawcow powinna staé sie rowniez platforma wspotpracy i
wymiany doswiadczen pomiedzy nimi. Praktycznie poczatkowo dotyczy¢ to moze wymiany
doswiadczen zwiazanych z wejsciem w system marki i certyfikacji oraz organizowania wspolnych
wydarzen promocyjnych, imprez (np. ,,Dni Karpia”), udziatu w krajowych i zagranicznych targach,
tworzenia wspolnej oferty turystycznej etc.

2.2 Wsparcie i wspétpraca w tworzeniu nowych miejsc pracy na rzecz zwiekszania
dochodéw producentéw i ustugodawcow oraz promocji ustug i produktow.

Rozwoj sektora ustug i produktow lokalnych wymaga nie tylko wsparcia w postaci rozbudowy nowej
infrastruktury czy wsparcia kapitatowego. Ja zauwazaja sami producenci i ustugodawcy rozwéj ich
oferty wymaga rowniez podniesienia kwalifikacji, w tym kwalifikacji jezykowych, dotyczacych
marketingu i zarzadzania, prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, promocji oferty etc. Wraz z
rozwojem oferty turystycznej regionu i zwiekszeniem ilosci turystow odwiedzajacych Doline Baryczy
liczy¢ mozna na zainteresowanie mieszkancow tworzeniem nowych miejsc pracy w sektorze ustug i
produktow lokalnych (agro i ekoturystyka, gastronomia korzystajaca z lokalnego bogactwa smaku,
ustugi przewodnickie, wypozyczalnie sprzetu, rekodzieto, pamiatki lokalne etc.). Lokalnej Grupie
Dziatania zalezec¢ bedzie, zeby podnoszenie kwalifikacji, wiedzy i umiejetnosci tych osob byto na
wysokim poziomie i realizowane zgodnie ze strategicznymi kierunkami dziatan LGD. W zwiazku z tym,
wszystkie ,,zewnetrzne” programy szkoleniowe dla ustugodawcow i producentow konsultowane
powinny by¢ z LGD.

10 Anna Szmigiel - Franz, Badania wsrdéd producentéw w Dolinie Baryczy, (Milicz 2008, Fundacja Doliny

Baryczy), str.
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Wyrazane w ankietach zainteresowanie producentow i ustugodawcow wzajemng wspotpraca uznac
nalezy za dziatanie w dobrym kierunku, jednak nie wystarczajace. Deklaratywnos¢ ta czesto nie
przeradza sie w praktyke. Uwarunkowan tego zjawiska jest wiele, wspomnie¢ mozna by o matym
doswiadczeniu wspdlnych dziatan czy pochtonieciu codzienng praca i brakiem czasu na organizowanie
takiej wspotpracy. Dla rozwoju wspolnych dziatan ustugodawcow i producentow wykorzystaé nalezy
doswiadczen zwigzanych z rozwojem marki Doliny Baryczy oraz systemem certyfikowania ,,Dolina

Baryczy poleca”.

2. Cel ogélny: Réznicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w powiazaniu ze sp6jna oferta

turystyczna regionu

Cele szczegotowe

Przedsiewziecia

Cel szczegotowy 2.1: Stworzenie i promocja
markowej oferty regionu Doliny Baryczy
taczacej ustugi i produkty lokalne

Przedsiewziecie 2.1:

,Dolina Baryczy Poleca” wsparcie

certyfikowanych producentow i ustugodawcow.

Cel szczegotowy 2.2: Wsparcie i wspotpraca
w tworzeniu nowych miejsc pracy na rzecz

zwiekszenia  dochodéw  producentow i
ustugodawcow , oraz promocji ustug i
produktow

Przedsiewziecie

2.2:

»,Goscinna Dolina” - wyposazenie,

podnoszenie jakosci oraz rozwoj kwalifikacji bazy gastronomicznej,
ustugowej oraz producentéw lokalnych z Doliny Baryczy nieobjetych
systemem ,,Dolina Baryczy Poleca”.

Opis przedsiewziec:

Przedsiewziecie IV - ,,Dolina Baryczy Poleca” - wsparcie certyfikowanych producentow i ustugodawcow.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogélny 2 ,Roznicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w
powiazaniu ze spdjna oferta turystyczna regionu” oraz w cel szczegétowy 2.1 ,Stworzenie i promocja
markowej oferty regionu Doliny Baryczy taczacej ustugi i produkty lokalne”.

Opis przedsiewziecia
W ramach tego przedsiewziecia dofinansowanie beda mogty uzyskac projekty, ktorych wnioskodawca beda
producenci i ustugodawcy posiadajacy certyfikat ,,Dolina Baryczy Poleca” lub dziatania, ktore maja ich
bezposrednio wspierac.

Odnowa i rozwdj wsi centrum

promocji
certyfikowanych produktow i ustug lokalnych,

,markowych” i

- otwarcie miejsca ekspozycji i promocji
certyfikowanych produktow i ustug, centrum
promocji moze funkcjonowaé w potaczeniu z
punktem informacji turystycznej,

Mate projekty
rozwoj

certyfikacji,

promocja

promujacych,
budowa,
niemieszkalnych

adaptacja
obiektow
wykorzystywanych do prowadzenia sprzedazy | -

- szkolenia i warsztaty dla producentow i
ustugodawcow z systemu marki i certyfikacji,
lokalnych produktow i
spetniajacych  wymogi

ustug

marki i systemu

- wydawnictwa i imprezy promujace produkty
markowe i certyfikowane,
lokalnej
producentéw posiadajacych certyfikat,
- udziat w targach i konkursach produktow
lub ustug lokalnych z certyfikatem,

promocja certyfikowanych produktow i
ustug lokalnych, w tym organizacja imprez

przedsiebiorczosci

lub  wyposazenie
budowlanych

- szkolenia dla producentéw i ustugodawcow,
ktorzy beda sie starac o uzyskanie certyfikatu
,Dolina Baryczy Poleca” w danej edycji

konkursowej,

szkolenia i  warsztaty = podnoszace
kwalifikacje i umiejetnosci certyfikowanych
producentow i ustugodawcow (dotyczace

bezposrednio wytwarzanego produktu lub

ustugi a takze umiejetnosci promocyjnych,

biznesowych, jezykowych, przepisow prawa,

dystrybucji, etc.),

- katalogi produktow i ustug (ulotki, foldery),
kalendarze promujace producentow i

ustugodawcow,

- pocztowki z producentami i ustugodawcami,

- ksiazki kucharskie,

,»dni  otwarte” u

ustugodawcow i
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certyfikowanych  produktow  lub
lokalnych oraz  tradycyjnego
certyfikowanych produktow lokalnych,
- badanie rynku certyfikowanych produktow i
ustug lokalnych,

wykorzystanie energii pochodzacej ze
zrodet odnawialnych w celu poprawienia
warunkow prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej producentéw i ustugodawcow w
ramach systemu ,,Dolina Baryczy Poleca”,

ustug
wyrobu

producentow,
- organizacja jarmarkow produktow i ustug
,,Dolina Baryczy Poleca”,

zakup sprzetu wystawienniczego i do
prezentacji certyfikowanych produktow i
ustug,

udziat ustugodawcéw i producentow w

wydarzeniach  promocyjnych, jarmarkach,
targach, etc. poza obszarem LGD,
- otwieranie  punktow  sprzedazy

certyfikowanych produktow i ustug,

- budowa, adaptacja i wyposazenie miejsc z
przeznaczeniem do tradycyjnego wyrobu
certyfikowanych produktow,

panele stoneczne, mate elektrownie
wiatrowe oraz inne odnawialne zrodta energii
stuzace do poprawienia warunkow
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
producentéw i ustugodawcow w ramach
systemu ,,Dolina Baryczy Poleca”,
Tworzenie i rozwoj tworzenie i rozwoj produktow i ustug tworzenie i rozwijanie dziatalnosci
mikroprzedsiebiorstw | spetniajagcych wymogi systemu certyfikacji | producenckiej i ustugowej przez producentow

,Dolina Baryczy poleca”,

i ustugodawcow z certyfikatami ,Dolina
Baryczy Poleca”,
UWAGA: kazdy projekt musi generowac

przynajmniej 1 miejsce pracy, wnioskodawca
moze by¢ mikroprzedsiebiorstwo, ktére na
moment sktadania wniosku posiada certyfikat
,Dolina Baryczy Poleca”.

Roznicowanie W -

kierunku  dziatalnosci

nierolniczej

tworzenie i rozwoj produktow i ustug
spetniajacych wymogi marki ,,Dolina Baryczy”
oraz systemu certyfikacji ,,Dolina Baryczy

tworzenie i rozwijanie dziatalnosci
producenckiej i ustugowej przez producentow
i ustugodawcow z certyfikatami ,Dolina

poleca”, Baryczy Poleca”,
UWAGA: kazdy projekt musi byc realizowany
na bazie gospodarstwa rolnego,
wnioskodawca moze by¢ rolnik lub domownik,
ktéry na moment sktadania wniosku posiada
certyfikat ,,Dolina Baryczy Poleca”.
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji Wartosc Wartos¢
Dolina Baryczy Produktu wyjsciowa | docelowa
Poleca (2008r.) (2015r.)
Ilos¢ godzin Badanie ilosci godzin | Dane LGD, badania 0 16 godzin
szkolen dla szkolen zrealizowanych dla | ankietowe
producentow i uzytkownikow znaku | beneficjentow,
ustugodawcow ,Dolina Baryczy Poleca” | badania ankietowe
wchodzacych lub | oraz producentow i | producentow i
chcacych wejs¢ w | ustugodawcow aspirujacych | ustugodawcow,
system ,,Dolina 0 uzyskanie znaku weryfikacja w terenie
Baryczy Poleca”
Liczba imprez Ilos¢ imprez podczas | Dane LGD, badania 0 7/rok
promujacych ktorych promowane byty | ankietowe
producentow i certyfikowane produkty i|beneficjentow,
ustugodawcow ustugi. Oraz imprezy | badania ankietowe
postugujacych sie | podczas ktorych | producentow i
znakiem ,,Dolina bezposrednio dostepne byty | ustugodawcow,
Baryczy Poleca” certyfikowane produkty i|weryfikacja w terenie
ustugi.
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Liczba inwestycji | Badanie ilosci miejsc, ktore | Dane LGD, dane od 0 4 miejsca
majace na celu zostaty przystosowane do | gmin, badania

utworzenie/zmode | wytwarzania ankietowe

rnizowanie miejsc | certyfikowanych produktéw | beneficjentow,

do ekspozycji, oraz ustug, a takze|badania ankietowe

sprzedazy i utworzonych miejsc | producentow i

tworzenia ekspozycji i promocji tych | ustugodawcow,

certyfikowanych produktow i ustug. weryfikacja w terenie

produktow oraz

ustug

Przedsiewziecie V - ,,Goscinna Dolina” - wyposazenie, podnoszenie jakosci oraz rozwoéj kwalifikacji bazy
gastronomicznej, ustugowej oraz producentow lokalnych z Doliny Baryczy nieobjetych systemem ,,Dolina

Baryczy Poleca”.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogélny 2 ,Roznicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w
powiazaniu ze spojna oferta turystyczna regionu” oraz w cel szczegétowy 2.2 ,,Wsparcie i wspotpraca w
tworzeniu nowych miejsc pracy na rzecz zwiekszenia dochodéow producentow i ustugodawcow , oraz
promocji ustug i produktow”.

Opis przedsiewziecia

W ramach tego przedsiewziecia dofinansowanie beda mogty uzyskac projekty, ktorych wnioskodawca beda
producenci i ustugodawcy, ktorzy nie posiadajacy certyfikatu ,Dolina Baryczy Poleca” lub projekty ich
wspierajace. W ramach tego przedsiewziecia wsparcie uzyskaja rowniez mieszkancy i przedsiebiorcy z
obszaru, ktorzy chcieliby np. otworzy¢ gospodarstwo agroturystyczne, pensjonat lub doposazy¢ istniejace
miejsca noclegowe. Wsparty zostanie rowniez rozwoj ustug na obszarach wiejskich.

Odnowa i rozwdj wsi

- miejsca do ekspozycji lokalnych produktow,

- otwarcie miejsca ekspozycji i promocji
produktow i ustug lokalnych, ktére nie sa
objete systemem ,Dolina Baryczy Poleca”,
centrum promocji moze funkcjonowac w

ruchu turystycznego, prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej i ustugowej na
obszarach wiejskich, rozszerzajace zakres
ustug zwiazanych z turystyka,

szkolenia i warsztaty rekodzielnictwa i
tradycyjnych zawodéw,
- szkolenia jezykowe,

wsparcie tworzenia produktow i
bazujacych na lokalnych zasobach,
- wsparcie promocji lokalnej wytworczosci,
tradycyjnych zawodow i rzemiosta,

zachowanie tradycyjnej architektury

regionu i lokalnego dziedzictwa kulturowego i
historycznego,
- organizacja imprez promujacych produkty i
ustugi lokalne,
- promocja lokalnej przedsiebiorczosci,

ustug

- udziat w targach i konkursach produktow | -

lub ustug lokalnych,

- promocja produktow lub ustug lokalnych, w

tym organizacja imprez promujacych,
budowa, adaptacja lub wyposazenie

potaczeniu z centrum promocji
certyfikowanych produktow i ustug oraz
punktem informacji turystycznej,

Mate projekty - szkolenia i warsztaty dotyczace obstugi szkolenia i  warsztaty = podnoszace

kwalifikacje i umiejetnosci producentow i

ustugodawcow z poza systemu ,Dolina

Baryczy Poleca”, (dotyczace bezposrednio

wytwarzanego produktu lub ustugi a takze

umiejetnosci  promocyjnych, jezykowych,

biznesowych, przepisow prawa, dystrybucji,

etc.),

- katalogi produktow i ustug (ulotki, foldery),
kalendarze promujace producentow i

ustugodawcow,

- pocztowki z producentami i ustugodawcami,

- ksiazki kucharskie,
,dni  otwarte” u

producentow,

- organizacja jarmarkow produktow i ustug,
zakup sprzetu wystawienniczego i do

prezentacji produktow i ustug,

udziat ustugodawcow i producentow w

jarmarkach,

ustugodawcow i

wydarzeniach  promocyjnych,
targach, etc. poza obszarem LGD,

otwieranie punktow sprzedazy produktow i
ustug,
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niemieszkalnych ~ obiektow  budowlanych
wykorzystywanych do prowadzenia sprzedazy
produktow lub  ustug lokalnych oraz
tradycyjnego wyrobu produktow lokalnych,

- badanie rynku produktow lub ustug
lokalnych,
- wykorzystanie energii pochodzacej ze

zrédet odnawialnych w celu poprawienia

- budowa, adaptacja i wyposazenie miejsc z
przeznaczeniem do tradycyjnego wyrobu
certyfikowanych produktow,

- panele stoneczne, mate elektrownie
wiatrowe oraz inne odnawialne zrodta energii
stuzace do poprawienia warunkow
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
producentéw i ustugodawcow w ramach

warunkow prowadzenia dziatalnosci | systemu ,,Dolina Baryczy Poleca”,
gospodarczej,
Tworzenie i rozwoj |- rozwoj dziatalnosci na bazie lokalnych |- projekty zwigzane z tworzeniem lub
mikroprzedsigbiorstw | zasobow i wynikajacych z potrzeb regionu, rozbudowa miejsc noclegowych na obszarach
- rozwdj agro i ekoturystyki, w tym w |wiejskich - hotele, pensjonaty, prywatne
obiektach zabytkowych i charakterystycznych | kwatery, etc.,
dla regionu, - projekty zwiazane z tworzeniem lub
- rozwoj bazy noclegowej i gastronomicznej, | rozbudowa  bazy  gastronomicznej na
w tym w obiektach zabytkowych i|obszarach wiejskich - restauracje, punkty
charakterystycznych dla regionu, gastronomiczne, ustugi cateringowe, etc.,
- ustugi dla gospodarstw rolnych lub |- projekty zwiazane z tworzeniem lub
lesnictwa, rozwojem ustug dla gospodarstw rolnych i
- ustugi dla ludnosci, lesnictwa - wypozyczanie sprzetu rolnego,
- magazynowanie lub przechowywanie | wykonywanie prac zleconych, etc.
towarow, - projekty zwigzane z tworzeniem i rozwojem
- rekodzielnictwo i rzemiosto, ustug dla ludnosci - rachunkowos¢ i
- przetwarstwo rolno - spozywcze, doradztwo, ustugi informatyczne, sprzedaz
- rachunkowos¢, doradztwo lub ustugi|hurtowa i detaliczna, fryzjerstwo, ustugi
informatyczne, kosmetyczne, sklepy, agencje pocztowe,
- sprzedaz hurtowa i detaliczna, warsztaty samochodowe, roboty i ustugi
- robot i ustug budowlanych oraz | budowlane oraz instalacyjne, etc.,
instalacyjnych, - tworzenie i rozwijanie mikroprzedsigbiorstw
zajmujacych sie rekodzielnictwem oraz
rzemiostem artystycznym -  kowalstwo,
pamiatki regionalne, wyplatanie koszy,
hafciarstwo, etc.
- tworzenie i rozwijanie mikroprzedsiebiorstw
zajmujacych sie przetwdrstwem rolno -
spozywczym,
UWAGA: kazdy projekt musi generowac
przynajmniej 1 miejsce pracy.
Réznicowanie w |- rozwdj dziatalnosci na bazie lokalnych | - projekty zwigzane z tworzeniem lub
kierunku  dziatalnosci | zasobow i wynikajacych z potrzeb regionu, rozbudowa gospodarstw agroturystycznych,

nierolniczej

- rozwoj agro i ekoturystyki, w tym w
obiektach zabytkowych i charakterystycznych
dla regionu,

- rozwoj bazy noclegowej i gastronomicznej,
w tym w obiektach zabytkowych i
charakterystycznych dla regionu,

- rozw0j ustug turystycznych oraz zwigzanych

ze sportem, rekreacja i wypoczynkiem w
oparciu o walory kulturowo - przyrodnicze,

- ustugi dla gospodarstw rolnych lub
lesnictwa,

- ustugi dla ludnosci,

- magazynowanie lub  przechowywanie

towarow,
- rekodzielnictwo i rzemiosto,

- przetwarstwo rolno - spozywcze,

- rachunkowos¢, doradztwo lub ustugi
informatyczne,

- sprzedaz hurtowa i detaliczna,

- robot i ustug budowlanych oraz

- projekty zwiazane z $wiadczeniem ustug
gastronomicznych w gospodarstwie
agroturystycznym,

- projekty zwiazane z tworzeniem lub
rozwojem ustug dla gospodarstw rolnych i
lesnictwa - wypozyczanie sprzetu rolnego,
wykonywanie prac zleconych, etc.

- projekty zwigzane z tworzeniem i rozwojem
ustug dla ludnosci - rachunkowos¢ i
doradztwo, ustugi informatyczne, sprzedaz
hurtowa i detaliczna, fryzjerstwo, ustugi
kosmetyczne, sklepy, agencje pocztowe,
warsztaty samochodowe, roboty i ustugi
budowlane oraz instalacyjne, etc.,

- tworzenie i rozwijanie mikroprzedsigbiorstw
zajmujacych sie rekodzielnictwem oraz
rzemiostem  artystycznym -  kowalstwo,
pamiatki regionalne, wyplatanie koszy,
hafciarstwo, etc.

- tworzenie i rozwijanie mikroprzedsigbiorstw
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instalacyjnych, zajmujacych sie przetworstwem rolno -
spozywczym,
UWAGA: kazdy projekt musi by¢ realizowany
na bazie gospodarstwa rolnego.
Wskaznik opis Zrodto weryfikacji Wartos¢ | Wartos¢
,»Goscinna Produktu wyjscio | docelowa
Dolina” wa (2015r.)
(2008r.)
Ilo$¢ nowo Zbadanie ilosci | Dane LGD, dane od gmin, 0 4
utworzonych/zmoderniz | utworzonych, dane beneficjentow, gospodarst
owanych gospodarstw doposazonych, weryfikacja w terenie wa
agroturystycznych zmodernizowanych
gospodarstw
agroturystycznych na
obszarze.
Ilos¢ Zbadanie ilosci | Dane LGD, dane od gmin, 0 60 miejsc
nowoutworzonych/zmod | utworzonych dzieki | badania ankietowe noclegowy
ernizowanych miejsc wsparciu osi 4 Leader | beneficjentow, ch
noclegowych nowych i | oswiadczenia
zmodernizowanych miejsc | beneficjentow,
noclegowych  pensjonaty, | weryfikacja w terenie
pola nhamiotowe etc.
Ilos¢ godzin warsztatow | llos¢  godzin  warsztatow | Dane LGD, dane od gmin, 0 30
zorganizowanych dla podnoszacych kwalifikacje i | badania ankietowe godzin/rok
ustugodawcow i umiejetnosci ustugodawcow | beneficjentow,
producentow z obszaru Doliny Baryczy oswiadczenia
beneficjentéw,
weryfikacja w terenie
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AKTYWNI MIESZKANCY
3. Cel gtowny: Aktywizacja mieszkancow na rzecz poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regionu

Uzasadnienie celu

Mieszkancy Doliny Baryczy tworza zbiorowosc spoteczng o zroznicowanej strukturze bedacej efektem
zmian spotecznych jakie dokonywaty sie na tym obszarze przez wiele dziesiecioleci. Jej rysem
charakterystycznym jest trudnos¢ w zdefiniowaniu wtasnej tozsamosci, w dolnoslaskiej czesci
zamieszkuje ludnos¢, ktéra w wiekszosci osiedlita sie na tych terenach po zakonczeniu Il wojny
swiatowej. W tak krotkim okresie czasu trudno jest wytworzyc spojna tozsamosc regionalng, nie moéwiac
juz o odtworzeniu przedwojennej tradycji. W przypadku mieszkancow wielkopolskiej czesci Doliny
Baryczy mozna natomiast méwic o ciagtosci tozsamosci regionalnej. Charakterystyczne jest to, ze réznice
te wida¢ w bezposrednich kontaktach z mieszkancami obu czesci obszaru, w ich znajomosci historii
regionu a takze dbaniu o swdj region. Na zjawiska powyzsze natozyt sie takze mechanizm
ogolnosystemowy polegajacy na wycofaniu sie panstwa (administracji rzadowej) z dotychczasowego
modelu polityki spotecznej. Generuje to negatywne zjawiska spoteczne takie jak ubdstwo, bezrobocie,
problemy rodzinne, naduzywanie alkoholu, zaburzenia w stosunkach miedzyludzkich, przestepczosé.
Prowadzi to w efekcie do izolacji i zachwiania poprawnego dziatania struktur spotecznych, w tym
spotecznosci lokalnych. W kontekscie rozwoju Doliny Baryczy jako obszaru turystycznego pamietac
nalezy, ze jednym z najwazniejszych elementéw bedzie akceptacja mieszkancow i wtaczenie
spotecznosci lokalnej do realizacji tej wizji. Aktywna, swiadoma swoich kwalifikacji i umiejetnosci,
akceptujaca rozwoj turystyki ograniczony wymaganiami ochrony przyrody, przyjazna dla turystow i
budujaca oferte turystyczng regionu spotecznosc lokalna tworzy¢ bedzie wazny element jego wizerunku i
tozsamosci. Jako narzedzie aktywizacji, podnoszenia kwalifikacji i umiejetnosci oraz edukacji przez cate
zycie wykorzysta¢ mozna doswiadczenia realizowanych pare lat temu przez Dolnoslaska Fundacje
Ekorozwoju kursow dla kobiet wiejskich w ramach Programu Szkoét Ludowych.

Istotnym problemem spotecznym jest niedostateczny poziom osigghiecia przez nig takiego poziomu
integracji i aktywnosci aby byta ona zdolna do samodzielnego rozwiazywania wielu istotnych problemow
spotecznych. W regionie dziataja organizacje spoteczne ale nie zawsze reprezentuja one pozadany
poziom uczestnictwa w lokalnym zyciu publicznym, wyrazajacy sie niskim wskaznikiem udziatu w
wyborach i dziataniach lokalnych. Cho¢ na przestrzeni ostatnich lat, na przyktadzie Programu ,,Dziataj
Lokalnie” widaé¢ wzrost zainteresowania organizacji spotecznych zdobywaniem dotacji na realizacje
celéw spotecznych, takze organizacji z obszaréw wiejskich Partnerstwa. Jednoczesnie mamy dos¢ liczng
grupe aktywnych lideréw lokalnych, ktérzy wymagaja wsparcia swojej dziatalnosci, chocby przez pomoc i
doradztwo w zaktadaniu i funkcjonowaniu organizacji pozarzadowych.

Brak jest rowniez wystarczajacej ilosci wiejskich centrow aktywnosci lokalnej - miejsc, w ktorych
spotecznosc lokalna mogtaby sie spotykac, planowac i realizowa¢ wspolne dziatania. Szczegolnie istotne
wydaje sie znalezienie nowego pomystu na wies, jej rozwoj i mozliwosci zarabiania we wspoétczesnej
gospodarce. Dobrym przyktadem taczacym aktywizacje mieszkancoéw ich wspotprace z zdobywaniem
nowych kwalifikacji i dodatkowego zrddta dochodu jest tzw. ,,wioska tematyczna”. Wioska tematyczna to
wies, ktéra znalazta swoja specjalizacje aby na niej zarabiac¢ i dzieki niej wyrozniac sie i rozwijac. W
wykorzystaniu tego pomystu mozemy czerpa¢ z doswiadczen Dolnoslaskiej Fundacji Ekorozwoju i
realizowanym przez nig dziataniom w Dolinie Baryczy, min. w projekcie ,,Wioski z pomystem”.

W celu zachowania waloréw przyrodniczych regionu, na ktorych gtownie budowana jest oferta
turystyczna, podjac¢ nalezy wspotprace z instytucjami edukacji ekologicznej, ktorych zadaniem bedzie
edukacja i aktywizacja turystow i mieszkancow regionu na rzecz zachowania waloréw przyrodniczych i
kulturowych regionu.

Opis celow szczegbdtowych

3.1 Zwiekszenie aktywnosci i samoorganizacji oraz podniesienie $wiadomosci i umiejetnosci
mieszkancow.

Realizacja tego celu opiera sie na zorganizowanym wsparciu lokalnej aktywnosci organizacji
pozarzadowych, grup nieformalnych i lideréw lokalnych. Pomoc ta skierowana bedzie gtéownie do
podmiotow z obszaréw wiejskich LGD. Dziatania beda odpowiedzig na problemy zwigzane z stabo
rozwinietym sektorem organizacji pozarzadowych i braku systemowego wsparcia ze strony gmin i
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powiatu aktywnosci mieszkancow. Bez rozwoju kapitatu spotecznego niemozliwe bedzie zbudowanie
spoteczenstwa obywatelskiego zdolnego do aktywnego i tworczego wtaczenia sie w zrownowazony
rozwoj regionu. Lokalna Grupa Dziatania odpowiedzialna bedzie za utworzenie Centrum Aktywnosci
Lokalnej , ktory wspiera¢ bedzie tworzenie nowych i istniejace organizacje pozarzadowe i aktywne
grupy nieformalne. Wsparcie to polegac bedzie na gtownie realizacji animacji i szkolen dla lokalnych
liderow, animatorow i organizacji pozarzadowych oraz pomocy doradczej przy zaktadaniu wsi
tematycznych, nowych organizacji i doradztwa w zakresie pisania wnioskow o dofinansowanie.
Realizowane beda rowniez dziatania ukazujace mieszkancom i instytucja lokalnym mozliwosci i
korzysci z rozwoju ekonomii spotecznej, w tym min. spotdzielni socjalnych. Wynikiem tych dziatan
ma by¢ efektywniejsze wykorzystanie srodkow przez organizacje pozarzadowe i grupy nieformalne na
pozostate przedsiewziecia przewidziane w LSR.

Rozwijanie spotecznosci lokalnej to nie tylko wsparcie dla dziatalnosci organizacji pozarzadowych.
Niezbedne sa dziatania aktywizacyjne i edukacyjne skierowane do grup, ktore nie uczestnicza juz w
edukacji formalnej oraz grup wykluczonych. Budowanie pozytywnego wizerunku Doliny Baryczy jako
obszaru turystycznego wymaga wtaczenia tych grup w swiadomy i aktywny udziat w zrownowazonym
rozwoju regionu. Nie uda sie to bez wyciagniecia grup wykluczonych ze sfery marginalizacji
spotecznej. Szczegolnie istotne to jest dla kobiet wiejskich, ktére z jednej strony sa inspiratorem
dziatan na wsi a z drugiej strony ograniczone sa tradycyjnym postrzeganiem roli kobiety w zyciu
rodzinnym. Dlatego drugim waznym zadaniem Centrum Aktywnosci przy LGD bedzie stworzenie i
realizacja takiego programu edukacyjno - aktywizacyjnego, ktéry czynnie wtaczy grupy wykluczone w
zycie regionu i pokaze im mozliwosci wynikajace z rozwoju oferty turystycznej i ustugowo -
produktowej regionu. Korzysta¢ bedziemy z doswiadczen realizowanych juz we wczesniejszych latach
dziatan, min. z doswiadczen Szkoty Ludowej dla kobiet zainicjowanej przez Dolnoslaska Fundacje
Ekorozwoju.

3.2 Rozwijanie infrastruktury stuzacej wsparciu aktywnosci mieszkancow..

Jak podkreslano juz wielokrotnie Dolina Baryczy posiada unikatowe w skali Europy walory
przyrodnicze. Mozliwos¢ rozwoju turystyki w regionie w sposob bezposredni zwigzana jest ze stanem
i jakoscia tych walorow, a takze zachowaniem i odtworzeniem kulturowego dziedzictwa
materialnego. Niezbedne jest wiec podjecie dziatan umozliwiajacych stworzenie infrastruktury/
budowa nowej lub doposazenie swietlic stuzacych zaréwno mieszkancom mieszkancow, ale tez
turystom, zwiazanych z ukazaniem walorow przyrodniczych i kulturowych, korzysci i sposobow ich
zachowania i odtworzenia. Dla skutecznej realizacji tych zatozen niezbedna jest wspotpraca
pomiedzy istniejgcymi osrodkami, instytucjami i osobami prywatnymi oraz ich doposazenie oraz
rozwoj sciezek edukacyjnych i dydaktycznych.

W kontekscie zintegrowanego rozwoju niezbedna jest rowniez wspotpraca podmiotow zajmujacych
sie ta problematyka. Mogtoby by¢ to zadanie LGD, ktory dzieki aktywnosci na tym polu mogtby
przetamac trudnosci i bariery wynikajace z transgranicznosci obszaru i odpowiedzialny bytby za
integracje dziatan na catym obszarze Doliny Baryczy oraz wspotprace z innymi LGD. Istotna jest
wymiana doswiadczen i dobrych praktyk w budowaniu i rozwijaniu infrastruktury, w oparciu o walory
architektoniczne , kulturowe i przyrodnicze.

3..Cel ogolny: Aktywizacja mieszkarncow na rzecz poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regionu

Cele szczegotowe Przedsiewziecia
Cel szczegotowy 3.1 Zwiekszenie Przedsiewziecie VI - ,,Aktywna Dolina” - rozwijanie
aktywnosci i samoorganizacji oraz swiadomosci i aktywnosci mieszkancow.

podniesienie $wiadomosci i umiejetnosci
mieszkancow

Cel szczegotowy 3.2 Rozwijanie Przedsiewziecie VIl - ,,Pomyst na wie$” - wsparcie
infrastruktury stuzacej wsparciu aktywnosci | infrastruktury baryckich wsi.
mieszkancow.
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Przedsiewziecie VI - ,,Aktywna Dolina” - rozwijanie swiadomosci i aktywnosci mieszkancow.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogélny 3 ,Aktywizacja mieszkancow na rzecz poprawienia swojej sytuacji i
rozwoju regionu. Wzrost uczestnictwa organizacji w zyciu spotecznym” oraz w cel szczegotowy 3.1 ,,Zwiekszenie

aktywnosci i samoorganizacji oraz podniesienie swiadomosci i umiejetnosci mieszkancow”.

Opis przedsiewziecia

W ramach tego przedsiewziecia dofinansowanie beda mogty uzyskac projekty, ktore w swoich zatozeniach nastawione
beda na wsparcia lokalnej aktywnosci - czy to poprzez szkolenia dla lokalnych lideréw, czy imprezy promujace lokalng
aktywnos¢. W jego ramach powstanie rowniez Centrum Aktywnosci Lokalnej z oddziatami - miejsce oferujace

catosciowe wsparcie dla lokalnych organizacji i grup nieformalnych.

Odnowa i rozwdj wsi

Centrum Aktywnosci
oddziaty,

Lokalnej i

jego | -

stworzenie na wsiach Centrum Aktywnosci
Lokalnej - czyli miejsc z publicznym dostepem
do Internetu, w ktorych lokalni liderzy,
przedstawiciele NGO beda mogli otrzymac
fachowa pomoc dotyczaca  dziatalnosci
spotecznej. W miejscach tych organizowane
powinny by¢ réwniez szkolenia i warsztaty dla
lokalnych liderow, organizacji oraz grup
nieformalnych,

Mate projekty

szkolenia i warsztaty dla liderow
lokalnych, kobiet wiejskich, grup
nieformalnych i organizacji pozarzadowych,
wsparcie organizacji wydarzen
promujacych  aktywnos¢ i ekonomie
spoteczna,

- wsparcie organizacji i grup nieformalnych,
ktore  kultywuja miejscowa tradycje,
obrzedy i zwyczaje, jezyk regionalny i
gware, tradycyjne zawody i rzemiosta,

promocja i organizacja lokalnej
tworczosci kulturalnej lub aktywnego trybu
zycia, z wytaczeniem remontu i budowy
budynkéw mieszkalnych,

- szkolenia i warsztaty podnoszace umiejetnosci
i kompetencje w dziatalnosci spotecznej
lokalnych lideréw (autoprezentacja, promocija,
negocjacje, etc.),

- szkolenia i warsztaty podnoszace umiejetnosci
i kompetencje w zarzadzaniu organizacja
(planowanie i pozyskiwanie srodkow, przepisy
prawne, zrddta finansowania etc.),

lokalne  targi  aktywnosci  spotecznej
prezentujace dokonania organizacji
pozarzadowych, grup nieformalnych i liderow
lokalnych,

- organizowanie dla lokalne spotecznosci szkolen
i warsztatow zwiazanych z lokalna tradycja,
obrzedami, zwyczajami, gwara, tradycyjnymi
zawodami i rzemiostem,

- szkolenia i warsztaty dotyczace budowania

specjalizacji wsi w  ramach ,wiosek
tematycznych”,
imprezy promujace idee oraz ,wsie

tematyczne” z Doliny Baryczy,

Tworzenie i rozwdj

- ustugi doradcze, rachunkowos¢ i ustugi

tworzenie i rozwijanie firm Swiadczacych

kierunku dziatalnosci
nierolniczej

informatyczne dla organizacji
pozarzadowych i grup nieformalnych,

mikroprzedsiebiorstw | informatyczne dla organizacji | ustugi  doradcze, rachunkowos¢ i  ustugi
pozarzadowych i grup nieformalnych, informatyczne dla organizacji pozarzadowych i
grup nieformalnych,
UWAGA: kazdy projekt musi generowaé
przynajmniej 1 miejsce pracy.
Rdznicowanie w | - ustugi doradcze, rachunkowos¢ i ustugi tworzenie i rozwijanie firm s$wiadczacych

ustugi  doradcze, rachunkowos¢ i  ustugi
informatyczne dla organizacji pozarzadowych i
grup nieformalnych,

UWAGA: kazdy projekt musi by¢ realizowany na
bazie gospodarstwa rolnego.
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Wskazniki opis Zrodto weryfikacji Wartosc Wartosc
»Aktywna produktu wyjsciowa docelowa
Dolina” (2008r.) (2015r.)
Liczba Ilos¢ szkolen i warsztatow | Dane LGD, 0 15 szkolen/rok
zorganizowanych | podnoszacych umiejetnosci | oswiadczenia
szkolen i i kwalifikacje spoteczne | beneficjentow, listy
warsztatow dla | lokalnych liderow. W tym | obecnosci,
liderow szkolenia dotyczace | certyfikaty
lokalnych, kobiet | korzystania ze Srodkow w
wiejskich, grup ramach osi 4.
nieformalnych i
organizacji
pozarzadowych
Liczba Zbadanie ilosci organizacji | Dane LGD, Kkarty 0 20
przedstawicieli pozarzadowych, ktore | doradztwa, organizacji/rok
organizacji skorzystaty z ustug
pozarzadowych, |doradczych s$wiadczonych
ktorzy skorzystali | przez biuro LGD
z doradztwa
Liczba Zbadanie ilosci | Dane  LGD, dane 0 15 organizacji
nowoutworzonych | nowoutworzonych powiatow i gmin,
organizacji organizacji pozarzadowych | badania ankietowe
pozarzadowych na  obszarze podczas
realizacji dziatan w ramach
osi 4 Leader

Przedsiewziecie VIl - ,,Pomyst na wie$” - wsparcie infrastruktury baryckich wsi.

Przedsiewziecie to wpisuje sie w cel ogélny 3 , Aktywizacja mieszkancow na rzecz poprawienia swojej sytuacji i
rozwoju regionu. Wzrost uczestnictwa organizacji w zyciu spotecznym” oraz w cel szczegétowy 3.2 ,Rozwijanie

infrastruktury stuzacej wsparciu aktywnosci mieszkancow”.

Opis przedsiewziecia

W ramach tego przedsiewziecia dofinansowanie beda mogty uzyskac projekty, ktore w swoich zatozeniach nastawione
beda na rozwoj oraz poprawe stanu infrastruktury spotecznej w baryckich wsiach. Dotyczy to budowy nowych swietlic

oraz miejsc spetniajacych ich funkcje oraz remonty istniejagcych budynkow, zakup sprzetu i wyposazenia, etc.

Odnowa i rozwoj wsi

- budowa, remonty i doposazenie swietlic
wiejskich oraz infrastruktury sportowo-
rekreacyjnej,
- rozwoj funkcji spoteczno - kulturowych,
- ksztattowanie przestrzeni publicznej,

zakup remont i wyposazenie obiektow
zabytkowych na cele publiczne,

budowa s$wietlic wiejskich oraz innych
obiektow petniacych ich funkcje,
- remont istniejacych s$wietlic oraz innych
obiektow petniacych ich funkcje,

zakup sprzetu i wyposazenia swietlic
wiejskich w sprzet stuzacy realizacji celow
spotecznych i pasji mieszkancow,
- zagospodarowanie terenu wokot swietlic
wiejskich oraz innych obiektow petniacych
ich funkcje,
- budowa wiat - miejsc spotkan i wspolnego
spedzania czasu przez mieszkancow,

Mate projekty

udostepnienie na potrzeby spotecznosci
wiejskiej urzadzen i sprzetu, w tym
komputerowego z dostepem do internetu,

remont potaczony z modernizacja lub
wyposazeniem istniejacych swietlic wiejskich
oraz innych obiektéw petniacych ich funkcje,

oraz zagospodarowanie terenu
przylegajacego do tych obiektow,
odbudowa, renowacja, restauracja albo| -

remont lub oznakowanie obiektow wpisanych

- tworzenie w sotectwach, przy swietlicach
wiejskich, miejsc z publicznym dostepem do
Internetu,
- remont istniejacych swietlic oraz innych
obiektow petniagcych ich funkcje,

zakup sprzetu i wyposazenia swietlic
wiejskich w sprzet stuzacy realizacji celow
spotecznych i pasji mieszkancow,
zagospodarowanie terenu wokot sSwietlic
wiejskich oraz innych obiektow petniacych
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do rejestru zabytkow lub objetych ewidencja
zabytkow spetniajacych funkcje spoteczne,

- zagospodarowanie przestrzeni publicznej z
wytaczeniem drog,

- wykorzystanie energii pochodzacej ze
zrodet odnawialnych w celu poprawienia
warunkow prowadzenia dziatalnosci
kulturalnej i spotecznej,

ich funkcje,

- budowa wiat - miejsc spotkan i wspolnego
spedzania czasu przez mieszkancow,

- zagospodarowanie miejsc o szczegdlnym

znaczeniu dla mieszkancéw (nasadzenia,
zadrzewienia, elementy architektury
krajobrazu),

- wyposazenie swietlic wiejskich oraz innych
obiektow petniacych ich funkcje w panele

stoneczne oraz inne zrédta  energii
odnawialnej,
Tworzenie i rozwdj - -
mikroprzedsiebiorstw
Roznicowanie w - -
kierunku  dziatalnosci
nierolniczej
Wskazniki opis Zrodto weryfikacji Wartos¢ Wartosc
»Pomyst na produktu wyjsciowa | docelowa
wies” (2008r.) (2015r.)
Liczba Zbadanie ilosci swietlic | Dane LGD, dane Gmin, 0 20
zbudowanych/zmo | wiejskich oraz obiektéw | oswiadczenia obiektéw
dernizowanych petniacych ich  funkcje, | beneficjentow,
Swietlic wiejskich | ktore zostaty | badania  ankietowe,
oraz innych zbudowane/zmodernizowan | weryfikacja w terenie
budynkéw e oraz wyposazone na cele
petniacych ich spoteczne dzieki wsparciu
funkcje w ramach osi 4
Liczba Zbadanie ilosci | Dane LGD, dane Gmin, 0 30
zbudowanej/zmod | infrastruktury sportowej i |oswiadczenia obiektow
ernizowanej rekreacyjnej beneficjentow,
infrastruktury zbudowanej/zmodernizowa | badania  ankietowe,
sportowej i nej w ramach osi 4 weryfikacja w terenie
rekreacyjnej we
wsiach
Ilos¢ wyposazenia | Zbadanie ilosci nowego | Dane LGD, dane Gmin, 0 200 sztuk
kupionego do wyposazenia, ktore | dane sotectw,
zbudowanych/zmo | zakupione zostata na | oSwiadczenia
dernizowanych potrzeby beneficjentow,
Swietlic wiejskich | zbudowanych/zmodernizow | badania  ankietowe,
oraz innych anych swietlic wiejskich | weryfikacja w terenie
budynkéw oraz innych  budynkéw
petniacych ich petnigcych ich funkcje.
funkcje
Liczba Zbadanie ilosci powstatych | Dane LGD, dane Gmin, 0 4 wsie
utworzonych na miejsc z publicznym | dane sotectw,
wsiach miejsc z dostepem do Internetu dla | oSwiadczenia
publicznym mieszkancéw wsi z obszaru | beneficjentéw,
dostepem do Doliny Baryczy badania  ankietowe,
internetu weryfikacja w terenie

5. Misja LGD

Jestesmy liderem reprezentujacym mieszkancow Doliny Baryczy, ktorych chcemy
wspiera¢ w dazeniu do zréwnowazonego rozwoju obszaréw wiejskich w oparciu o
poszanowanie naszej lokalnej przedsiebiorczosci, tradycji, kultury i trwate zachowanie
wysokich wartosci przyrodniczo-krajobrazowych regionu. Realizacje wspélnych celow
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opieramy o wzajemne zaufanie i partnerska wspotprace pomiedzy samorzadami,
organizacjami spotecznymi, przedsiebiorcami i aktywnymi grupami mieszkancéow.

6. Wykazanie spdjnosci specyfiki obszaru z celami LSR

Wykazana w podsumowaniu diagnozy specyfika obszaru LGD dotyczyta elementow z 3 kategorii:
1. turystyki i walorow przyrodniczo - kulturowych,

2. ustug i produktéw lokalnych,

3. aktywnosci mieszkancow.

Okreslona specyfika obszaru, zwigzane z nig problemy zidentyfikowane w analizie SWOT oraz opisane w
Programie Rozwoju Obszaréw Wiejskich cele dla Programu Leader stanowity punkt wyjscia do pracy nad
celami dla LSR.

W oparciu o pierwsza kategorie realizowane beda: cel ogélny 1 ,,Stworzenie spojnej oferty turystycznej w
oparciu o racjonalne wykorzystanie zasobow przyrodniczych i kulturowych regionu”, a takze cel
szczegotowy 1.1 , Tworzenie i rozwijanie infrastruktury turystycznej”, cel szczegétowy 1.2 ,, Tworzenie,
rozwijanie i wsparcie oferty turystycznej i edukacyjnej” oraz cel szczegétowy 1.3 ,Promocja
walorow przyrodniczo-kulturowych oraz oferty turystycznej Doliny Baryczy”.

Realizacja tych celow przyczyni sie do:

zachowania walorow przyrodniczych obszaru,

rozwoju oferty szlakow turystycznych,

rozwoju oferty ustug turystycznych, gastronomicznych, przewodnickich etc.
promocji obszaru Baryczy.

YV VYV

W oparciu o drugg kategorie realizowane beda: cel ogélny 2 ,,Réznicowanie dziatalnosci gospodarczej i
rolniczej w powiazaniu ze spojna oferta turystyczna regionu”, a takze cel szczegétowy 2.1 ,Stworzenie i
promocja markowej oferty regionu Doliny Baryczy taczacej ustugi i produkty lokalne”, cel szczeg6towy
2.2 ,Wsparcie i wspotpraca w tworzeniu nowych miejsc pracy na rzecz zwiekszenia dochodow
producentow i ustugodawcow , oraz promocji ustug i produktow”

Realizacja tych celow przyczyni sie do:

tworzenia nowych mikroprzedsiebiorstw i miejsc pracy na obszarach wiejskich,
wzrostu dochodow gospodarstw rolnych,

tworzenie oferty turystycznej integrujacej ustugi i produkty lokalne,

wsparcie rozwoju systemu ,,Dolina Baryczy poleca”.

YV VYV

W oparciu o trzecig kategorie realizowane beda: cel ogélny 3 , Aktywizacja mieszkancow na rzecz
poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regionu”, a takze cel szczegétowy 3.1 ,,Zwiekszenie aktywnosci i
samoorganizacji oraz podniesienie swiadomosci i umiejetnosci mieszkancéw”, cel szczegotowy 3.2
,Rozwijanie infrastruktury stuzacej wsparciu aktywnosci mieszkancéw”

Realizacja tych celow przyczyni sie do:
> zwiekszenia ilosci organizacji pozarzadowych,
> podniesienie poziomu aktywnosci i samodzielnosci spotecznej mieszkancow, a szczegolnie
kobiet,
» powstawania i rozwoju wsi tematycznych,
> podniesienie poziomu oferty edukacyjnej i wspotpracy osrodkow edukacyjnych.

7. Uzasadnienie podejscia zintegrowanego dla planowanych w ramach LSR
przedsiewzieé

Podejscie zintegrowane w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju rozpatrywa¢ mozna na trzech poziomach:
> zintegrowania celow, przedsiewziec¢ i operacji tak aby wzajemnie sie uzupetniaty i na siebie
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oddziatywaty dajac efekt synergii,

> zwiazkow miedzy réznymi podmiotami i aktorami lokalnymi w realizacji przedsiewziec tak aby
przedstawiciele z wszystkich sektorow byli zaangazowani w realizacje operacji w ramach
przedsiewziec,

> oparcie realizacji przedsiewzie¢ o lokalne zasoby, tozsamosc, wartosci i specyfike obszaru,

Moéwiac o zintegrowanym podejsciu w ramach celow przedsiewziec¢ i operacji zwroci¢ uwage nalezy na
proces planowania strategicznego przeprowadzony podczas przygotowania LSR dla obszaru Doliny
Baryczy. Planowanie to, opierato sie na specyfice obszaru wykazanej w diagnozie oraz pracy warsztatowej
z przedstawicielami spotecznosci lokalnej reprezentujacej sektor publiczny, gospodarczy i spoteczny.
Takie przeprowadzenie procesu zapewnia, ze w jego ramach uwzglednione zostaty najwazniejsze cele dla
spotecznosci lokalnej. Cele te zgodnie z zatozeniami Programu Leader dotycza obszarow wiejskich i
sposobow na rozwiazywanie ich problemoéw. Zaplanowane w ramach LSR przedsiewziecia maja charakter
zintegrowany poniewaz zaktadaja rozwigzywanie gtownych zdefiniowanych dla obszaru problemow w
sferze turystyki, ustug i produktéow lokalnych oraz aktywnosci mieszkancéw. Przedsiewziecia powinny
wzajemnie sie uzupetnia¢ w trakcie realizacji, np. rozwoj turystyki w regionie ma generowac powstawanie
nowych miejsc pracy, rozwoj systemu ,,Dolina Baryczy Poleca” zwiekszy¢ dochody rolnikow ale rowniez

stanowi¢ element oferty promocyjnej i turystycznej, podnoszenie poziomu edukacji i aktywnosci
mieszkancow obszaru przyczyni sie rowniez do tworzenia nowych miejsc pracy. Przy planowaniu zakresu
operacji w ramach przedsiewzie¢ rowniez kierowano sie ich zintegrowaniem i wzajemnym

oddziatywaniem.

Przedsiewziecia przewidziane do realizacji w ramach LSR dla Doliny Baryczy przewiduja zaangazowanie
podmiotow reprezentujacych sektor publiczny, gospodarczy i spoteczny. Przyktadowo przedsiewziecia
Zwiazane z rozwojem turystycznym regionu angazuja jednoczesnie gminy (budowa matej infrastruktury
turystycznej), rolnikow (gospodarstwa agroturystyczne), mikroprzedsiebiorcéw i osoby myslace o zatozeniu
dziatalnosci gospodarczej (ustugi turystyczne, baza noclegowa i gastronomiczna) oraz organizacje
pozarzadowe (organizacja imprez promujacych oferte i walory regionu). Podobna zasada wzajemnego
uzupetniania sie przedstawicieli trzech sektorow w realizacji zadan przewidziana zostata w pozostatych
przedsiewzieciach.

Realizacja przewidzianych w strategii przedsiewzie¢ oparta bedzie o lokalne, zasoby, tozsamos¢, wartosci
i specyfike obszaru. Dotyczy to zaréwno zadan w ramach rozwoju turystyki i ustug oraz produktow
lokalnych, ktore szczegolnie oparte beda na lokalnych walorach przyrodniczych, a takze historycznych,
tradycji kulturowej czy tradycji kulinarnej. Z kolei dziatania zwiazane z kapitatem spotecznym
rozwiazywac beda lokalne problemy zwigzane z niska aktywnoscia spoteczna.

8. Uzasadnienie podejscia innowacyjnego dla planowanych w ramach LSR
przedsiewzieé

Uzasadnienie podejscia innowacyjnego rozpatrzymy w kontekscie 3 grup celow i przedsiewziec
zaplanowanych w strategii, tj.: turystyki i walorow przyrodniczo - kulturowych, ustug i produktow
lokalnych, aktywnosci mieszkancow.

W kontekscie turystyki i walorow przyrodniczo - kulturowych za innowacyjne uznaé nalezy:

tworzenie produktu turystycznego pod wspolng marka ,,Dolina Baryczy”,

stworzenie zintegrowanej oferty szlakow turystycznych (piesze, konne, rowerowe, kajakowe),
partnerska wspotprace 3 sektorow na rzecz rozwoju oferty turystycznej,

wspolna promocje oferty turystycznej pod marka ,,Dolina Baryczy”,

wykorzystanie nowych narzedzi w promocji (np. portal internetowy, karta regionalna),

VVVYY

Planowany rozwdj zintegrowanej oferty turystycznej w oparciu o sie¢ szlakow bedzie kontynuacja dziatan
rozpoczetych przez Fundacje Doliny Baryczy ze srodkow Pilotazowego Programu Leader +. Innnowacyjne,
réwniez w skali kraju, jest realizowanie tych dziatan pod wspolnym logiem ,,Dolina Baryczy”. Podkresli¢
nalezy ,,obszarowe” podejscie do promocji regionu. Zgodnie z zapisami ,,Planu promocji Turystycznej dla
Doliny Baryczy” promocja wizerunkowa opiera¢ bedzie sie na hasle ,,Blisko przyrody... Close to Nature”
wykorzystujac unikatowy potencjat przyrodniczy obszaru. W skali kraju trudno znalez¢ réwnie
zaawansowane dziatania zwigzane z strategicznym i marketingowym podejsciem do rozwoju oferty
turystycznej i dziatan promocyjnych obszaru.
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W kontekscie ustug i produktéow lokalnych za innowacyjne uznac nalezy:
» wsparcie rozwoju systemu ,,Dolina Baryczy Poleca”,
» tworzenie oferty turystycznej integrujacej ustugi i produkty lokalne,
> kompleksowe wsparcie dla podmiotow prowadzacych i chcacych rozpoczaé dziatalnos¢ na
obszarach wiejskich (doradztwo, szkolenia etc.),

Zapoczatkowany w ramach realizacji Pilotazowego Programu Leader+ system marki oraz certyfikacji
,Dolina Baryczy poleca” wsparty bedzie rowniez w ramach LSR. System ten ze wzgledu na stopien
zaawansowania we wdrazaniu (rozwiazania prawne, realizacja pierwszego konkursu) jest najbardziej
zaawansowana, co najmniej w skali Dolnego Slaska, marka lokalna. Pierwsza edycja konkursu dotyczyta
jedynie produktow lokalnych. W kolejnych latach ogtaszane beda konkursy na certyfikacje zaréwno
produktow jak i ustug lokalnych. LGD wspiera¢ bedzie Fundacje Doliny Baryczy, prawnego opiekuna
systemu certyfikacji, w promocji posrod mieszkancow obszaru idei marki lokalnej oraz wspiera¢ bedzie
realizacje konkursow.

W kontekscie aktywnosci spotecznej za innowacyjne uznac nalezy:
> stworzenie Centrum Aktywnosci Wiejskiej, ktore w sposob catosciowy zorganizuje wsparcie dla
formalnych i nieformalnych grup spotecznych z obszaru,
> realizacja szkolen dla liderow i animatorow lokalnych,
> podejscie do odnowy wsi zgodnie z ideg ,,wsi tematycznej”.

Na obszarze Doliny Baryczy, dzieki wsparciu Dolnoslaskiej Fundacji Ekorozwoju, zainicjowane zostaty
dziatania zwiazane z tworzeniem ,,wsi tematycznych”. LGD korzystajac z tych doswiadczen kontynuowac
chce aktywnos¢ z zakresu odnowy wsi zgodnie z ideg ,,wsi tematycznej”. ldea ta pojawita sie w Polsce
dzieki Wactawowi Idziakowi, ktory w latach 90tych poprzedniego wieku zainicjowat tworzenie takich wsi w
Zachodniopomorskim. Jest wiec to nowe podejscie do rozwoju obszarow wiejskich, w sposob innowacyjny
pomagajace wsi zmierzyc sie z wyzwaniami wspotczesnego Swiata. A jednym z jego nurtow sa tworzone w
Dolinie Baryczy ,,wioski z pomystem”.

Innowacyjne beda rowniez dziatania Centrum Aktywnosci Lokalnej , ktéore maja na celu pobudzi¢
aktywnos¢ spoteczng oraz wesprze¢ lokalne organizacje pozarzadowe, grupy nieformalne i lokalnych
liderow. Celem tych dziatan bedzie podniesienie samoorganizacji i zwiekszenie ilosci organizacji i grub
nieformalnych oraz wtaczenie mieszkancow w tworzenie przyjaznego dla turystow wizerunku obszaru. LGD
do osiagniecia tych celow wykorzystywac bedzie rowniez narzedzia ekonomii spotecznej.

Ponadto, innowacyjnos¢ stanowi¢ bedzie istotne kryterium wyboru operacji do realizacji w ramach
przedsiewziec.
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