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dziatalnosci LGD

niekorzystnej sytuacji

Kampania w mediach
spotecznosciowych

Liczba postow dot. nowej LSR: 3

Artykuty i przekierowania do stron
LGD na portalach partnerow
publicznych

Liczba artykutow: 3

Wysytka e-mail informacji do bazy
kontaktow

Liczba odbiorcéw informacji: 2 000

Kampanii w MS,
poczestunku na spotkaniach
5000 zt

LP. Cel komunikacji Nazwa dziatania komunikacyjnego |Adresaci dziatania komunikacyjnego |Narzedzia i srodki przekazu Zaktadane wskazniki realizacji dziatania oraz |Budzet Badanie efektywnosci dziatan
(grupy docelowe) efekty tych dziatan komunikacyjnych
Popularyzacja zatozer nowej LSR i Kampania informacyjna Mieszkarcy obszaru, w tym grupy Informacje na oficjalnej stronach Aktualizacja 1-ej strony internetowej LGD: Koszty: Liczba odston
poinformowanie spoteczerstwa o wykluczone, tj. osoby w internetowych LGD projekty.barycz.pl Koszty:

(narzedzie Google Analytics)

Liczba odbiorcow (narzedzie Meta
Business Suite)

Ankieta internetowa badania
satysfakcji i wskazanie przez
respondenta zrédta informacji nt.
zatozen LSR (narzedzie
https://ec.europa.eu/eusurvey/)

Spotkania informacyjno-
konsultacyjne w kazdej z gmin

Liczba spotkan: 5

50 € w WPR
(koszty poczestunku na spotkaniach)

Liczba uczestnikéw spotkan
(narzedzie: lista obecnosci)
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whnioskodawcéw o gtéwnych
zasadach dot. sporzadzania
whnioskdw do LGD w trybie
konkursowym, w tym o celach,
przedsiewzieciach i kryteriach oceny
uzywanych przez Rade LGD

Realizowane przed kazdym naborem

Liczba planowanych naboréw w
2025: 2 (konkurs na rozwdj i
podejmowanie dziatalnosci oraz
projektw partnerstwie)

konkursowym (JST, przedsiebiorcy,
rolnicy, osoby fizyczne chcace podjac
dziatalnosé gospodarczg)

konkursowym planuje sie narzedzia:
Spotkanie informacyjne

zakresie wsparcia przedsiebiorczosci)

Szkolenie z kryteridw wyboru i
wypetniania dokumentacji
aplikacyjnej

Wysytka e-mail informacji do bazy
kontaktéw (cztonkowie, partnerzy,
interesanci, lokalni producenci,
organizacje pozarzadowe i in.)

Liczba szkolen: 1 x 2 nabory (dla JST i w
zakresie wsparcia przedsiebiorczosci)

Doradztwo indywidualne

Liczba kontaktow doradczych: 10

Artykuty na portalach partneréw
publicznych

Liczba artykutéw: 5

Posty w mediach spoteczno$ciowych

Liczba postéw: 3

Umieszczenie materiatéw
szkoleniowych na stronie
projekty.barycz.pl

Liczba artykutow: 2

poczestunku na spotkaniach
1000 zt

LP. Cel komunikacji Nazwa dziatania komunikacyjnego |Adresaci dziatania komunikacyjnego |Narzedzia i srodki przekazu Zaktadane wskazniki realizacji dziatania oraz |Budzet Badanie efektywnosci dziatan
(grupy docelowe) efekty tych dziatan komunikacyjnych
Poinformowanie potencjalnych Dziatania doradcze i informacyjne Potencjalni wnioskodawcy w trybie [Dla kazdego naboru w trybie Liczba spotkan: 1 x 2 nabory (dla JST i w Koszty: Liczba uczestnikow spotkan

(narzedzie: lista obecnosci)

Liczba uczestnikow spotkan
(narzedzie: lista obecnosci)

Liczba godzin udzielonego doradztwa
(narzedzie: rejestr doradztwa)

Ankieta internetowa badania
satysfakcji i wskazanie przez
respondenta zrédta informacji nt.
zatozen LSR (narzedzie
https://ec.europa.eu/eusurvey/)

Liczba odbiorcéw (narzedzie Meta
Business Suite)

Liczba odston
(narzedzie Google Analytics)
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LP.

Cel komunikacji

Nazwa dziatania komunikacyjnego

Adresaci dziatania komunikacyjnego
(grupy docelowe)

Narzedzia i srodki przekazu

Zaktadane wskazniki realizacji dziatania oraz

efekty tych dziatan

Budzet

Badanie efektywnosci dziatan
komunikacyjnych

Poinformowanie potencjalnych
whnioskodawcéw o gtéwnych
zasadach dot. sporzadzania
whnioskdw do LGD w trybie
grantowym/projektéw partnerskich
(lub w partnerstwie), w tym o celach,
przedsiewzieciach i kryteriach oceny
uzywanych przez Rade LGD

Dziatania doradcze i informacyjne
Realizowane przed kazdym naborem

Liczba planowanych naboréw: 2

Potencjalni wnioskodawcy w trybie
grantowym/projektéw
partnerskich/w partnerstwie) (JST,
NGO, osoby fizyczne)

Dla kazdego naboru w trybie
grantowym/projektow
partnerskich/w partnerstwie)
planuje sie narzedzia:
Spotkanie informacyjne

Liczba spotkan: 1

Szkolenie z kryteriéw wyboru i
wypetniania dokumentacji
aplikacyjnej

Wysytka e-mail informacji do bazy
kontaktéw (cztonkowie, partnerzy,
interesanci, lokalni producenci,
organizacje pozarzadowe i in.)

Liczba spotkan: 1

Doradztwo indywidualne

Liczba kontaktéw doradczych: 5

Artykuty na portalach partneréw
publicznych

Liczba artykutéw: 5

Posty w mediach spoteczno$ciowych

Liczba postéw: 3

Umieszczenie materiatéw
szkoleniowych na stronie
projekty.barycz.pl

Liczba artykutow: 2

Liczba uczestnikow spotkan
(narzedzie: lista obecnosci)

Liczba uczestnikow spotkan
(narzedzie: lista obecnosci)

Liczba godzin udzielonego doradztwa
(narzedzie: rejestr doradztwa)

Ankieta internetowa badania
satysfakcji i wskazanie przez
respondenta zrédta informacji nt.
zatozen LSR (narzedzie
https://ec.europa.eu/eusurvey/)

Liczba odbiorcéw (narzedzie Meta
Business Suite)

Liczba odston
(narzedzie Google Analytics)
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w realizacji projektow

i sposobow realizacji
i rozliczania projektow

beneficjentéw/grantobiorcow

Doradztwo indywidualne

Liczba kontaktéw doradczych: 5

Umieszczenie materiatéw
szkoleniowych na stronie
projekty.barycz.pl

Liczba artykutow: 1

Wysytka e-mail zaproszenia na
szkolenie oraz materiatéw po
szkoleniu

Liczba wiadomosci: 2

poczestunku na spotkaniach
1000 zt

LP. Cel komunikacji Nazwa dziatania komunikacyjnego |Adresaci dziatania komunikacyjnego |Narzedzia i srodki przekazu Zaktadane wskazniki realizacji dziatania oraz |Budzet Badanie efektywnosci dziatan
(grupy docelowe) efekty tych dziatan komunikacyjnych
Wspieranie beneficjentow LSR Informowanie na temat warunkdw  |Beneficjenci oraz grantobiorcy Szkolenie Liczba szkolen: 1 Koszty: Liczba uczestnikow spotkan

(narzedzie: lista obecnosci)

Liczba godzin udzielonego doradztwa
(narzedzie: rejestr doradztwa)

Liczba odston
(narzedzie Google Analytics)

Liczba poinformowanych
beneficjentéw/grantobiorcéw
(narzedzie: Gmail Google)

Pozyskanie informacji zwrotnej
dotyczacej oceny jakosci doradztwa
Swiadczonego przez LGD

Badanie satysfakcji wnioskodawcow i
beneficjentéw dot. jakosci
doradztwa $wiadczonego przez LGD
na etapie przygotowania wnioskéw o
wsparcie projektowanych dziatan
oraz o rozliczenie realizowanych
operacji

Whioskodawcy i beneficjenci
w poszczegolnych zakresach operacji

- Ankieta wypetniana po doradztwie

Liczba osdb, do ktorych skierowana bedzie
ankieta: 100 (przynajmniej do bazy kontaktéw
uzyskanych w ramach pkt. 2 i 3 niniejzego
HPK)

Efekt:

Uzyskanie zewnetrznej wiedzy na temat
jakosci doradztwa w celu, np. dodatkowego
przeszkolenia os6b udzielajgcych doradztwa,
doskonalenia umiejetnosci komunikacyjnych

Ankieta internetowa badania
satysfakcji i wskazanie przez
respondenta zrédta informacji nt.
zatozen LSR (narzedzie
https://ec.europa.eu/eusurvey/)




