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Wprowadzenie

W raporcie przedstawiona zostata analiza obejmujgca zagadnienia znajomosci marek Dolina
Baryczy, Dolina Baryczy Poleca oraz Dni Karpia i opinii dominujgcych na ich temat wéréd
mieszkancow Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego oraz oSmiu gmin Doliny Baryczy. Badanie
zrealizowano w okresie od czerwca 2014 r. do grudnia 2014 r. Nad prawidtowoscig wykona-
nia projektu czuwat jego Zleceniodawca - Stowarzyszenie Partnerstwo dla Doliny Baryczy.
Badanie wykonane zostato przez firme BIOSTAT. Projekt skoncentrowany byt na eksploraciji
dwdch podstawowych zagadnier i umozliwit uzyskanie informacji w ramach nastepujgcych

celéw szczegdtowych:

a) Andliza rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK wsérdd mieszkancédw Doliny Baryczy,
Wroctawia, Ostrowa Wielkopolskiego.
b) Rozpoznawalnosé i ocena dziatan Stowarzyszenia wérdéd mieszkancdw Doliny Baryczy

— percepcja zmian w Dolinie Baryczy.

Niniejsze opracowanie stanowi podsumowanie i zestawienie najwazniejszych wynikéw uzy-
skanych w toku badania i dokonanych analiz. Powinno réwniez okaza¢ sie pomocne dla

okreslenia:

=  Wazrostu liczby turystdw uznajgcych oferte za atrakcyjng przyrodniczo i nawigzujgcqg
do tradycji architektonicznych.

=  Wazrostu liczby o0séb rozpoznajgcych marke obszaru.

=  Wozrostu rozpoznawalnosci znaku DBP oraz oferty zwigzanej z regionem lub waloréw
przyrodniczych, smakowych

=  Wozrostu poczucia wiezi mieszkahcodw z obszarem.

= Wozrostu Swiadomosci ekologicznej oraz waloréw przyrodniczych obszaru.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Nota metodologiczna

Na proces badawczy sktadaty sie nastepujgce etapy realizacji projektu:
e Opracowanie metodologii badawczej, narzedzi badawczych,
e Dobdr préby, realizacja terenowej fazy badania,
¢ Digitalizacja pozyskanego materiatu empirycznego,
e Opracowanie raportu statystycznego,

e Opracowanie raportu kohcowego.

Informacje na temat zatozonego zakresu badawczego uzyskano dzieki zastosowaniu narze-
dzia — kwestionariusza badawczego (badanie ilosciowe z udziatem mieszkancdw Doliny Ba-
ryczy oraz mieszkancow osrodkdw docelowych tj. Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego).
Narzedzie zostato opracowane przez Wykonawce badania. Zagadnienia stanowigce jego
tres$¢ zostaty skonstruowane w oparciu o wytyczne okreslone przez Zamawiajgcego sktadajgc

sie tgcznie z 51 pytan.

Pytania zawierajg przede wszystkim informacje odnoszgce sie do tematu badania, a takze
pytania metryczne. Kwestionariusz zostat zatwierdzony przez Zamawiajgcego na etapie kon-

sultacji projektowych.

Wielko$¢ préby badawczej wyniosta 605 respondentdw, w tym 404 mieszkahcdw Doliny Bary-

czy i 201 mieszkancodw osrodkdw docelowych tj. Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego.

Podczas realizacji wywiaddw dgzono do tego, aby rozmowa miata szczery charakter, a kaz-
dy z uczestnikdw badania miat nieskrepowang mozliwos¢ artykutowania wtasnych poglg-
déw, bez poczucia, ze informacje te nie zostang objete klauzulg anonimowosci. Kontakt ba-
dacza z ankietowanymi miat forme posredniq za pomocq tqczy telefonicznych (badanie

CATI). Ankietowani zostali zrekrutowani do badania przez pracownikéw firmy BIOSTAT.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Charakterystyka badanej zbiorowosci

Badanie iloSciowe z wykorzystaniem techniki CATI przeprowadzono na 605 respondentach.
Dla celéw andalitycznych badang zbiorowos¢ podzielono na mieszkancdw Doliny Baryczy
oraz osoby zamieszkate w osrodkach docelowych (Wroctaw, Ostrow Wielkopolski), do kto-
rych przede wszystkim adresowana jest oferta marek Dolina Baryczy, Dolina Baryczy Poleca
i Dni Karpia. Szczegdtowy rozktad przedstawiono w ponizszej tabeli.

Tabela 1. Miejsce zamieszkania respondentéw N=605

Mieszkancy Doliny Bary- Mieszkancy osrodkéw

Gmina e dne G Ogétem
Odolanéw 12,4% 0,0% 8,3%
Przygodzice 12,4% 0,0% 8,3%
Soénie 12,4% 0,0% 8,3%
Cieszkéw 12,4% 0,0% 8,3%
Kroénice 12,4% 0,0% 8,2%
Milicz 13,4% 0,0% 8,9%
Twardogoéra 12,4% 0,0% 8,3%
Zmigrod 12,4% 0,0% 8,2%
Wroctaw 0,0% 63,2% 21,0%
Ostréw Wielkopolski 0,0% 36,8% 12,2%

Proba badawcza zostata réwnomiernie roztozona pod wzgledem ptci. 52,2% ankietowanych
stanowity kobiety, w tym 51,0% w gronie mieszkancédw Doliny Baryczy oraz 54,7% wsrdd osdb

zamieszkatych na terenie o$rodkdw docelowych.

W doborze préby szczegding starannose przywigzano réwniez do kryterium wieku. 22,5% ba-
danych stanowity osoby w wieku 18-29 lat, 27,1% - respondenci w przedziale 30-44 lata, 25,6%
- ankietowani w wieku 45-59 lat, a 24,8% - osoby z najstarszej grupy wiekowej (60 lat i wiecej).
Obie zbiorowosci w ramach poszczegdinych grup wiekowych nie réznity sie bardziej niz
0 6 punktdw procentowych. Z omawianymi informacjami mozna zapoznac sie w ponizszej
tabeli.

Tabela 2. Wiek respondentéw N=605

Wiek Mieszkar'\czzl))/oliny Bary- Mieszdk:é'\eclg Vs)s’/n::kéw T
18-29 lat 23,8% 19,9% 22,5%
30-44 |lata 27,2% 26,9% 27,1%
45-59 |at 26,0% 24,9% 25,6%

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
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60 lat i wiecej

Ostatnig cechqg charakteryzujgcq respondentéw byta branza zatrudnienia. Do grona pracu-
jacych zaliczyto siebie 54,1% ankietowanych, w tym 52,2% mieszkancédw Doliny Baryczy
i 57,7% mieszkancow osrodkédw docelowych. Najwiece] ankietowanych zidentyfikowano
w branzy ustug dla mieszkancow (13,1% ogdtu), blisko 10,0% préby stanowili pracownicy or-
ganizacji pozarzgdowych i innych (9,4%), przedsiebiorcy prowadzgcy wtasng dziatalnosé

gospodarczg (2.3%), urzednicy i pracownicy biurowi (9,2%) oraz zatrudnieni w przemysle

23,0%

(8,9%). Petne zestawienie znajduje sie ponize;j.

Tabela 3. Branza zatrudnienia respondentéw N=605

Branza zatrudnienia

Ustugi turystyczne

Ustugi dla mieszahcow
Rolnictwo

Przemyst

Urzad / praca biurowa

Wtasna dziatalno$¢ gospodarcza
Organizacje pozarzadowe i inne

Nie pracuje

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa

Mieszkancy Doliny Bary-

czy
1,0%
14,9%
4,5%
9,7%
5,4%

7,7%

9,2%

47,8%

Mieszkancy osrodkéw
docelowych

Wielkopolskiego

28,4%

0,0%
9,5%
1,5%
7,5%
16,9%
12,4%
10,0%
42,3%

24,8%

Ogétem

0,7%
13,1%
3,5%
8,9%
9,2%
9,3%
9,4%
45,9%
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Rozdziat 1. Dolina Baryczy

O Dolinie Baryczy styszato dotychczas 94,4% ogdtu respondentdw, w tym 96,5% jej mieszkan-
codw oraz 90,0% mieszkancdw osrodkdw docelowych. Przedstawione odsetki uznacé nalezy za
relatywnie wysokie. Potwierdzajg one, ze marka Doliny Baryczy jest na dedykowanym obsza-
rze powszechnie kojarzona przez jego mieszkancéw. Niemniej respondentom pewne trudno-
sci sprawito bezbtedne wymienienie z pamieci gmin wspoéhworzgcych marke Doliny Bary-
czy. Zadnej z gmin nie potrafito wskazaé 43,8% mieszkancéw oérodkéw docelowych i 10,6%
0séb zamieszkatych w Dolinie Baryczy. Cze$¢ osdb z tej drugiej grupy identyfikuje samag mar-
ke, lecz nie ma Swiadomosci, ze gmina ich zamieszkania jg wspottworzy. Z Doling Baryczy
najczesciej utozsamiany jest Milicz (wskazato go 54,2% ogdtu respondentdw). Co najmniej
20,0% ankietowanych wskazato réwniez na: Odolandw (30,4%), Przygodzice (25,1%), Kroénice
(20,8%) oraz Zmigréd (20,0%). Relatywnie stabiej z Doling Baryczy tgczone sq Cieszkéw, So-
$nie i Twardogoéra. Warto réwniez nadmienié, ze wsréd btednych lokalizacji respondenci wy-
mieniali najczesciej: Sutdw (15 wskazan), Trzebnice (7 wskazan), Antonin i Ostrow Wielkopolski

(po 5 wskazan). Najczestsze wskazania zobrazowano na ponizszym wykresie.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 1. Gminy wchodzgce w sktad Doliny Baryczy zdaniem respondentéw N=605
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mOgdtem  m/Mieszkaricy osrodkéw docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

Respondenci wskazali nastepnie skgd o Dolinie Baryczy dowiedzieli sie po raz pierwszy. Miesz-
kancy Doliny Baryczy najczesciej w tym kontekscie wskazywali na innych mieszkahcdw obsza-
ru (24,3%), lokalng prase (13,4%) oraz ulotki (11,1%). Z kolei osoby zamieszkate na terenie
oSrodkdw docelowych wskazaty przede wszystkim na: programy telewizyjne (20,4%), krew-
nych i znajomych (13,9%) oraz strony internetowe (8,0%). Ankietowani, ktérzy wymienili zrédta
nie ujete w kafeterii mieli na mysli przede wszystkim samoczynnie pozyskang wiedze przez fakt
zamieszkiwania w Dolinie Baryczy (26 wskazan), wiedze pozyskang podczas pobytu w Dolinie
Baryczy (11 wskazan) oraz wiedze pozyskang podczas imprez lokalnych organizowanych na
terenie omawianego obszaru (8 wskazan). Zestawienie odpowiedzi przedstawiono na kolej-

nym rysunku.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 2. Pierwsze zrédto informacji respondentéw o Dolinie Baryczy N=605

W— 18,4%

Mieszkaricy Obszaru |l 6,5%
24,3%
B 11,1%
Lokalna prasa |l 6,5%
13,4%
. | 10,6%
Krewni/znajomi | 13,9%
8,9%

B 10,4%
Programy telewizyjne d 20,4%

Ulotki |l 3,0%
) .
Strony internetowe (M 8,0%
Szkota
Materiaty promocyjne
. . . ]
Regionalne programy informacyjne |l 4,§%

Filmy | o,0%

Inne 20,4%

0,0% 20,0% £40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

m Ogotem m/Mieszkancy osrodkdw docelowych Mieszkarcy Doliny Baryczy

Informacje pozyskane przez respondentdw z omdowionych wyzej zrédet zostaty przez nich
nastepnie ocenione. 65,3% ankietowanych wskazato, ze informacje byty interesujgce, a za-
ledwie 2,6% argumentowato, ze byty one nieciekawe. Niemniej, zauwazy¢ nalezy, ze duia
cze$é¢ badanych mieszkancéw Ostrowa Wielkopolskiego i Wroctawia miata zastrzezenia co
do ilosci informacji, ktéra wydata sie im zbyt mata (40,8% oséb z tej grupy). Petne zestawie-

nie obrazuje kolejny rysunek.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
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Rysunek 3. Ocena informacji pozyskanych na temat Doliny Baryczy N=577
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m Ogotem  m|Mieszkancy osrodkéw docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

W trakcie badania poruszono réwniez kwestie najchetniej wykorzystywanych zrédet informacji
o Dolinie Baryczy. Wyniki pomiaru wskazujg na wzglednie wysokie odsetki ankietowanych,
ktérzy lubig odwiedzaé strone internetowqg Obszaru w celu zasiegniecia informaciji. Zaobser-
wowane zjawisko w niemal réwnym stopniu dotyczy mieszkahcédw Doliny Baryczy i oséb za-
mieszkatych w osrodkach docelowych, do ktérych kierowana jest oferta. Ponadto, okoto
17,0% mieszkancéw Doliny siega po Przewodnik po Obszarze. W drugiej badanej grupie jest
to zrédto wykorzystywane zdecydowanie rzadziej. Ankietowani wskazujgcy ,inne zrodta”
chetnie siegajg rowniez m.in. po: informacje prasowe (64 wskazania), informacje za poéred-
nictwem telewizji (43 wskazania), ulotki/foldery (35 wskazan) oraz informacje od rodzi-

ny/znajomych (30 wskazan). Omawiane informacje znajdujqg sie na kolejnym rysunku.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
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Rysunek 4. Najchetniej wykorzystywane zrédta informacii nt. Doliny Baryczy N=577
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m Ogotem  m Mieszkancy osrodkéw docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

Hasto promujgce Doline Baryczy: ,,Dolina Baryczy - blisko przyrody” rozpoznaje 57,7% respon-
dentdw, w tym 62,6% mieszkancdw Doliny Baryczy oraz 47,8% ankietowanych zamieszkatych
w o$rodkach docelowych. W tej drugiej grupie niemal réwniez duza jest grupa oséb, ktdra
dotqd nie spotkata sie z omawianym hastem. Wyniki badania uprawniajg do wniosku o wy-
sokiej rozpoznawalnosci hasta promujgcego.

Rysunek 5. Rozpoznawalnos$é hasta ,,Dolina Baryczy — blisko przyrody” N=605

Ogotem 57,7% 33,7% 8,6%
Mieszkancy o$rodkow docelowych 47,8% 45,3% 7,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 62,6% 28,0% 9,4%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

Badanie pozwolito rowniez zidentyfikowac dominujgce skojarzenia z Doling Baryczy. Skojarze-

nia zbadano na dwa sposoby. W pierwszej kolejnosci respondentdw poproszono o wymienie-

nie ich spontanicznie, a odpowiedzi przyporzgdkowano bez ich wiedzy do wczeéniej przygo-
Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-

tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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towanej kafeterii. Nastepnie, jesli osoba ankietowana nie skojarzyta Doliny Baryczy z jedng lub
kikoma odpowiedziami z kafeterii, ankieter miat obowigzek dopytac o te skojarzenia, zwra-
cajgc sie do badanego stowami, a ,,a moze kojarzy Pan(i) Doline Baryczy z..."”, podpowiada-
jac kolejne niewymienione spontanicznie warianty. Niezaleznie od przyjetego sposobu reali-
zacji najczestsze skojarzenia ogniskujg sie wokdt: hodowli karpi, ryb, stawéw (51,7% sponta-
nicznie i 88,9% ze wspomaganiem), krajobrazu, parkéw krajobrazowych (35,0% spontanicznie
i 63,0% ze wspomaganiem), rzeki Barycz, sptywoéw kajakowych (38,9% spontanicznie i 62,5%
ze wspomaganiem), dzikiego ptactwa, bird watchingu (27,1% spontanicznie i 61,3% ze
wspomaganiem) oraz wokdt czystego regionu, przyrody, rezerwatu (20,8% spontanicznie
i 41,7% ze wspomaganiem). Bardzo duzy skok odsetka kojarzgcych Doline Baryczy odnoto-
wano w przypadku osdb wskazujgcych wedkarstwo, co kaze przypuszczaé, ze nie jest to sko-
jarzenie powszechne, ale rokujgce duze nadzieje na skuteczne wtgczenie go do kampanii
promujgcej Obszar. Szczegdtowe zestawienie odpowiedzi znajduje sie ponize;.

Tabela 4. Skojarzenia z Doling Baryczy N=605

SKOJARZENIE SPONTANICZNE SKOJARZENIE WSPOMAGANE
Miesz- Mieszkancy Miesz- Mieszkancy
Skojarzenie konpy ey Ogdtem Skojarzenie koncy EEE Gy Ogodtem
Doliny docelo- Doliny docelo-
Baryczy wych Baryczy wych
Hodowla kar- 60,4% 34,3% 51,7% Hodowlq kar- 97,5% 71,6% 88,9%
pi/ryb/stawy pi/ryb/stawami
Krajobrazy/park Krajobra-
. 35,1% 34,8% 35,0% zem/parkiem 66,8% 55,2% 63,0%
krajobrazowy .
krajobrazowym
Rzeka Ba- Rzekq Ba-
rycz/sptywy 30,7% 25,4% 28,9% rycz/sptywami 69,8% 47,8% 62,5%
kajakowe kajakowymi
Dzikie ptac- Dzikim ptac-
two/Bird wa- 30,7% 19,9% 27,1% twem/Bird wa- 68,8% 46,3% 61,3%
tching tchingiem
Czysty re- Czystym regio-
gion/przyroda/r 21,5% 19,4% 20,8% nem/przyrodqg/re 43,6% 37,8% 41,7%
ezerwat zerwatem
Dzika 2wierzy- 12,6% 6,0% 10,4% Dzikq zwierzy- 44,3% 25,9% 38,2%
na/myslistwo ng/myslistwem
Turystyka indly- 8,9% 12,4% 101%  rUvskaindywi- o o 29,9% 29,4%
widualna dualng
Wedkarstwo 8,4% 7,0% 7,9% Wedkarstwem 38,9% 32,8% 36,9%
Zdrowa zyw- .
nos$¢/ ekolo-  Ldrowq zywno-
. 5,0% 5,5% 5,1% Scig/ekologiczng 26,5% 20,4% 24,5%
giczna, trady- f
cyina /tfradycyjng
Imprezy zwigza- Imprezami zwig-
ne z produktem zanymi z produk-
— karpiem lub 5,9% 3,0% 5,0% tem - karpiem 30,9% 13,4% 25,1%
ofertq turystycz- lub ofertq tury-
ng styczng
Jezdziec- 47% 1,5% 3,6% Jezdziec- 25,0% 13,4% 21,2%
two/konie/szlak ' 7 o7 twem/konmi/szla = ' ’

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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kiem konnym

konny
Edukacja regio- Edukacijq regio-
naina i ekolo- 3,7% 1,5% 3,0% naingiekolo- g ) g 7,0% 12,1%
giczna, zielone giczng, zielonymi
szkoty szkotami
Pograni- 2,5% 0,5% 1,8% Pograni- 10,9% 6,5% 9,4%
cze/historia czem/historig
Inne 8,2% 9,0% 8,4% . ; ; ;
Zadne z powyz- 4,0% 12,4% 6,8% - ; ; ;
szych

Respondenci opisali nastepnie Doline Baryczy przy uzyciu przymiotnikdw. Ich zdaniem Obszar
najlepiej opisujg wyrazy: naturalna, cicha i atrakcyjna. W swietle wynikéw badania pewien
potencjat w budowaniu skutecznej kampanii majg réwniez przymiotniki czysta i rozwojowa.
Zdaniem niewielu badanych Dolina Baryczy jest nudna, niedostepna lub nieznana. Wsrdd
~innych” okreslen najczescie] pojawiaty sie: ciekawa (5 wskazan) i piekna (3 wskazania).

Szczegdbdtowe dane zobrazowano ponize;.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 6. Przymiotniki najlepiej opisujgce Doline Baryczy N=605
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m Ogdtem m Mieszkancy osrodkéw docelowych u Mieszkancy Doliny Baryczy

Dwa kolejne pytania poswiecono zwigzkowi Doliny Baryczy z obszarem Natura 2000. Z catq
pewnosciq pozytywnie nalezy rozpatrywaé fakt, ze 52,0% mieszkancéw Doliny wie o funkcjo-
nowaniu obszaru Natura 2000 na terenie Doliny Baryczy. W przypadku osdéb z Wroctawia

i Ostrowa Wielkopolskiego odsetek ten wynidst 34,3%, co réwniez nie jest rezultatem matym.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych oérodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 7. Odsetek respondentéw wiedzqcych o funkcjonowaniu obszaru Natura 2000 na terenie Doli-
ny Baryczy N=605

Ogdtem 46,1% 44.,0% 9,9%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 34,3% 55,7% 10,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 52,0% 38,1% 9,9%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

Wartym odnotowania jest fakt, ze 67,4% ogdétu badanych powigzanie z obszarem Natura
2000 postrzega jako atut Doliny Baryczy, gdyz dzieki ochronie siedlisk Dolina Baryczy jest wy-
jatkowo cennym przyrodniczo obszarem co przyczynia sie do wzrostu ruchu furystycznego -
tworzenia miejsc pracy zwigzanych z ustugami. W tym gronie odnotowano 64,3% mieszkan-
cow Doliny i 76,8% o0sdb zamieszkatych w osrodkach docelowych. Powigzanie z obszarem
Natura 2000 wytgcznie 18,3% ankietowanych traktuje jako utrudnienie w rozwoju Doliny Bary-
czy, dlatego ze stanowi to ograniczenie w rozwoju przemystu, a tym samym powstawaniu
miejsc pracy. W tym odsetku zmiescito sie 21,4% mieszkancodw Doliny Baryczy oraz 8,7% miesz-
kancdéw Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego. Pozostali badani nie mieli w omawianej kwestii

jednoznacznego zdania.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rozdziat 2. Dolina Baryczy Poleca

System Dolina Baryczy Poleca to system wsparcia lokalnych producentéw i ustugodawcow,
ktérzy dziatajg na obszarze Doliny Baryczy. Swiadczg oni ustugi Turystyczne, noclegowe, edu-
kacyjne i wytwarzajg produkty (spozywcze, rekodzieto) bazujgce na specyfice obszaru.
Wspotpracujg ze sobqg promujgc sie nawzajem, dbajg o to by ich oferta powstawata w zgo-
dzie z przyrodqg. Ze znakiem Dolina Baryczy Poleca przyznawanym najlepszym lokalnym
produktom i ustugom zetkneto sie dotychczas 42,3% ankietowanych. Jego rozpoznawalnosé
jest zdecydowanie wyzsza wérdd mieszkancdw Doliny Baryczy (48,3% przy 30,3% w przypadku
0sb6b z Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego).

Rysunek 8. Odsetek badanych identyfikujgcych znak Dolina Baryczy Poleca N=605

Ogotem 42,3% 50,3% 7,4%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 30,3% 65,7% 4,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 48,3% 42,6% 9,2%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

W toku badania szczegdtowo odniesiono sie do produktdw i ustug kojarzonych ze znakiem
Dolina Baryczy Poleca. O odpowiedz na pytanie dotyczgce kojarzonych produktéw/ustug
poproszono wytgcznie respondentdw, ktdrzy rozpoznajg sam znak Dolina Baryczy Poleca. Ze
znakiem Dolina Baryczy Poleca najczesciej identyfikowany jest karp — np. milicki, przygo-
dzicki, z Mozdzanowa (79,7% ankietowanych identyfikuje go ze znakiem). Duze grono re-
spondentéow znak kojarzy rowniez z pieczywem z Doliny Baryczy — np. chlebem Baryczok
z Przygodzic, chlebem Komysniak z Ggdkowic i Piekarniq Familijng z Kuznicy (60,2% ogdtu).
Ponad 40,0% ankietowanych rozpoznaje takze owoce/przetwory owocowe z Doliny Baryczy -
np. jabtka, maliny, gruszki, sliwki i truskawki (46,1%) oraz turystyke rowerowq na terenie Doliny —
np. Sciezki rowerowe, indywidualne przejazdzki, rajdy (43,4%). Niezwykle istotny z punktu wi-

dzenia potencjatu wszystkich produktéow/ustug jest fakt, ze w przypadku kazdego z nich za-

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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kupem w przysztosci zainteresowana jest wiekszo§¢é osdb rozpoznajgcych dany pro-
dukt/ustuge. Relatywnie najwiekszy odsetek zidentyfikowano w przypadku: owocdw i prze-
tworéw owocowych (93,2%), pieczywa (91,6%), karpia (90,2%), relatywnie najmniejszy (lecz
nie niski) w przypadku: noclegéw (52,9%), turystyki konnej (61,4%) i towisk (62,2%). Pierwszy
z omawianych przypadku sugeruje, ze Dolina Baryczy kojarzona jest dos¢ mocno z jedno-
dniowym wypoczynkiem (bez noclegu). W przypadku kolejnych dwdch relatywnie nizsze od-
setki wigzqg sie z faktem, ze turystyka konna i towiska sq ofertqg przeznaczong dla wezszych
grup odbiorcéw niz pozostate produkty/ustugi. Na koniec zauwazyé nalezy, ze respondenci
chetnie kupowali wskazywane produkty. Najwiekszy odsetek dokonujgcych zakupu odnoto-
wano w przypadku oséb rozpoznajgcych: karpia (86,3%), pieczywo (85,7%) oraz owoce
i przetwory owocowe (84,7%). Najmniejsze za$§ w przypadku osdb rozpoznajgcych: noclegi
(27.1%), turystyke konng (37,5%) oraz turystyke kajokowq (41,6%). Wsrod mieszkancow osrod-
kéw docelowych zwraca uwage duza popularnosé turystyki rowerowej i — co naturalne —
oferty noclegowej. W obu omawianych przypadkach odsetki przyjezdnych, ktérzy skorzystali
Z ustugi sq wieksze niz mieszkancdw Doliny Baryczy. Petne zestawienie odpowiedzi przedsta-
wiono w kolejnej tabeli.

Tabela 5. Identyfikacja i popularnosé ustug/produkidéw ze znakiem Dolina Baryczy Poleca N=256

Produkt/ustuga Mieszkancy Doliny Ml’eszkoncy osrod- Ogdtem
Baryczy kéw docelowych
Ka.rp z Dollny 3aryczy (np. milicki, przygo- 84.6% 63,9% 79.7%
dzicki, z Mozdzanowa)
A) Jedli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrézniony znakiem DBP?
TAK 89,7% 71,8% 86,3%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie

TAK 92,1% 82,1% 90,2%
Pieczywo z Doliny Baryczy (np. chleb Bary-
czok z Przygodzic, chleb Komysniak z Gqd- 64,1% 47,5% 60,2%

kowic, Piekarnia Familijna z Kuznicy)
A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 89,6% 69,0% 85,7%
B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie
TAK 94,4% 79,3% 91,6%

Owoce/przetwory owocowe z Doliny Baryczy
(np. jabtka, maliny, gruszki, sliwki, truskawki)

A).Jedli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrézniony znakiem DBP?

TAK 87,0% 72,2% 84,7%

51,3% 29,5% 46,1%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztos$cie

TAK 94,0% 88,9% 93,2%
Turystyka rowerowa na terenie Doliny Baryczy
(np. sciezki rowerowe, indywidualne prze- 50,8% 19,7% 43,4%

jazdzki, rajdy)

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Produkt/ustuga Mieszkancy Doliny M[eszkoncy osérod- Ogdtem
Baryczy kéw docelowych

A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a)/wykorzystat(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 72,7% 91,7% 74,8%
B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem/wykorzystaniem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP
W przysztoscie
TAK 83,8% 100,0% 85,6%

Gastronomia z Doliny Baryczy (np. kawiarnie,
restauracje, smazalnie)

A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2

45,1% 18,0% 38,7%

TAK 75,0% 72, 7% 74, 7%
B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie

TAK 86,4% 100,0% 87,9%

Kury zielonondzki lub jaja kur zielononézek z
Doliny Baryczy
A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2

41,0% 24,6% 37,1%

TAK 66,3% 60,0% 65,3%
B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie

TAK 86,3% 73,3% 84,2%

towiska z Doliny Baryczy (np. zawody wed-
karskie, odtowy)

A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrézniony znakiem DBP?2

TAK 52,6% 28,6% 48,9%

39,0% 23,0% 35,2%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie

TAK 61,8% 64,3% 62,2%
\r/;;’;lrzywa z Doliny Baryczy (np. béb, pomido- 39,0% 21,3% 34.8%
A).Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2

TAK 75,0% 61,5% 73,0%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyréznionego znakiem DBP w przysztosci?

TAK 89,5% 92,3% 89,9%
Turystyka kajakowa na terenie Doliny Baryczy
(np. sptywy indywidualne, sptywy zorganizo- 42,1% 11,5% 34,8%
wane)
A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a)/wykorzystat(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 42,7% 28,6% 41,6%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem/wykorzystaniem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP
W przyszto$cie

TAK 72,0% 42,9% 69,7%
Turystyka konna na terenie Doliny Baryczy
(np. jazda konna, bryczki, nauka jazdy kon- 40,0% 16,4% 34,4%

ne
A)j)eéli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 39,7% 20,0% 37,5%
B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyréznionego znakiem DBP w przysztosci?
TAK 62,8% 50,0% 61,4%

Noclegi w Dolinie Baryczy (np. agroturystyka,

0, 0, 0,
hotele, schroniska, pensjonaty) L Lo Eor)

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Produkt/ustuga Mieszkancy Doliny M[eszkoncy osérod- Ogdtem
Baryczy kéw docelowych
A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 24,3% 45,5% 27,1%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie
TAK 50,0% 72,7% 52,9%

Ozdoby rekodzielnicze z Doliny Baryczy (np.
ozdobny susz, stroiki kuchenne, wyroby z
loomu, pisanki o motywach przyrodniczych,
bombki o motywach przyrodniczych)

A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2

TAK 64,6% 40,0% 63,1%

40,5% 8,2% 32,8%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie
TAK 82,3% 80,0% 82,1%
Dziczyzna z Doliny Baryczy 37,9% 14,8% 32,4%
A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 67,6% 55,6% 66,3%

B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie

TAK 82,4% 77,8% 81,9%
Ustugi przewodnickie po Dolinie Baryczy (np.
po szlakach turystycznych, po zabytkach, po 31,8% 11,5% 27,0%

miejscach obserwacji ptakéw)
A)Jesli wymienit(a): Czy dotychczas zakupit(a) Pan(i) ten produkt/ustuge wyrdzniony znakiem DBP?2
TAK 46,8% 42,9% 46,4%
B) A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowana zakupem tego produktu/ustugi wyrdznionego znakiem DBP w przysztoscie

TAK 64,5% 71,4% 65,2%

Kolejnym zadaniem ankietowanych byto przypisanie przymiotnikdw do omdwionych wyzej
produktéw/ustug. Produkty i ustugi sq zdaniem respondentéw przede wszystkim: smaczne,
ekologiczne, naturalne, atrakcyjne, tradycyjne i czyste. Pierwsze z wyszczegolnionych okre-
Slen wyraznie czesciej produktom/ustugom przypisywali mieszkancy Doliny Baryczy, zas ostat-
nie — mieszkancy osrodkédw docelowych. Produkty/ustugi z Doliny Baryczy zdaniem badanych
nie sg z pewnosciq: trudno dostepne, nieznane, mato rozpoznawalne, czy zaskakujgce.

Omawiane dane przedstawiono na ponizszym rysunku.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 9. Przymiotniki najlepiej okreslajgce produkty/ustugi opatrzone znakiem Dolina Baryczy Poleca
N=256
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Badanie umozliwito zidentyfikowanie zrédet informacii o produktach/ustugach opatrzonych
znakiem Dolina Baryczy Poleca. Respondenci po raz pierwszy dowiedzieli sie o nich przede
wszystkim z: lokalnej prasy (29.3%), podczas organizowanych wydarzen (25,0%), informaciji na
opakowaniach lub w miejscach Swiadczenia ustug (24.6%). a takze z ulotek (23,8%). Pozosta-
te zrédta wskazywane byty wyraznie rzadziej. Ankietowani, ktérzy wybrali odpowiedz ,inne”,
mieli na mysli szczegdlnie informacje pozyskang od rodziny/znajomych (5 wskazan) oraz pozy-
skang za posrednictwem telewizji (4 wskazania).

Rysunek 10. Zrédta informacji o produktach/ustugach opatrzonych znakiem Dolina Baryczy Poleca
N=256
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Informacje pozyskane na wyzej wymienione sposoby dla zdecydowanej wiekszosci miesz-
kancéw Doliny Baryczy okazaly sie wystarczajgce. Taki wniosek potwierdzajg wyniki pomiaru.
69,7% mieszkancdw Doliny Baryczy nie wskazato na braki informacyjne. Zupetnie inaczej
omawiana kwestia przedstawia sie w przypadku mieszkancéw Wroctawia i Ostrowa Wielko-

polskiego - az 55,7% sposréd nich uzyskang informacje vznato za niewystarczajgcq. Osoby,

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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ktére odczuwajq braki informacyjne chciatyby pozyskaé wiekszg liczbe danych przede
wszystkim za posrednictwem:
M Telewizji — 17 wskazan.
Prasy — 17 wskazan.
Internetu - 15 wskazan.
Ulotek — 15 wskazan.

Sklepow/punktéw sprzedazy — 10 wskazan.

BEE BB

Organizowanych imprez promocyjnych - 8 wskazan.

Na koniec bloku pytan poswieconego produktom/ustugom spod znaku Dolina Baryczy Pole-
ca wskazano najwazniejsze atuty systemu DBP. Opinie badanych byty mocno podzielone,
jednak dwa atuty wskazywane byty wyraznie czesciej niz pozostate. Mowa o wspdlnej pro-
mocji (37,5% wskazan) i wspdinym wizerunku (35,5%). Petne zestawienie wynikdw zobrazowa-
no ponize;j.

Rysunek 11. Najwazniejsze atuty systemu Dolina Baryczy Poleca zdaniem respondentéw N=256
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Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
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Rozdziat 3. Dni Karpia

Osobny blok pytan poswiecony zostat Dniom Karpia organizowanym w Dolinie Baryczy rok-
rocznie. Dni Karpia przypadajg na jesien kazdego roku. Wyniki badania potwierdzajq, ze jest
to impreza powszechnie rozpoznawana. Odsetek wiedzgcych o niej mieszkancéw Doliny Ba-
ryczy siega 96,0%. W przypadku oséb zamieszkatych we Wroctawiu i Ostrowie Wielkopolskim

odsetek ten wynosi 54,7%.
Rysunek 12. Odsetki respondentéw rozpoznajgcych Dni Karpia N=605

Ogdtem 82,3% 15,5% 2,2%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 54,7% 40,3% 5,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 96,0% 3,2% 0,7%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

Do badanych rozpoznajgcych Dni Karpia skierowano kolejne pytania. Przewazajgca cze$é

z nich Dni Karpia utozsamia z cyklem wydarzen (68,1%). Wytgcznie 22,7% respondentow jest

zdania, ze Dni Karpia o wydarzenie jednorazowe.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 13. Specyfika Dni Karpia zdaniem respondentéw N=498

Ogdtem 22,7% 68,1% 9,2%
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To jednorazowewydarzenie To cykl wydarzen Nie wiem, trudno powiedzie¢

Skojarzenia z Dniami Karpia zbadano szczegdtowo, po raz kolejny biorgc pod uwage skoja-
rzenia spontaniczne i wspomagane kafeteriq odpowiedzi. Cztery najpopularniejsze skojarze-
nia z cyklem wydarzen to: imprezy plenerowe i pikniki (44,8% spontanicznie i 69,5% ze wspo-
maganiem), rybne kolacje i degustacje dan (41,6% spontanicznie i 68,3% ze wspomaga-
niem), jarmarki produktéw lokalnych (24,5% spontanicznie i 43,8% ze wspomaganiem) oraz
odlowy, pokazy odiowéw karpia i dni otwarte w gospodarstwach rybackich (24,3% sponta-
nicznie i 52,8% ze wspomaganiem). Najwiecej mieszkancdw Doliny Baryczy brato udziat do-
tychczas w imprezach plenerowych i piknikach (64,8%), jarmarkach produktéw lokalnych
(64,7%) oraz w rybnych kolacjach/degustacjach dan (57,9%). Z kolei mieszkancy osrodkéw
docelowych wrzieli udziat do tej pory przede wszystkim w: jarmarkach produktéw lokalnych
(32,3%), zawodach i rajdach (29,6%) oraz imprezach plenerowych i piknikach (26,8%). Naj-
wiecej zainteresowanych wzieciem udziatu w przyszto$ci odnotowano w przypadku respon-
dentéw chetnych do udziatu w: imprezach plenerowych i piknikach (82,1% oséb z Doliny Ba-
ryczy i 73,2% mieszkancdw osrodkdw docelowych), jarmarkach produktdw lokalnych (80,2%
i 83,9%). Duzg popularnoscig wirdd mieszkancédw powinny sie w przysztosci cieszyé rowniez
rybne kolacje i degustacje dan (78.4% zainteresowanych wzieciem udziatu), a w przypadku
mieszkancow osrodkdw docelowych przede wszystkim pokazy filmowe (75,0% zainteresowa-
nych wzieciem udziatu), odtowy i pokazy odtowdw, dni otwarte w gospodarstwach rybac-
kich (64,9%) oraz rybne kolacje i degustacje dan (64,2%). W zwiqzku z tym te wtaénie imprezy

powinno sie promowac w sposdb szczegdlny w okreslonych grupach odbiorcéw, aby przy-

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
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ciggng¢ maksymalnie liczng grupe odwiedzajgcych. Szczegdtowe zestawienie wynikéw

znajduje sie w kolejnej tabeli.
Tabela 6. Dni Karpia - skojarzenia i popularnosé wsrod respondentéw N=498
SKOJARZENIA WSPOMAGANE

SKOJARZENIA SPONTANICZNE
Mieszkancy  Mieszkancy Mieszkancy  Mieszkancy
Impreza Doliny Bary- oérodkow Ogdtem Impreza Doliny Bary- oérodkow Ogdétem
czy docelowych czy docelowych
Imprezy plene- L] 7Tl
prezy plen 49,7% 27,3% 44,8% plenerowy- 74,7% 50,9% 69,5%
rowe/pikniki A .
mi/piknikami
1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 64,8% 26,8% 58,7%
2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?
TAK 82,1% 73,2% 80,6%
Rybne kola- igg‘g:'
cje/degusta 43,8% 33,6% 41,6% . 1 70,4% 60,9% 68,3%
. P mi/degustac
cje dan S ,
jami dan
1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 57,9% 17,9% 50,0%
2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?
TAK 78,4% 64,2% 75,6%
Jarmarki Jarmarkami
produktéw 26,5% 17,3% 24,5% produktéw 48,2% 28,2% 43,8%
lokalnych lokalnych
1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 64,7% 32,3% 60,1%
2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?
TAK 80,2% 83,9% 80,7%
Odtowy i Odtowami i
pokazy pokazami
odtowdw odtowdw
karpi/dni 26,5% 16,4% 24,3% karpi/dniami 58,2% 33,6% 52,8%
otwarte w otwartymi w
gospodar- gospodar-
stwach stwach
rybackich rybackich
1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 44, 7% 18,9% 41,1%
2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?
TAK 72,6% 64,9% 71,5%
Zawody i Zawodami i
rajdy ( za- rajdami
wody wed- (zawody
karskie, rajdy wedkarskie,
rowerowe, 16,2% 8,2% 14,5% rajdy rowe- 47,2% 24.5% 42,2%
sptywy kaja- rowe, sptywy
kowe, spa- kajakowe,
cery z kijka- spacery z
mi, imprezy kijkami,

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
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SKOJARZENIA SPONTANICZNE SKOJARZENIA WSPOMAGANE
Mieszkahcy  Mieszkahcy Mieszkahcy  Mieszkahcy
Impreza Doliny Bary- oérodkow Ogdtem Impreza Doliny Bary- oérodkow Ogdétem
czy docelowych czy docelowych
konne) imprezy
konne)
1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 41,5% 29,6% 40,0%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?

TAK 61,8% 48,2% 60,0%
Wydarzenia Wydarze-
edukacyj- niami edu-
11,6% 4,5% 10,0% kacyjny- 26,8% 9,1% 22,9%
ne/konkursy .
. mi/konkursa
wiedzy S
mi wiedzy
1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 36,5% 10,0% 34,2%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?

TAK 71,2% 40,0% 68,4%
Pokazy 8,5% 4,5% 7,6% Pokazami 21,1% 10,9% 18,9%
fiimowe filmowymi
1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 31,7% 25,0% 30,9%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?

TAK 69,5% 75,0% 70,2%
Respondenci do Dni Karpia przypisali nastepnie wybrane przymiotniki najlepiej charakteryzu-
jace omawiane wydarzenia. Zdaniem badanych Dni Karpia sg przede wszystkim ciekawe
(42,8% ogdtu wskazan), atrakcyjne (41,8%) oraz smaczne (28,1%). Mnigj niz 10,0% ankietowa-
nych uwaza Dni Karpia za tanie (8,6%)., zaskakujgce (6,4%), nieznane (5,6%) oraz nudne
(2,4%). Ankietowani wskazujgcy odpowiedz ,jinne"”, mieli na mysli najczesciej przymiotnik

zdrowe (2 wskazania). Pozostate odpowiedzi nie powtarzaty sie w opiniach badanych.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 14. Przymiotniki najlepiej opisujgce Dni Karpia zdaniem respondentéw N=498
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m Ogdtem m Mieszkancy osrodkéw docelowych uMieszkancy Doliny Baryczy

Mieszkancy Doliny Baryczy po raz pierwszy dowiedzieli sie o Dniach Karpia przede wszystkim
z plakatéw i ulotek (52,1%) oraz informacji w prasie lokalnej (27,8%). Z kolei dla mieszkahcow

osrodkéw docelowych gtownymi zrédtami informacii byty telewizja regionalna i lokalna

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych oérodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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(34,5%) oraz rodzina/znajomi (25,5%). Wyniki badania potwierdzajq, ze jedynie okoto 11,4%
ankietowanych dowiedziato sie o Dniach Karpia za posrednictwem dedykowanej im strony
internetowej. Omawiane informacje znajdujqg sie na kolejnym rysunku.

Rysunek 15. Zrédta informaciji nt. Dni Karpia N=498
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mOgdétem  m/Mieszkancy osrodkéw docelowych Mieszkarcy Doliny Baryczy

Respondenci ocenili nastepnie kampanie promocyjng Dni Karpia. Wedtug ogdtu badanych
jest ona przede wszystkim rozpoznawalna (49,8% ogdtu wskazan) i czytelna (36,3%). Niemniegj
zwraca uwage niewielki odsetek mieszkancéw osrodkéw docelowych twierdzgcych, ze
kampania jest kolorowa (8,2%) oraz wzglednie duzy ich odsetek przekonany o matej wi-
docznosci kampanii (35,5%). Wyniki badania wskazujg zatem, ze dziatania promocyjne adre-
sowane do mieszkancédw Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego powinny zosta¢ gruntownie
zweryfikowane w aspekcie sity przyciggania. Ponadto, respondenci wskazujgcy odpowiedz
~inna”, przypisywali kampanii najczesciej cechy takie, jak: ciekawa, interesujgca i atrakcyjna

(po 3 wskazania). Omawiane odpowiedzi zestawiono ze sobq na ponizszym rysunku.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 16. Ocena kampanii promocyjnej dotyczqgcej Dni Karpia N=498
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Mieszkancy Doliny Baryczy

Kolejne cztery pytania skierowano wytgcznie do oséb, ktdre w przesztodci zakupity juz karpia

opatrzonego znakiem Dolina Baryczy Poleca. Wyniki badania potwierdzajq, ze respondenci

zdecydowanie najczesciej kupujg karpia swiezego i zaopatrujq sie w niego w Dolinie Baryczy

(83,5% badanych dokonujgcych zakupdw karpia wskazato takg odpowiedz). Wirdd miesz-

kancoéw Doliny Baryczy do$¢ popularne sg rowniez karpie wedzone (33,1%) oraz dania z kar-

pia (23,0%). Z kolei duzy odsetek mieszkancdw Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego nabywa

karpia $wiezego, ale kupowanego poza Doling Baryczy (39.3%). Petne zestawienie odpowie-

dzi zobrazowano ponizej.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa

Wielkopolskiego
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Rysunek 17. Najczestsze formy zakupu karpia opatrzonego znakiem Dolina Baryczy Poleca N=176

Karp swiezy zakupiony w Dolinie Baryczy

Karp wedzony zakupiony w Dolinie
Baryczy

Danie z karpia w Dolinie Baryczy

Karp swiezy zakupiony poza Doling
Baryczy

Przetwory z karpia (stoiczki)

Ztowitem(am) karpia na jednym ztowisk
w Dolinie Baryczy

Karp wedzony zakupiony poza Doling
Baryczy

W innej formie

0,0%

mOgdtem  mMieszkancy osrodkéw docelowych

Mieszkancy Doliny Baryczy rybe kupujq najczesciej bezposrednio na towisku lub w hodowli
(58.8% dokonujgcych zakupu karpia), rzadziej w lokalnym podmiocie gastronomicznym np.
w smazalni (35,1%) lub w sklepie (28,4%). Z kolei mieszkancy osrodkéw docelowych — co zro-
zumiale - wybierajg najczesciej karpia ze sklepu (50.0%), rzadziej zaopatrujg sie w niego

bezposrednio na towisku lub w hodowli (46,4%) lub w lokalnym punkcie gastronomicznym
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87,8%

20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Mieszkancy Doliny Baryczy

(21,4%). Omawiane dane zilustrowano ponize;j.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa

Wielkopolskiego
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Rysunek 18. Miejsce zakupu karpia N=176

56,8%
Na towisku/w hodowli 46,4%

58,8%
%
W lokalnym podmiocie gastronomicznym = 0/33’0 0
np. w smazalni 24470
35,1%
31,8%
W sklepie 50,0%
28,4%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

m Ogotem  m Mieszkancy osrodkéw docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

Konsumenci karpia ze zrozumieniem odnoszq sie do jego wyiszej ceny zwiqzanej z trzyletnim
okresem hodowli. Na cene odpowiednig w stosunku do jakosci wskazato 79,5% konsumen-
toéw, w tym 77,0% mieszkancdw Doliny Baryczy i 92,9% oséb zamieszkatych w oérodkach do-
celowych. Cene za zbyt wysokqg uznato wytgcznie 19,3% konsumentdw, w tym 21,6% miesz-
kancéw Doliny Baryczy i 7,1% ankietowanych z drugiej omawianej grupy. Pozostali twierdzili,

ze cena karpia jest zbyt niska w relaciji do jakosci ryby.

Wyniki badania jednoznacznie wskazujq na bardzo wysokq swiadomosé badanych na temat
waloréow produkciji lokalnego karpia, ktére przyczyniajg sie do zachowania unikatowych
wartosci Doliny Baryczy. Blisko 86,0% ogdtu konsumentdw karpia wskazato, ze posiadajg wie-
dze o tym aspekcie produkcji. Co wazne, podobne odsetki tej grupy osdb zidentyfikowano

w obu badanych podgrupach. Szczegdtowe zestawienie przedstawiono ponize;j.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 19. Wiedza respondentéw o tym, ze produkcja karpia przyczynia sie do zachowania unikato-

wych wartosci Doliny Baryczy N=176
32,4% 9,1% 5,1%

Ogdtem 53,4%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 50,0% 35,7% 10,7% 3,6%
Mieszkancy Doliny Baryczy 54,1% 31,8% 8,8% 5,4%
0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie

Zdecydowanie tak

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
Wielkopolskiego

tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
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Rozdziat 4. Percepcja zmian w Dolinie Baryczy

Ostatni blok pytan stanowit uzupetnienie wywiaddw z mieszkancami Doliny Baryczy i dotyczyt
lokalnej integraciji, aktywizaciji grup i wiezi z Obszarem. Badanie z osobami zamieszkatymi
w Ostrowie Wielkopolskim i we Wroctawiu zostato zakohczone. 92,6% ankietowanych miesz-
kancéw czuje sie cztonkami lokalnej spotecznosci i odczuwa zwiqzek z aktualnym miejscem
zamieszkania. Jedynie nieco ponad 4,0% ogdtu nie dostrzega opisywanych wiezi lokalnych.

Rysunek 20. Poczucie zwigzku z aktualnym miejscem zamieszkania N=404

Raczejnie; 3,5% .
d ’ decydowanie

Anitak/aninie; nie; 0,7%
3,2%

Raczejtak;
26,2%

decydowanie
tak; 66,3%

W niektoérych przypadkach poczucie wiezi z Obszarem przeksztatca sie w zaangazowanie na
rzecz Obszaru (np. dziatanie w organizacjach, promowanie Doliny Baryczy). Takg aktywnos$e
podejmuje 20,0% ankietowanych mieszkahcéw, a kolejne 7,7% nie potrafi jednoznacznie
oceni¢ swojego zaangazowania. Wyniki badania pozwalajg sqdzi¢ o wzglednie duzym zak-

tywizowaniu spotecznym lokalnej zbiorowosci ludzi.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 21. Zaangazowanie mieszkancéw w dziatania na rzecz Doliny Baryczy N=404

Trudno Tak, angazuje sie
powiedzie¢; w dziataniana
7,7% rzecz obszaru
(dziatamw

organizacjach,
znamipromuje
obszar); 20,0%

Nie; 72,3%

Zrealizowane badanie przekonuje, ze 25,5% ankietowanych mieszkancéw styszato o pro-
gramie grantowym Dziataj Lokalnie w Dolinie Baryczy. Ponadto, zdaniem 81,4% responden-
tow mozliwos¢ siegniecia po srodki na inicjatywy/projekty angazujgce mieszkancéw do dzia-
tah na rzecz swojej spotecznosci jest potrzebna, bo uczy mieszkancédw odpowiedzialnosci i
zacheca do aktywnosci i wspdtpracy. Wyniki badania wskazujg zatem na zdecydowanie
pozytywnq opinie mieszkancéw w temacie korzysci z inicjatyw i projektéow oferujgcych do-
datkowe srodki pomocne w budowaniu wiezi spotecznych.

Rysunek 22. Opinie mieszkancéw na temat korzysci z siegniecia po srodki na inicjatywy/projekty anga-
Zujgce mieszkancéw do dziatan na rzecz swojej spotecznosci N=404

Nie wiem, trudno
powiedzie¢ ;
Nie ma 8,4%
znaczenia; 8,2%

Nie jest
potrzebna, boi
tak nie wystarczy
dla wszystkich;
2,0%

Jest potrzebna,
bouczy
mieszkahcodw
odpowiedzialnos
ciizachecado
aktywnosci i
wspotpracy;
81,4%

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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We wsparcie Programu Dziataj Lokalnie angazowad sie mogqg podmioty gospodarcze. Wie-
dzqc, ze przedsiebiorca wspiera Program Dziataj Lokalnie 78,7% mieszkancéw kupowatoby
chetniej jego produkty/ustugi. Przeciwnego zdania byto wytgcznie 8,4% ankietowanych.
Omawiane dane przedstawiono na kolejnym rysunku. Taki odsetek wydaje sie istotng zache-

tg dla przedsiebiorcéw w kwestii dotgczenia do Programu w przysztosci.

Rysunek 23. Odsetek mieszkancéw, ktérzy zaktadajg, ze chetniej kupowaliby produkty/ustugi przedsie-
biorcow wspierajgcych Program Dzialaj Lokalnie N=404

Nie wiem, trudno
powiedzie¢;
12,9%

Nie; 8,4%

Tak; 78,7%

W trakcie badania ustalono rowniez, ze 84,9% respondentdw odczuwa wiekszg lub mniejszg
dume z miejsc, postaci lub symboli zwigzanych z Doling Baryczy jako jej mieszkaniec. Po raz

kolejny potwierdza to zatem wysoki stopien zwigzku ankietowanych z miejscem zamieszka-

nia.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 24. Poczucie dumy mieszkancow z miejsc, postaci lub symboli zwiqzanych z Doling Baryczy
N=404

Niemato dla

Raczejnie; 2,5% mnie znaczenia ;
6,7%
Anitak/aninie;
- x
Zdecydowanie
Raczejtak,; tak, wiem, ze
29,5% \ jest to wyjgtkowy

przyrodniczo
obszar; 55,4%

Kolejne pytanie poswiecono zwigzkowi mieszkahcoédw z Doling Baryczy biorgc pod uwage
kwestie zatrudnienia. Na terenie Doliny Baryczy pracuje 42,1% badanych mieszkancéw, a do
zZmiany miejsca zamieszkania ze wzgledu na prace gotowych jest 30,0% ogdétu ankietowa-
nych. Kolejnych 8,2% nie jest zdecydowanych czy podjetoby taki krok. Pozostali odrzucajg
mozliwosS¢ przeprowadzki ze wzgleddw zawodowych. Powyzsze opinie rozpatrywac nalezy
w tgcznosci z danymi potwierdzajgcymi, ze okoto 83,9% respondentdw wigze swojq przysztosc
z Doling Baryczy jako jej mieszkahcy. Swojej przysztosci w Dolinie Baryczy nie widzi wytgcznie

okoto 10,4% mieszkahcow.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 25. Odsetki mieszkancéw wigzqcych przysztosé z Doling Baryczy w kwestii zamieszkania N=404

Zdecydowanie Nie wiem, trudno
nie; 3,2% powiedzied;
5,7%

Raczejnie; 7,2% _—7

Raczejtak;

25,0% _\

decydowanie
tak; 58,9%

Mieszkancy dosé zgodnie twierdzili, ze Doline Baryczy na tle kraju wyrdznia przede wszystkim
wyjatkowa przyroda/atrakcyjne miejsce do zycia (83,7% oséb wskazato takg odpowied?).
Pozostate odpowiedzi wybierane byty wyraznie rzadziej. Omawiane dane zlustrowano na

ponizszym rysunku.

Rysunek 26. Elementy wyrdzniajgce Doline Baryczy na tle kraju zdaniem mieszkancéow (1) N=404

Wyjatkowa przyrodg/ gtrakcyjne miejsce 83,7%
do zycia

Rozwinieta infrastruktura kulturalna /

22,5%
sportowa 157

Aktywni [ przedsiebiorczy mieszkancy 20,0%
Edukacja w tym szkoty uczace o obszarze 18,3%

Nie wiem, trudno powiedziec 8,2%

0,0% 20,0 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Kontynuujgc kwestie wyrdznikdw Doliny Baryczy mieszkancdw poproszono o odniesienie sie
do kolejnych elementéw moggcych czyni¢c badany obszar wyjgtkowym. Wyniki pomiaru po-

twierdzity autentyczno$¢ powyzszego wniosku, bowiem walory przyrodnicze to zdaniem re-

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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spondentéw gtéwny element przesqdzajgcy o niepowtarzalnosci Doliny Baryczy w skali kra-
ju.

Rysunek 27. Elementy wyrézniajgce Doling Baryczy na tle kraju zdaniem mieszkancéw (2) N=404

Walory przyrodnicze - 74,3%
Wydarzenia kulturalne - 36,2%
Baza gastronomiczna - 33,4%
Infrastruktura rekreacyjna - 31,4%
Wydarzenia sportowe - 30,2%
Baza noclegowa - 28,5%
Walory kulturowe - 27,2%
0,0% zo,;)% 4o,l<)% 60,I0% 8o,lo% 1ool,o%

W frakcie badania poruszono takze problem barier rozwojowych. Co niezwykle istotne za
najwiekszq bariere uznano brak mozliwosci rozwoju przemystu (31,4% ankietowanych wybrato
takg odpowiedz). Oczywistym jest, ze rozwdj przemystu z koniecznosci musiatby przetozy¢ sie
na pogorszenie waloréw przyrodniczych i odbic sie na stanie lokalnej przyrody. Mozna zatem
przypuszczac, ze cze$¢ mieszkancédw odczuwa pewien dysonans. Z jednej strony oczekujq
sinego przemystowo rejonu, z drugiej zachowania jego doskonatych waloréw przyrodni-
czych. Niemniej, zauwazy¢ trzeba, ze odsetek dostrzegajgcych bariery w rozwoju przemystu
wyniost tylko 31,4%, podczas gdy zdecydowanie wieksze odsetki badanych doceniajg przy-
rode i jej wptyw na postrzeganie Doliny jako atrakcyjnego miejsca do zycia. Na pewno zdu-
wazy¢é natomiast trzeba, ze 40,8% respondentéw nie dostrzega zadnych barier, ktére miatyby

vtrudniaé rozwéj omawianego Obszaru. Szczegdtowe dane znajdujqg sie na kolejnym rysunku.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 28. Bariery w rozwoju Doliny Baryczy zdaniem mieszkancéw N=404

Brak mozliwosci rozwoju przemystu 31,4%
Niewielka aktywnos¢ mieszkancow 19,6%
Spory wewnetrzne 15,1%
Zbyt duza odlegtos¢ od duzych osrodkow 13,4%
Ni jaca oferta kulturalno |
iewystarczajgca oferta kulturalno 8,7%
sportowa
Granice administracyjne 5,9%
Nie dostrzegam barier 40,8%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Zdaniem mieszkancéw w budowaniu pozytywnego wizerunku Doliny Baryczy najwiekszy
udziat majq rybacy, co moze sugerowaé dume mieszkancéw z rybackiego charakteru Ob-
szaru (Srednia 3,9 w pieciostopniowej skali, gdzie 1 - oznaczato wktad najmniejszy, a 5 -
wktad najwiekszy). Wktad pozostatych ocenianych grup przedstawia sie nastepujgco (warto
odnotowac, ze w przypadku zadnej z grup warto$¢ wskaznika nie byta mniejsza od przeciet-
nej):

Szkoty i przedszkola - 3,7.

Urzedy miast/gmin - 3,7.

Osrodki Sportu i Rekreacji - 3,6.

Osrodki/Domy Kultury — 3,6.

Rolnicy - 3,4.

Biblioteki - 3,3.

Stowarzyszenia/organizacje pozarzgdowe - 3,3.

B EEEBEBEBBEB

Przedsiebiorcy - 3,2.

31,4% ogotu badanych styszato o Stowarzyszeniu ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy” lub o jego
dziataniach/przedsiewzieciach. Z drugiej strony 44,1% mieszkancoéw nie spotkato sie dotgd ze

wskazang instytucjq. Pozostali nie potrafili wskazac¢ jednoznacznej odpowiedzi.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 29. Odsetek mieszkancéw, ktorzy styszeli o Stowarzyszeniu ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy”
N=404

Nie jestem
pewien/nie
pamietam;
0,
24,5% Tak; 31,4%

Nie; 44,1%

Kolejne pytania skierowano juz wytgcznie do osdb, ktdre styszaty o Stowarzyszeniu. Dziatal-
no$¢ Stowarzyszenia ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy” polega na planowaniu i wdrazaniu
dziatan strategicznych zwigzanych z realizacjg Lokalnej Strategii Rozwoju i Lokalnej Strategii
Rozwoju Obszaréw Rybackich na lata 2007-2013. W planowanie wyzej wymienionych strategii
angazowato sie 15,0% sposréd mieszkancow rozpoznajgcych Stowarzyszenie.

Rysunek 30. Odsetek badanych angazujgcych sie we wdrazanie lokalnych strategii na lata 2007-2013
N=127

Nie pamietam;
0,
0.8% Tak; 15,0%

Nie; 84,3%

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Zdecydowanie wiecej oséb chciatoby na dzien dzisiejszy zaangazowad sie w tworzenie no-
wych strategii na lata 2014-2020. W omawiane dziatania wiqczy¢ chcialoby sie 29,9% miesz-
kancéw rozpoznajgcych Stowarzyszenie. Zdecydowanie mozliwosé¢ takg wyklucza 57,5% re-

spondentdw. Szczegdtowe dane przedstawiono ponize;.

Rysunek 31. Odsetek respondentéw chcqcych zaangazowaé sie tworzenie strategii na lata 2014-2020
N=127

Nie mato dla
mnie znaczenia;
12,6%

Tak; 29,9%

Nie; 57,5%

Badani zdecydowani na wigczenie sie¢ w tworzenie sirategii chcieliby przede wszystkim
uczestniczy¢ w konsultacjach za posrednictwem gminy (50,0%), rzadziej wskazywano na
che¢ przestania pomystu za posrednictwem strony internetowej (39,5%) lub bezposrednie

ztozenie dokumentacji w biurze Stowarzyszenia (31,6%). Preferowane sposoby uczestnictwa

zilustrowano takze na kolejnym rysunku.

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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Rysunek 32. Sposoby uczestnictwa w tworzeniu strategii na lata 2014-2020 preferowane przez zaanga-
zowanych mieszkancéw N=38

Uczestniczac w konsultacjach za
. . . 50,0%
posrednictwem gminy

Przesytajac pomysty za posrednictwem y
stroninternetowych 39,57

Bezposrednio sktadajac dokumentacje w
biurze Stowarzyszenia ,Partnerstwo dla
Doliny Baryczy”

31,6%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Mieszkancy zaznajomieni z dziatalnosciq Stowarzyszenia w zdecydowanej wiekszosci zau-
wazajg zmiany zachodzgce na obszarze Doliny Baryczy, dzieki srodkom pozyskanych
w ramach wdrazania Programu Operacyjnego Ryby i Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich.
Imiany takie dostrzega 89,8% respondentdw, przy wytqcznie 3,9% ich niedostrzegajgcych.

Omawiane informacje zostaty przedstawione na kolejnym rysunku.

Rysunek 33. Odsetek respondentéw zauwazajgcych zmiany zachodzgce na obszarze Doliny Baryczy,
dzieki srodkom pozyskanych w ramach wdrazania Programu Operacyjnego Ryby i Programu Rozwoju

Obszaréw Wiejskich N=127

Trudno
a0 powiedzie¢;
N|e, 3,9/0 6,3%

Tak; 89,8%

Badanie ilosciowe dotyczgce rozpoznawalnosci marek DB, DBP, DK i dziatarn/oceny stowarzyszenia na reprezenta-
tywnych prébach mieszkancdw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkéw docelowych oferty 1. Wroctawia i Ostrowa
Wielkopolskiego
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W ostatnim pytaniu oceniono dziatalno$¢ Stowarzyszenia ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy”

w kilku wybranych obszarach tematycznych. Ocen ponownie dokonano w pieciostopniowe;j

skali, gdzie 1 - oznaczato ocene najgorszg, a 5 — najlepszg. Najmniej znana jest dziatalno$é

Stowarzyszenia w obszarach: wspierania zrbwnowazonego rozwoju sektora rybackiego np.

organizacja konkurséw dla przedsiebiorcéw, organizacji pozarzgdowych, podmiotéw pu-

blicznych — gmin powiatu (24,4% nieznajgcych dziatan), wspierania dziatan edukacyjnych —

projekt Edukacja dla Doliny Baryczy (22,8%) oraz wspdtpracy z partnerami lokalnymi, samo-

rzgdami, instytucjami kultury, organizacjami (21,3%) i w ramach wspierania rozwoju obszaréw

wiejskich np. organizacja konkurséw dla przedsiebiorcdw, organizacji pozarzgdowych, pod-

miotéw publicznych — gmin powiatu (21,3%). W ponizszej tabeli uszeregowano dziatania Sto-

warzyszenia od tych ocenianych najlepiej, po te oceniane relatywnie najgorzej, jednak wy-

raznie powyzej oceny przecietnej.

Rysunek 34. Ocena dziatan Stowarzyszenia w wybranych obszarach N=127

Obszar dziatania Stowarzyszenia

Budzenie aktywnosci spotecznosci lokalnych np. organiza-
cje Dni Karpia, Konkursu na najaktywniejsze sotectwo w
Dolinie Baryczy, Organizacja konkursu grantowego w ra-
mach programu Dziataj lokalnie

Promocja i ochrona unikalnych dla Doliny Baryczy wartosci
kulturowych, przyrodniczych, architektonicznych i historycz-
nych

Wspieranie dziatan edukacyjnych - projekt Edukacja dla
Doliny Baryczy

Upowszechnianie i wymiana informacji o inicjatywach zwig-
zanych z aktywizacjg ludnosci i prowadzenie serwisdw inter-
netowych np. www.dnikarpiabarycz.pl
www.dbpoleca.barycz.pl, ulotki, banery plakaty , wydaw-
nictwa

Sprzyjanie rozwojowi przedsiebiorczosci, wsparcie systemu
Dolina Baryczy Poleca, organizacja wydarzehn promujgcych
lokalng przedsiebiorczos$¢ , organizacja jarmarkdw produk-
téw lokalnych

Wspbtpraca z partnerami lokalnymi, samorzgdami, instytu-
cjami kultury , organizacjami

Sprzyjanie budowaniu tozsamosci regionu np. wydawnictwa
, ulotki , banery

Wspieranie zrbwnowazonego rozwoju sektora rybackiego
np. organizacja konkurséw dla przedsiebiorcéw, organizacii
pozarzgdowych, podmiotéw publicznych — gmin powiatu
Wspieranie rozwoju obszaréw wiejskich np. organizacja kon-
kurséw dla przedsiebiorcdw, organizacji pozarzgdowych,
podmiotdéw publicznych — gmin powiatu

Sprzyjanie integracji mieszkancdw np. szkolenia, spotkania,
konferencje

Ocena

4,0

4,0

3,8

3,8

3,7

3,7

3,7

3,6

3,5

3,2

Odsetek nieznaja-
cych dziatan w
danym obszarze

10,2%

15,0%

22,8%

11,8%

11,8%

21,3%

12,6%

24.,4%

21,3%

18,9%
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Analiza silnych i stabych stron oraz szans i zagrozen

Celem analizy SWOT jest wskazanie mocnych oraz stabych stron badanego obszaru, a takze
szans oraz zagrozenh dla jego realizacji. Nazwa tego narzedzia jest akronimem angielskich

stow, ktdre kolejno oznaczajq:

= Strengths (mocne strony),
=  Weaknesses (stabe strony),
=  Opportunities (szanse),

= Threafs (zagrozenia).

W przypadku Analizy SWOT dla badania iloSciowego, jej podstawe stanowi analiza rozpo-
znawalnosci poszczegdlnych marek oraz dziatan/oceny stowarzyszenia. Analiza SWOT obej-
muje identyfikacje i klasyfikacje czynnikbw wewnetrznych (mocne i stabe strony) i zewnetrz-
nych (szanse i zagrozenia). Zderzenie ze sobg mocnych i stabych stron z szansami i zagroze-
niami pozwala okresli¢ potencjat badanego obszaru, a takze mozliwos¢ ostabienia lub
wzmochienia sity oddziatujgcych na niego czynnikdw. Ponizsza tabela przedstawia zestawie-
nie mocnych i stabych stron oraz szans i zagrozeh. Zauwazy¢ nalezy, ze ilos¢ siinych stron jest
wieksza od liczby stabych stron, co juz teraz swiadczy o mocnej pozycji Doliny Baryczy i pozo-
statych marek. Jednakze liczba zagrozeh niemal doréwnuje liczbie szans. W zwigzku z tym
nalezatoby podjgé¢ rozwazne dziatania skupione na zachowaniu przewagi w obszarach wy-
szczegdlnionych po stronie mocnych stron i maksymalnym wykorzystaniu pojawiajgcych sie
szans. Przy takiej polityce mozna spodziewac sie dalszej poprawy sytuacji w nastepnych la-

tach.

Tabela 7. Analiza SWOT

= O Dolinie Baryczy styszato dotychczas 94,4% = Relatywnie najstabiej z Doling Baryczy tqg-
ogdtu respondentéw, w tym 96,5% jej miesz- czone sq Cieszkdw, Sosnie i Twardogéra.

kancow oraz 90,0% mieszkancow osrodkéw . L .
= 7 Doling Baryczy najmniej kojarzqg sie: pogra-

docelowych.
WY nicze/historia; edukacja regionalna i ekolo-
L] Hasto promujgce Doline Baryczy: ,,Dolina Bary- giczna, zielone szkoty oraz jezdziectwo, ko-
czy - blisko przyrody” rozpoznaje 57,7% respon- nie, szlak konny.

dentéw, w tym 62,6% mieszkancéw Doliny Ba- . . . L .
4 ? 4 = 7 Dniami Karpia najrzadziej kojarzg sie: poka-

czy oraz 47,8% ankietowanych zamieszkatych ) ) .
ey v v zy filmowe, wydarzenia edukacyjne i konkur-

w oérodkach docelowych.
v sy wiedzy oraz zawody i rajdy (zawody wed-
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Z Doling Baryczy najmocniej kojarzg sie: hodow-
la karpi, ryb, stawy; krajobraz, parki krajobrazo-
we; rzeka Barycz, sptywy kajakowe; dzikie ptac-
two, bird watching oraz czysty region, przyroda,

rezerwat.

Obszar zdaniem badanych najlepiej opisujg
wyrazy: naturalna, cicha i atrakcyjna. W swietle
wynikéw badania pewien potencjat w budo-
waniu skutecznej kampanii majg réwniez przy-

miotniki czysta i rozwojowa.

Produkty i ustugi z Doliny Baryczy sg zdaniem
respondentéw przede wszystkim: smaczne, eko-
logiczne, naturalne,

atrakcyjne, tradycyjne

i czyste.

Wyniki badania potwierdzajq, ze Dni Karpia to
impreza powszechnie rozpoznawana. Odsetek
wiedzgcych o niej mieszkahcédw Doliny Baryczy
siega 96,0%. W przypadku osdb zamieszkatych
we Wroctawiu i Ostrowie Wielkopolskim odsetek

ten wynosi 54,7%.

Cztery najpopularniejsze skojarzenia z Dniami
Karpia to: imprezy plenerowe i pikniki; rybne ko-
lacje i degustacje dan; jarmarki produktéw lo-
kalnych oraz odtowy, pokazy odtowdw karpia

i dni otwarte w gospodarstwach rybackich.

Konsumenci karpia z Doliny Baryczy ze zrozu-
mieniem odnoszg sie do jego wyzszej ceny

zwigzanej z trzyletnim okresem hodowli.

Wyniki badania jednoznacznie wskazujg na
bardzo wysokg $wiadomos$¢ badanych na te-
mat waloréw produkciji lokalnego karpia, ktore
przyczyniajg sie do zachowania unikatowych
wartosci Doliny Baryczy. Blisko 86,0% ogdtu kon-
sumentéw karpia wskazato, ze posiadajg wie-

dze o tym aspekcie produkcii.

92,6% ankietowanych mieszkancédw czuje sie
cztonkami lokalnej spotecznosci i odczuwa

zwigzek z aktualnym miejscem zamieszkania.

Mieszkancy zaznajomieni z dziatalnoscig Stowa-

karskie, rajdy rowerowe, sptywy kajakowe,

spacery z kijkami, imprezy konne).

Jedynie okoto 11,4% ankietowanych dowie-
dziato sie o Dniach Karpia za posrednic-

twem dedykowanej im strony internetowe;.

31,4% ogdtu badanych styszato o Stowarzy-
szeniu ,,Partnerstwo dla Doliny Baryczy” lub
o jego dzataniach/przedsiewzieciach.
Z drugiej strony 44,1% mieszkahcédw nie spo-

tkato sie dotgd ze wskazang instytucjq.

Najmniej znana jest dziatalno$¢ Stowarzysze-
nia w obszarach: wspierania zréwnowazo-
nego rozwoju sektora rybackiego np. orga-
nizacja konkurséw dla przedsiebiorcéw, or-
ganizacji pozarzgdowych, podmiotéw pu-
blicznych - gmin powiatu; wspierania dzia-
tan edukacyjnych - projekt Edukacja dla
Doliny Baryczy oraz wspdtpracy z partnerami
lokalnymi, samorzgdami, instytucjami kultury,
organizacjami, a fakze w ramach wspierania
rozwoju obszaréw wiejskich np. organizacja
konkurséw dla przedsiebiorcéw, organizacii
pozarzgdowych, podmiotéw publicznych -

gmin powiatu.
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rzyszenia w zdecydowanej wiekszosci  za-
uwazajg zmiany zachodzgce na obszarze Doli-
ny Baryczy, dzieki srodkom pozyskanych w ra-
mach wdrazania Programu Operacyjnego Ry-

by i Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich

Wyniki pomiaru wskazujg na wzglednie wysokie
odsetki ankietowanych, ktérzy lubig odwiedzac
strone internetowqg Obszaru w celu zasiegniecia

informacii.

67,4% ogdtu badanych powigzanie z obszarem
Natura 2000 postrzega jako atut Doliny Baryczy.
W tym gronie odnotowano 64,3% mieszkancow
Doliny i 76,8% o0séb zamieszkatych w osrodkach

docelowych.

Ze znakiem Dolina Baryczy Poleca najczesciej
identyfikowany jest karp — np. milicki, przygo-
dzicki, z Mozdzanowa. Duze grono responden-
téw znak kojarzy réwniez z pieczywem z Doliny
np.
z Przygodzic, chlebem Komysniak z Ggdkowic

Baryczy chlebem Baryczok

i Piekarnig Familijng z Kuznicy.

Produkty/ustugi opatrzone znakiem DBP majg
duzy potencjat. Potwierdza to fakt, ze w przy-
padku kazdego z nich zakupem w przysztosci
zainteresowana jest wiekszo$¢ oséb rozpozna-
jacych dany produkt/ustuge, nalezatoby zatem
podjg¢ wysitek skoncentrowany na zwiekszeniu

rozpoznawalnosci znaku.

Wiedzqc, ze przedsiebiorca wspiera Program
Dziataj Lokalnie 78,7% mieszkancéw kupowato-
by chetniej jego produkty/ustugi. Przeciwnego

zdania byto wytgcznie 8,4% ankietowanych.

W tworzenie strategii na lata 2014-2020 wigczy<¢
chciatoby sie 29,9% mieszkahcoéw rozpoznaja-
cych Stowarzyszenie. Badani zdecydowani na
wtgczenie sie w tworzenie strategii chcieliby

przede wszystkim uczestniczy¢ w konsultacjach

Zagrozenia

= 7adnej z gmin wchodzgcych w sktad Doliny
Baryczy nie potrafito wskazac¢ 43,8% miesz-

kancéw osrodkdw docelowych.

= Duza cze$¢ badanych mieszkancéw Ostro-
wa Wielkopolskiego i Wroctawia miata za-
strzezenia co do zbyt matej ilosci informacii

o Dolinie Baryczy (40,8% 0s6b z tej grupy).

= Ze znakiem Dolina Baryczy Poleca przyzna-

wanym najlepszym lokalnym produktom
i ustugom zetkneto sie dotychczas 42,3% an-
kietowanych. Jego rozpoznawalnos¢ jest
zdecydowanie wyzsza wsrdd mieszkancow
Doliny Baryczy (48,3% przy 30,3% w przypad-
ku oséb z Wroctawia i Ostrowa Wielkopol-

skiego).

= 55,7% mieszkancéw osrodkdéw docelowych
wskazato, ze informacje na temat produk-
téw/ustug spod znaku DBP sg niewystarcza-

jace.

= Zwraca uwage niewielki odsetek mieszkan-
cow osrodkéw docelowych twierdzgcych,
ze kampania Dni Karpia jest kolorowa (8,2%)
oraz wzglednie duzy ich odsetek przekonany

o matej widocznosci kampanii (35,5%).
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