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Wprowadzenie

W raporcie przedstawiona zostata przekrojowa analiza najistotniejszych wynikéw czterech

badan czgstkowych:

e Badania zwigzanego z ewaluacjg Lokalnej Strategii Rozwoju i Lokalnej Strategii Rozwo-
ju Obszaréw Rybackich;

e Badania ilosciowego dotyczgcego rozpoznawalnosci marek Dolina Baryczy, Dolina
Baryczy Poleca, Dni Karpia oraz dziatan i oceny Stowarzyszenia na reprezentatywnych
prébach mieszkancéw Doliny Baryczy oraz gtéwnych osrodkédw docelowych oferty .
Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego;

e Badania jako$ciowego dotyczgcego wizerunku i potrzeb klientdw oraz zainteresowa-
nia produktami lokalnymi, w szczegdlnosci uzytkownikdw znaku Dolina Baryczy Pole-
ca;

e Badania zwigzanego z promocjg obszaru oraz tréjsektorowosciq na rzecz obszaru
w zakresie promociji, wydarzen i aktywizacji dziatah Stowarzyszenia ,,Partnerstwo dla

Doliny Baryczy”.

Wybrane wyniki badan, szczegdtowo przedstawione w raportach czgstkowych im poswieco-
nych, w niniejszym opracowaniu uzupetniono o wnioski pochodzgce z analizy danych zasta-
nych (desk research). Analizg objeto dane pochodzgce z zasobdédw GUS dotyczgce ruchu
turystycznego w poszczegolnych gminach Doliny Baryczy oraz informacje przekazane przez
Zamawiajgcego - sprawozdania i dane statystyczne gromadzone w celu monitoringu wdra-
zania projektéw realizowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju i Lokalnej Strategii Roz-
woju Obszaréw Rybackich. Ostatnie z wymienionych okazaty sie pomocne przy zidentyfiko-
waniu dobrych praktyk w wyniku poczynionego studium przypadku. Dodatkowo zrealizowa-
no 10 wywiaddw, w ktérych brat udziat tzw. tajemniczy klient. Ich celem byto potwierdzenie
lub obalenie wybranych wnioskdw pochodzgcych z badan, w ktérych uczestniczyli produ-

cenci/ustugodawcy wyrdznieni znakiem Dolina Baryczy Poleca.

Ogoét badan zrealizowano w okresie od czerwca 2014 r. do czerwca 2015 r. Nad ich prawi-
dtowosciq czuwat Zleceniodawca projektu badawczego - Stowarzyszenie Partnerstwo dla

Doliny Baryczy. Badania wykonane zostaty przez firme BIOSTAT. Uczestniczyli w nich:

e mieszkanhcy Doliny Baryczy,

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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e turyéci odwiedzajgcy Doline Baryczy,

e mieszkanhcy osrodkdéw docelowych oferty (Wroctawia, Ostrowa Wielkopolskiego),

e konsumencilokalnych produktéw i ustug z Doliny Baryczy,

e producenci i ustugodawcy oferujqcy certyfikowane produkty opatrzone znakiem Do-
lina Baryczy Poleca,

e turysci rekrutowani do badania w miejscu zakupu certyfikowanych produktdw/ustug,

e organizatorzy lokalnych wydarzenh (w tym podmioty prywatne, spoteczne i publiczne),

e aktorzy zaangazowani w dziatalno$¢ Stowarzyszenia Partnerstwo dla Doliny Baryczy.

Niniejsze opracowanie stanowi podsumowanie i zestawienie najwazniejszych wynikdw uzy-
skanych w toku czterech badan i dodatkowo poczynionych analiz. W jego wyniku okreélono
stopien realizacji wskaznikdw produktu, wskaznikdéw rezultatu i wskaznikdw oddziatywania

okreslonych w lokalnych strategiach (LSR oraz LSROR).

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Nota metodologiczna

Na proces badawczy sktadaty sie nastepujgce etapy realizacji projektu:

e Opracowanie metodologii badawczej, narzedzi badawczych,
e Dobor préby, realizacja terenowej fazy badania,

e Digitalizacja pozyskanego materiatu empirycznego,

e Opracowanie raportow statystycznych,

e Opracowanie raportéw czgstkowych,

¢ Analiza danych zastanych,

e Opracowanie raportu zbiorczego.

Informacje na temat zatozonego zakresu badawczego uzyskano dzieki zastosowaniu narze-
dzi. W tym kwestionariuszy badan ilosciowych i scenariuszy badan jakosciowych. Wszystkie
narzedzia zostaty opracowane przez Wykonawce badania. Zagadnienia stanowiqgce ich
tre$¢ zostaty skonstruowane w oparciu o wytyczne okreslone przez Zamawiajgcego. Poszcze-
golne pytania zawieraty przede wszystkim informacje odnoszgce sie do tematu badania,
a takze pytania metryczne. Kwestionariusze i scenariusze zostaty zatwierdzone przez Zama-

wigjgcego na etapie konsultacji projektowych.

Badania zostaty przeprowadzone z wykorzystaniem szeregu technik badawczych: iloscio-
wych (PAPI, CATI, CAWI), jakosciowych (IDI, FGI, etnograficzne wywiady jakosciowe, tajemni-

czy klient) oraz analizy danych zastanych potgczonej ze studium przypadku dobrych praktyk.

Technika PAPI jest metodq ilosciowq polegajgcg na bezposrednim zbieraniu danych za po-
mocq przygotowanego papierowego kwestionariusza badania (ankiety). Badanie przepro-
wadzane zostato przez ankieteréw, ktdrzy odczytywali pytania oraz zapisywali odpowiedzi
respondenta na biezgco w kwestionariuszach ankiety. Otrzymane w ten sposéb odpowiedzi

zostaty nastepnie zebrane i wprowadzane do bazy danych.

Technika CATI polega na telefonicznym przeprowadzeniu wywiadu kwestionariuszowego
wspomaganego komputerowo. Ankieterzy postugujgc sie telefonem, zadawali pytania
z kwestionariusza wywiadu oraz wprowadzali otrzymane odpowiedzi przy pomocy specjali-
stycznego oprogramowania komputerowego. W przypadku tej metody ilosciowe] mozliwe
byto kontrolowanie na biezgco postepdw badania oraz sprawdzanie jakosci pracy ankiete-

réw. Badania CATI zostaty realizowane za pomocg nowoczesnego autorskiego programu

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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komputerowego €CREDIZ | przeprowadzane przez do$wiadczonych ankieterdw firmy Biostat.
Oprogramowanie komputerowe nadzorujgce proces wypetniania kwestionariusza nie do-
puszczato mozliwosci pominiecia pytan lub udzielenia odpowiedzi niepetnych w pytaniach
zamknietych, na ktérych opierata sie konstrukcja kwestionariusza stanowigcego narzedzie

wtasciwe w badaniu ilo§ciowym.

Technika CAWI (od ang. Computer-Assisted Web Interviewing - ankieta internetowa nadzo-
rowana przez system komputerowy) to popularyzujgca sie technika badan ilosciowych,
w ktérej pytania kwestionariuszowe pobierane sqg ze strony internetowej organizatora bada-
nia i przekazywane za posrednictwem sieci do dowolnego punktu, w ktérym znajduje sie re-
spondent wraz z komputerem podtgczonym do Internetu. Osoba badana w systemie CAWI,
samodzielnie odczytywata z ekranu tre$¢ pytan i udzielata odpowiedzi, ktére rejestrowane
byty na docelowym serwerze Wykonawcy. Oprogramowanie komputerowe obstugujace
ankiete internetowq dbato o zachowanie wtasciwej kolejnosci pytan przesytanych respon-
dentowi oraz weryfikowato poprawnosé logiczng wprowadzanych odpowiedzi. Badania

CAWI zredlizowane zostaty za pomocg nowoczesnego autorskiego panelu badawczego

Wykonawcy €CREDbiz "

Technika FGI czyli zogniskowane wywiady grupowe (Focus Group Interviews) to jedna z naj-
popularniejszych metod badan jako$ciowych, polegajgca na wspdlnej dyskusji grupy re-
spondentdw/uczestnikdw wywiadu, na zadany z géry temat/grupe tematdw. W trakcie wy-
wiadu grupowego podejmowane byty pytania badawcze o charakterze eksploracyjnym,
prébujgce wyjasni¢/zrozumieé dane zjawiska, motywacije, postawy, zachowania bez intencji
wyrazania badanej rzeczywistosci w sposéb liczbowy i czysto opisowy. Uczestnicy dyskusji
inspirowali sie wzajemnie i prowokowali do wyrazania opinii i konstruowania pomystdw. Zogni-
skowane wywiady grupowe prowadzone byty przez wyspecjalizowanych moderatoréw, kté-
rzy nadzorowali przebieg dyskusji, ukierunkowywali rozmowe zgodnie z zaplanowanym scena-
riuszem i pomagali w dochodzeniu do konkluzji. Wywiady zrealizowane zostaty w pomiesz-
czeniu umozliwigjgcym biezgcy podglgd uczestnikdw dyskusji poprzez lustro weneckie lub za
pomocg monitordw. Przebieg dyskusji grupowej byt rejestrowany w formie audiowizualne;j,
a podstawq interpretacji wynikdw stata sie pogtebiona analiza przebiegu wywiadu dokony-

wana przez prowadzgcego jg badacza.

Wywiady pogtebione IDI dostarczajg bardziej szczegdtowych informaciji, niz ma to miejsce
w iloSciowych badaniach ankietowych (PAPI, CATI). Wywiad pogtebiony IDI to jedna z me-
tod badanh jokosciowych, polegajgca na szczegdtowej, wnikliwej rozmowie z respondentem,

ktérej celem jest dotarcie do precyzyjnych informacji oraz poszerzenie wiedzy zwigzanej

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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z tematem badania. Przebieg kazdego indywidualnego wywiadu pogtebionego byt reje-
strowany, a podstawq interpretaciji wynikéw stata sie pogtebiona analiza informaciji uzyska-
nych w catej serii niezaleznych wywiaddw. Z przeprowadzonych wywiaddéw sporzqgdzone

zostaty transkrypcje, ktére postuzyty jako materiat do analizy.

Etnograficzne wywiady jakosciowe zrealizowane zostaty w naturalnym otoczeniu responden-
tow, w tym wypadku turystéw znajdujgcych sie w miejscu zakupu lokalnych produktéw/ustug.
Umozliwito to zapoznanie sie z zachowaniem danych oséb w ich rzeczywistych uktadach
przestrzennych (sklepach czy miejscach wypoczynku). Kazdy wywiad przeprowadzany zostat
wedtug ustalonego scenariusza, ktéry w miare potrzeby mogt by¢ modyfikowany. Ewentual-
ne zmiany byty wynikiem subiektywnych spostrzezeh osoby prowadzgcej badanie. Zebrane
informacje podlegaty nastepnie selekcji, kategoryzacii i interpretacji oraz stanowity podstawe

dla pdzniejszej analizy.

Metoda analizy danych zastanych (desk research) nie posiadata z géry okreSlonego cza-
su/fazy, w ktérej zostata przeprowadzona. Analizie poddane zostaty dokumenty statystyki
publiczne] dostepne w Banku Danych Lokalnych Gtéwnego Urzedu Statystycznego, ktére
postuzyty do estymacji ruchu turystycznego na obszarze 8 gmin Doliny Baryczy oraz dane
przekazane przez Zamawiajgcego, na podstawie ktdrych okre$lono stopien realizacji wskazni-
kéw produktu i rezultatu okre$lonych w lokalnych strategiach. Dane zgromadzone w ten spo-
s6b postuzyty réwniez do ostatecznego wyboru przyktaddw dobrych praktyk w ramach stu-

diow przypadku.

Zastosowanie réznych, nakreslonych wyzej metod badawczych pozwolito uzupetni¢ informa-
cje zdobyte jedng metodqg - innymi. Sytuacja taka okazata sie korzystna z punktu widzenia
weryfikacji i pogtebienia danych. Tak zwana triangulacja, czyli réznorodnos¢ technik analizy
i gromadzenia informacji pozwolita lepiej poznac i zrozumieé badane problemy oraz stworzy-
ta mozliwos¢ dokonania odniesien i pordwnan. Powstat w ten sposdb szerszy materiat ba-
dawczy do oceny i wnioskowania, a to pozwolito na sporzgdzenie analizy mozliwie obiektyw-
nej, uwzgledniajgcej punkty widzenia wielu réznych grup zainteresowanych obiektem bada-

nia.
Zespdt Badawczy zastosowart:

v' triangulacje metod badawczych — tgczenie réznych metod badawczych pozwolito

lepiej poznac i zrozumiec badane zjawiska,

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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v' triangulacje perspektyw badawczych - badanie zostato przeprowadzone przez ze-
spot doswiadczonych badaczy (nie przez jedng osobe), co pozwolito uzyskac szerszy
obraz przedmiotu badania,

v' triangulacje w zakresie graficznej prezentacji wynikdw — w celu zobrazowania prze-
prowadzonych analiz wykorzystana zostata opisowa, graficzna oraz tabelaryczna
prezentacja wynikow,

v' triangulacje narzedzi badawczych — réznoraka konstrukcja scenariuszy i kwestionariu-
szy badawczych pozwolita na uzyskanie kompletnych informacji w obszarze badania,

a ich tqczenie umozliwito lepsze poznanie i zrozumienie badanego zjawiska.

Podczas realizacji wszystkich wywiaddw dagzono do tego, aby rozmowa z ankietowanym mia-
ta szczery charakter, a kazdy z uczestnikdw badania miat nieskrepowang mozliwosé artyku-
towania wtasnych poglgddw, bez poczucia, ze informacje te nie zostang objete klauzulg
anonimowosci. Wszyscy ankietowani zostali zrekrutowani do badania przez pracownikow

firmy BIOSTAT.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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1. Monitoring wdrazania projektéow realizowanych w ramach Lo-
kalnej Strategii Rozwoju i Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Ry-
backich

1.1 Ocena stopnia realizacji LSR i LSROR - wskazniki produktu i rezultatu

Majgc na uwadze dane pochodzgce z monitoringu Lokalnej Strategii Rozwoju oraz Lokalnej
Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich mozna dokonac okreslenia stopnia realizacji poszcze-
gdlnych wskaznikdw zatozonych we wskazanych dokumentach. Odnoszgc sie do LSR, nalezy
wyrdzni¢ wskazniki, ktérych wartosci zostaty wyraznie przekroczone, co oznacza, ze podjete
dziatania miaty wyraznie wyzszy wptyw, anizeli przewidywat dokument strategiczny. Najwiek-

sze przekroczenie wartosci wskaznikéw wystgpito w przypadku wskaznikéw rezultatu:

e CS.1.1. - wzrost rozpoznawalnosci specyfiki obszaru wirdd mieszkancdw (min. 10 zto-

zonych wnioskdw z wykorzystaniem katalogu) - realizacja 420% zaktadanej wartosci.

e CS.1.2. - liczba os6b korzystajgcych z nowej oferty turystycznej i edukacyjnej (min.

2500 o0s6b do 2015 r.) - redlizacja 7776% zaktadanej wartosci.

e (CS.1.3. - liczba oséb korzystajgcych z dziatah promocyjnych dia DB (min. 2000 oséb

do konca 2015 r.) — realizacja 4197% zaktadanej wartosci.

e CS.1.4. - ilo$¢ odbiorcédw proekologicznych dziatan (min. 100 osdb do 2015 r.) — reali-

zacja 322163% zaktadanej wartosci.

e (CS.2.1. - liczba odbiorcéw dziatah promocyjnych/oferty (min. 10000 oséb do 2015r.) -

realizacja 946% zaktadanej wartosci.

e C.S. 2.2. - ilos¢ odbiorcéHw korzystajgcych z nowo utworzonych/zmodernizowanych
podmiotéw lub miejsc noclegowych (3000 noclegdéw/rok) — realizacja 3636% zakta-

danej wartosci.

e C.S5.3.1. - liczba liderdw, organizaciji pozarzgdowych, ktére braty udziat w dziataniach

aktywizujgcych (min. 200 oséb rocznie) - realizacja 207% zaktadanej wartosci.

Jednoczesdnie czes$¢ wskaznikdw nie zostata zrealizowana w catosci, lub dane nie zawieraty

informaciji o podjetych dziataniach zmierzajgcych do ich realizaciji.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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e CS.1.1. -ilo$¢ osdb korzystajgcych z oferty szlakdw turystycznych, $ciezek lub obiektow

(min. 3000 os6b do 2015+.)

e (CS.1.3. - ilo§¢ odwiedzin serwisdw internetowych promujgcych region (min. 5000

oso6b/rocznie)
e CS. 1.4. - iloé¢ chronionych gatunkdéw (do 2015 r. min. 5 gatunkéw)

e CS. 3.2 - ilos¢ wydarzen aktywizacyjnych realizowanych z wykorzystaniem wspartej in-

frastruktury (min. 5 wydarzen/rok)

e CS.2.1. liczba producentéw i ustugodawcdw, ktdérzy utrzymali znak promocyjny min.
przez 2 lata lub kandydatdw do znaku (min. 8 uzytkownikdw lub kandydatéw rocznie)

- realizacja 93% zatozonej wartosci.

Nalezy przy tym zaznaczy&, ze przy opracowywdaniu niniejszego dokumentu postuzono sie

danymi z dnia 26.05.2015, ktére mogty nie mie¢ kompletnego charakteru.

Jednoczesnie nie tylko wskazniki rezultatu zostaty osiggniete. Dane z monitoringu w sposdb
jasny pokazujg, ze sposrdd 15 wskaznikdw produktu udato sie osiggngc¢ zaktadang wartose
w przypadku 12 z nich, przy czym wartosci te w wielu przypadkach zostaty wyraznie przekro-
czone. W przypadku wskaznikéw, ktére do tej pory nie zostaty osiggniete znajduje sie tylko
jeden z dwbdch wskaznikdw przedsiewziecia P.2.2 ,,Goscinna Dolina” — wyposazenie, podno-
szenie jakosci oraz rozwdj kwalifikacji bazy gastronomicznej, ustugowej oraz producentdéw
lokalnych, gdzie wystgpita zerowa realizacja zatozonych produktéw odnoszgcych sie do po-
wstania 30 miejsc noclegowych. Najwieksze przekroczenie realizacji wskaznikéw produktu

wystgpito w przypadku:

e P.3.1. - 20 zorganizowanych szkolen i warsztatéw aktywizacyjnych dla lideréw lokal-
nych, kobiet wigjskich, grup nieformalnych i organizacji pozarzgdowych (do 2015 r.) -

realizacja 2580% zaktadanej wartosci.

e P.1.2. - 5 publikaciji, baz danych, narzedzi informacyjnych dotyczgcych ofert turystycz-

nych i edukacyjnych - realizacja 760% zaktadanej warto$ci.

e P.1.4. - 4 dziatania proekologiczne (modernizacje, wydarzenia, publikacje) do 2015r.

- redlizacja 750% zaktadanej wartosci.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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e P.1.3. - 25 wydarzeh lokalnych i dziatan regionalnych, krajowych i zagranicznych
promujgcych Doline Baryczy (imprezy, targi, seminaria itp.) — realizacja 544% zaktada-

nej wartosci.

e P.3.2. - 5 zbudowanych/zmodernizowanych obiektow petnigcych funkcje publiczne

i kulturalne - realizacja 440% zaktadanej wartosci.

e P.1.2.- 150 szt. sprzetu zakupionego na potrzeby dziatah w ramach nowych ofert tury-

stycznych i edukacyjnych (do 2014 r.) - realizacja 432% zaktadanej wartosci.

W przypadku wskaznikdw oddziatywania odnoszgcych sie do celdw ogdinych wystgpita pet-

na realizacja zatozeh zawartych w LSR.

e COl.stworzenie spojnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne wykorzystanie za-

soboéw przyrodniczych i kulturowych regionu - realizacja 337% zaktadane] wartosci.

e CO.2.Réznicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w powigzaniu ze spdjng ofer-

tq turystyczng regionu - realizacja 108% zaktadanej wartosci.

e CO.3. Aktywizacja mieszkancdw na rzecz poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regio-
nu. Wzrost uczestnictwa organizacji w zyciu spotecznym - realizacja 757% zaktadanej

wartosci.

Szczegdty prezentuje ponizsza tabela.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Tabela 1. Stopien realizacji celéw oraz przedsiewzieé LSR — stan na 26.05.2015

Zaktadane Procent realiza- Realizacja éredni % realiza- Sredni %
wskazniki od- cji celu pod Zaktadane wskazniki wskaznika i dam: o celu Zaktadane wskazniki Stopien realizacji
Cele dziatywania wzgledem rze- Cele szczeg6- | rezultatu przypisane do rezultatu na ) ’g L produktu przypisanego | osiggania danego celu
’ ) ) ) szczegotowego Przedsiewziecia . . )y
ogolne przypisane do czowym na towe danego celu szczeg6- podstawie na bodstawie do danego przedsie- | wskaznika | szczegétowego
danego celu podstawie towego zakoriczonych P , wziecia produktu na podstawie
. . . tax produktow ,
ogélnego produktow projektow produktow
wzrost rozpoznawalno- 12 nowo utworzo-
e rasiga |0
. . 42 wn. 420% Przyrody” — 8 17 szt. 142%
CS.1.1 Two- (min 10 ztozonych .. spodarowanych tere-
e . Lo wsparcie infra- .
rzenie i rozwi- whnioskéw z wykorzy- néw przy szlakach
L ) struktury tury-
. janie infra- staniem katalogu) . turystycznych
wzrost liczby — - stycznej w
CO1.Stwor X o struktury iloé¢ oséb korzystaja- 4 szt. nowoutworzo-
3 turystow o 55% . ) ramach nadba- .
zenie uznajacych za turystycznej cych z oferty szlakéw T S nych/ zmodernizowa-
spojnej . turystycznych, Sciezek 0 os. 0% . nych szlakéw tury- 5 szt. 125%
atrakcyjna przy- o A mu szlakow. .
oferty Lo K lub obiektéw (min. stycznych i Sciezek
turystycz- rodniczo | nawia- 3000 oséb do 2015 r.) przyrodniczych
ry ) zujaca do tradycji .
MW | architektonicz- 5 publikacji, baz da-
oparciu o .
racjonalne nych oferte nych, narzedzi informa-
1 turystyczng DB 337% cyjnych dotyczacych 38 szt. 760%
wykorzy- CS.1.2 Two- . . . ;
" . . liczba os6b korzystaja- P.1.2.: ,Spotka- ofert turystycznych i
stanie rzenie, rozwi- ; X ” .
7asobéw e cych z nowej oferty nia w naturze”- edukacyjnych
. . turystycznej i edukacyj- 194408 os. 7776% kwalifikowana
przyrodni- cie oferty S , 150 szt. sprzetu zaku-
. .. | nej(min. 2500 oséb do oferta turystycz- ;
czychi turystycznej i . . pionego na potrzeby
L 2015r.) na i edukacyjna N
kulturo- edukacyjnej dziatart w ramach
648 szt. 432%
wych nowych ofert tury-
regionu . stycznych i edukacyj-
Os\gl;rr(:zt I(l)czz:; nych (do 2014 r.)
evch rzark 12 CS.1.3 Promo- | liczba oséb korzystaja- P.1.3 "Znana
ogszaru (5(?0 cja waloréw cych z dziatan promo- Dolina" - promo- | 15 wydawnictw (m.in..
przyrodniczo- cyjnych dla DB (min. 83943 os. 4197% cja regionu, jego serwiséw, publikacji) 62 szt. 413%

osob/rocznie)

kulturowych
oraz oferty

2000 oséb do konca
2015r.)

waloréw oraz
oferty

promujgcych region

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Zaktadane Procent realiza- Realizacja éredni % realiza Sredni %
wskazniki od- cji celu pod Zaktadane wskazniki wskaznika i dan(: o celu Zaktadane wskazniki Stopien realizacji
Cele dziatywania wzgledem rze- Cele szczeg6- | rezultatu przypisane do rezultatu na ! ’g L produktu przypisanego | osiagania danego celu
. . . . szczegétowego | Przedsiewzigcia . - )y
ogélne przypisane do czowym na towe danego celu szczeg6- podstawie na bodstawie do danego przedsie- | wskaznika | szczegétowego
danego celu podstawie towego zakoriczonych P ! wziecia produktu | na podstawie
A . . . produktow .
ogélnego produktow projektow produktow
turystycznej S I . 25 wydarzen lokalnych i
Doliny Baryczy | ilos¢ odwiedzin serwi- o )
L dziatan regionalnych,
sOw internetowych kraiowvch | zagranicz.
promujgcych region 0 odston 0% jowy g 136 szt. 544%
. nych promujacych
(min. 5000 . .
. . Doline Baryczy (impre-
osob/rocznie) . o
zy, targi, seminaria itp.)
CS.1.4.Wsparci If;?igf?lgﬁ: P.1.4 "Sitaw
e narzecz ) giczny . 322163 os. 322163% naturze"- 4 dziatania proekolo-
) (min. 100 os6b do 2015 . . .
rozwoju wsparcie infra- giczne (modernizacje,
. . r.) - . I 30 szt. 750%
przyjaznej — - struktury i wydarzenia, publikacje)
, . ilos¢ chronionych T
Srodowisku ) o dziatan proeko- do 2015 r.
i garnkéw (do 2015 . 0 gat. 0% el
min. 5 gatunkow)
liczba producentow i 20 dziatan promujacych
ustugodawcéw, ktdrzy (spotkan, szkolen,
ol ke e o
icowanie yiny min. prze: 37 podm. 93% v proct 16 szt. 80%
. lub kandydatéw do ustugodawcéw postu-
dziatalno- wzrost rozpo- . . . . .
. . CS.2.1.Stworze | znaku (min. 8 uzytkow- gujacych sie znakiem
Sci gospo- znawalnosci . . o . . )
.. nie i promocja | nikéw lub kandydatow P.2.1,Dolina Dolina Baryczy Poleca
darczeji znaku DBP lub X ) o
L . . markowej rocznie) Baryczy Poleca (do 2015r.)
rolniczej | oferty zwigzanej . n
W powig- z regionem lub 108% oferty regionu ~ Wsparcle
. . , Doliny Baryczy certyfikowanych | 10 inwestycji lub ofert
zaniu ze jego waloréw K . P )
.. . taczacej ustugi producentéw i | wybranych do dofinan-
sPoing przyrodniczych i produkt: ustugodawcéw sowania majacych na
oferta (60% ankietowa- P Y liczba odbiorcéw dzia- 8 ' ,!a 4 .
e nych) lokalne fan promocyj- celu rozwdj oferty i
. . 94599 os. 946% tworzenie miejsc do 10 szt. 100%
na regio- nych/oferty (min. ekspozveii sprzedaiy i
nu 10000 oséb do 2015 r.) pozycl, sp v

wytwarzany certyfiko-
wanych produktow i
ustug,

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Zaktadane Procent realiza- Realizacja éredni % realiza Sredni %
wskazniki od- cji celu pod Zaktadane wskazniki wskaznika i dan: o celu Zaktadane wskazniki Stopien realizacji
Cele dziatywania wzgledem rze- Cele szczeg6- | rezultatu przypisane do rezultatu na ! ’g L produktu przypisanego | osiagania danego celu
. . . . szczegétowego | Przedsiewzigcia . - )y
ogélne przypisane do czowym na towe danego celu szczeg6- podstawie na bodstawie do danego przedsie- | wskaznika | szczegétowego
danego celu podstawie towego zakoriczonych P ! wziecia produktu | na podstawie
A . . . produktow .
ogélnego produktow projektow produktow
C.S. 4 nowo utworzo-
2.2.Wsparcie i P.2.2 ,Goscinna | nych/zmodernizowanyc 9 szt. 225%
wspolprac.a w iloé¢ odbiorcéw korzy- Do.llna! — Wypo- h podmiotéw LUB
tworzeniu . sazenie, podno-
. . stajacych z nowo . -
nowych miejsc UtWOrZO- szenie jakosci
pra(fy na rzt?cz nych/zmodernizowanyc 109078 os. 3636% or?z. I’OZ.\.NOj
zwiekszenia o L kwalifikacji bazy
p h podmiotéw lub miejsc . L
dochodow gastronomicz- 30 miejsc noclegowych 0 szt. 0%
.. noclegowych (3000 N .
producentéw i , nej, ustugowej
noclegow/rok)
ustugodaw- oraz producen-
cOw oraz tow lokalnych
promocji
CO.3. 20 zorganizowanych
Aktywiza- . szkolen i warsztatow
cja miesz- C.5.3.1.Zwigks aktywizacyjnych dla
kanco zenie aktyw- . N ) idero
aneow nosci i samo- liczba lideréw, organi- P.3.1 ,Aktywna I|d.erOV\./ l-Ok?InVCh’ 621 szt. 2580%
narzecz N zacji pozarzadowych, e YWNa | kobiet wiejskich, grup
popra- organizacji ktére braty udziat w Dolina” - rozwi- | nieformalnych i organi-
e wazrost ; oraz.po’dn.le dziataniach aktywizuja- 2896 207% sl SWIadOI‘I"IO. zacji pozarzadowych
iai poczucia sienie $wia- ) , Sci i aktywnosci do 2015
swoje) iezi 7 miei P cych (min. 200 oséb . - (do r)
i | WIgZIZmigjscem o domosci i ) mieszkaricow
sytuacji i ieszkania i 757,50% rocznie)
rozwoju zamieszkania l umiejetnosci 20 sofectw bioracych
regionu. regionem mieszkaficéw uqzia{ w kf)rtnkursie na e B
Wazrost najaktywniejsze sotec-
uczestnic- two (w edycji)
twa CS. 3.2 Rozwi- | iloé¢ wydarzen aktywi- P.3.2 ,Pomyst na | 5zbudowanych/zmo-
organiza- janie infra- zacyjnych realizowa- o wies” — wsparcie | dernizowanych obiek- o
cji w zyciu struktury nych z wykorzystaniem 0 0% infrastruktury | téw funkcje publicznei 22 szt. 440%
spotecz- stuzacej wspartej infrastruktury baryckich wsi kulturalne

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Zaktadane Procent realiza- Realizacja . . Sredni %
PN - - e Sredni % realiza- - ., A
wskazniki od- cji celu pod Zaktadane wskazniki wskaznika cii danego celu Zaktadane wskazniki Stopien realizacji
Cele dziatywania wzgledem rze- Cele szczeg6- | rezultatu przypisane do rezultatu na ) ’g . . produktu przypisanego | osiggania danego celu
. . . . szczegétowego | Przedsiewzigcia . - )y
ogdlne przypisane do czowym na towe danego celu szczegé- podstawie na bodstawie do danego przedsie- | wskaznika | szczegétowego
danego celu podstawie towego zakornczonych - . wzigcia produktu | na podstawie
. . L produktow )
ogélnego produktow projektow produktow
nym wsparciu (min. 5 wydarzer/rok) 50 szt. kpl wyposazenia
aktywnosci kupionego do obiektéw
mieszkancow petniacych funkcje
publiczne i kulturalne 5 szt. 10%
stuzgce aktywizacji
mieszkancéw (do 2015
r.)

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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W odniesieniu do wskaznikéw zawartych w Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich
podobnie jak w przypadku LSR, mozna zauwazy¢ znaczny stopien realizacji wskaznikéw rezul-
tatu oraz produktu. W przypadku wskaznikéw rezultatu osiggniete wartosci pozyciji odnoszg-

cych sie do nastepujgcych pozycii zostaty znacznie przekroczone:

e C.5.2.2 - ilos¢ osdb korzystajgcych z certyfikowanej oferty powigzanej z zachowaniem
specyfiki obszaru w szczegdlnosci zwigzanej z rybactwem - realizacja 7673,75% zakta-

danej wartosci.

e (C.S5.3.1 -ilos¢ oséb korzystajgcych z oferty zmodernizowanych obiektdw lub zagospo-
darowanych terenéw przy szlakach turystycznych - realizacja 4246,6% zaktadane;j

wartosci.

e C.S.1.2. - liczba osbéb korzystajgcych z nowej oferty turystycznej i edukacyjnej - realiza-

cja 520% zaktadanej wartosci.

e C.5.3.2 - liczba 0sdb korzystajgcych z dziatah promocyjnych dla Doliny Baryczy - reali-

zacja 399,52% zaktadane] wartosci.

Jednoczesnie niepetna realizacja zaktadanych wartodci wystgpita w przypadku celu szcze-
gbétowego 2.1. Wsparcie i wspbtpraca na rzecz zwiekszenia dochoddéw producentdw i ustu-
godawcdw objetych systemem ,,Dolina Baryczy Poleca”. - gdzie do tej pory osiggnieto
41,67% zaktadanej wartosci oraz w przypadku jednego ze wskaznikdw celu szczegdtowego
1.1. - ilos¢ odbiorcdw przyjaznych przyrodzie dziatan lub chronionych gatunkéw gdzie od-

biorcami miato by<& minimum 100 oséb.

W przypadku wskaznikdw produktu, osiggnieto wyzsze warto$ci od zaktadanych w przypadku

5 na 7 wskaznikdw, przy czym na jeden ze wskaznikéw sktadajqg sie dwa typy produktow.

e P. 22 ,Goscinna Dolind" wyposazenie, podnoszenie jakosci oraz rozwdj kwadlifikaciji
bazy gastronomicznej, ustugowej oraz producentdéw lokalnych z Doliny Baryczy nieob-

jetych systemem ,,Dolina Baryczy Poleca” - realizacja 381,67% zaktadanej wartosci.

e P.21. ,Dolina Baryczy Poleca - ryby ” — wsparcie rozwoju certyfikowanych producen-
tow i ustugodawcodw w powigzaniu z sektorem rybackim - realizacja 300% zaktadanej

wartosci.

e P. 1.1. "Naturalna Dolina" dziatania na rzecz zachowania réznorodnosci biologicznej

obszaru - realizacja 233,33% zaktadanej wartosci.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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P. 3.1. ,,Blisko Przyrody” — wsparcie rozwoju infrastruktury publicznej i turystyczno - re-

kreacyjnej regionu - realizacja 233,33% zaktadanej wartosci.

Jednoczesdnie w przypadku przedsiewziecia 3.2. ,,Znana Dolind" promocja regionu, jego wa-

loréw oraz oferty w oparciu o specyfike rybackg obszaru zaden z dwdch wskaznikéw sktado-

wych nie zostat w petni zrealizowany.

Szczegdtowe dane prezentuje ponizsza tabela.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Tabela 2. Stopien realizacji celéw oraz przedsiewzieé LSROR - stan na 26.05.2015

Cel ogélny

Cel ogélny nr 1
Zachowanie systemowej rownowagi pomie-
dzy wymogami ochrony przyrody a efektyw-
na ekonomicznie gospodarka stawowa w
ramach rekonwersji obszaru Doliny Baryczy.

Cel ogolny nr 2
Dywersyfikacja gospodarki w oparciu o lokalne zasoby oraz
podniesienie wartosci dodanej produktow rybactwa i akwa-

kultury.

Cel ogoélny nr 3
Poprawa jakosci zycia spotecznosci rybackich
przez podnoszenie atrakcyjnosci i konkurencyjno-
sci turystycznej obszaru Doliny Baryczy.

Wskazniki
oddziatywania

Wzrost $wiadomosci ekologicznej oraz waloréw
przyrodniczych obszaru.

Wzrost rozpoznawalnosci znaku lub oferty zwigzanej z regionem
lub jego waloréw przyrodniczych, smakowych.

Wzrost liczby turystéw uzna-

jacych za atrakcyjng i nawia-

zujaca do tradycji architekto-

nicznych oferte turystyczng

(infrastrukture szlakéw) Doli-
ny Baryczy.

Wzrost liczby os6b
rozpoznajgcych marke/
logo obszaru.

Stan poczatko-
wy

0

0

0

Stan na 2015

Stan docelowy

60% ankietowanych deklaruje wzrost $wiadomo-
$ci waloréw obszaru

60% ankietowanych deklaruje wzrost $wiadomosci waloréw

obszaru

55% turystéw uznaje oferte
za atrakcyjng i nawigzujaca
do tradycji architektonicznych

500 0s6b/ rocznie

% realizacji

Cel szczegoto-

11

1.2

2.1

2.2

3.1

3.2

C.S.1.1. Tworzenie,
rozwijanie i wsparcie

C.S.1.2.Tworzenie i
rozwijanie przyjaznej

C.S.2.1 Wsparcie i
wspotpraca na rzecz
zwiekszenia dochodow

C.S.2.2 Wsparcie i wspotpraca na
rzecz zwigkszenia dochodéw produ-

C.S 3.1. Budowa lub wypo-
sazanie infrastruktury, spo-
feczno - kulturalnej, sporto-
wo - turystycznej lub rekrea-

C.S. 3.2. Promocja
obszaru jego waloréw,

wy - : e . producentéw i ustugo- centow i ustugodawcoéw bazujgcych - A 5
przyjaznth pr,zyrod2|e przyrodzie infrastruk dawcow objetych syste- na lokalnych zasobach w szczeg6l- cyjnej bazujacej na walor_ach oferty oraz 'tradycp
dziatan tury. A e T obszaru, w tym na tradycjach rybackich.
"Poleca” yezy ry ’ rybackich lub architektonicz-
) nych.
liczba producentéw i
ustugodawcow tworza- ilo$¢ oséb korzystajgcych z
ilos¢ odbiorcow przyja- | liczba oséb korzysta- cych lub rozwijajgcych ilos¢ oséb korzystajacych z certyfiko- oferty zmode rr)1/iz O\J,\?ag ch liczba os6b korzystaja-
Wskazniki znych przyrodzie dziatan | jgcych z nowej oferty oferte powigzanych z wanej oferty powigzanej z zachowa- obiek)tléw lub zaQOSPO d)r;ro— cych z dziatan promo-
rezultatu lub chronionych gatun- | turystyczneji eduka- | systemem, ktérzy utrzy- niem specyfiki obszaru w szczegdl- wanvch terenévng rg szla- cyjnych dla Doliny
kow cyjnej mali znak promocyjny nosci zwigzanej z rybactwem Y przy Baryczy
minimum przez 2 lata lub kach turystycznych
kandydatéw do znaku
Zakonczone 0 5 13000 5 61390 127407 0
Stan na 2015 0 0 13000 5 61390 127407 79903
min 100 : . .
Stan docelowy | o0s6b do mlnk§ min. 2500 do 2015 min. 3 producentéw/ rok min. 200 os6b/ rocznie min 3000 os6b do 2015 m|n.k2Q0002(())s105b do
2015 gatunkow onca

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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% realizacji

0,000 | 100%

520,00%

41,67%

7673,75%

4246,90%

399,52%

Przedsiewzigcie

11

1.2

2.1

2.2

3.1

3.2

P. 1.1."Naturalna Dolina"
dziatania na rzecz za-
chowania réznorodnosci

P. 1.2. ,Sita w Natu-
rze” — wsparcie infra-
struktury proekolo-

P. 2.1. ,Dolina Baryczy
Poleca - ryby ” — wsparcie
rozwoju certyfikowanych
producentéw i ustugo-

P. 2.2. ,Goscinna Dolina" wyposaze-
nie, podnoszenie jakosci oraz rozwoj

kwalifikacji bazy gastronomicznej,

ustugowej oraz producentéw lokal-

P. 3.1. ,Blisko Przyrody” —
wsparcie rozwoju infrastruktu-
ry publicznej i turystyczno —

P.3.2.

waloro

"Znana Dolina"

promocja regionu, jego

w oraz oferty w

biologicznej obszaru. gicznej. dawcow w powigzaniu z nych z Doliny Baryczy nieobjetych rekreacyjnej regionu. Ogir:g:(; ;"E:;;’:Lke
sektorem rybackim. systemem ,Dolina Baryczy Poleca”. )
liczba
nowych
wydaw- | liczba wyda-
ilo$¢ nowo utworzonych/ daw- rzen lokal-
ilos¢ nowo utworzo- liczba inwestycji majg- S ilos¢ nowo zmodernizowanych obiektéw | nictw | nych i dziatan
ilos¢ dziatan na rzecz nych/zmodernizowan cych na celu tworzenie ilos¢ nowo utwo- utworzonych/ lub zagospodarowanych (np.: regionalnych
Wskazniki o S ho ; rzonych/ zmoder- : . " - -
zachowania biorézno- ych obiektow lub lub rozwoj oferty certyfi- . zmodernizowa- | terendw przy szlakach tury- serwi- krajowych i
produktu o P nizowanych pod- o ! p ;
rodnosci obszaru zagospodarowanych kowanych produktow i miotow nych miejsc stycznych, w tym zachowujg- sow, zagranicz-
terenéw ustug noclegowych cych tradycje architektonicz- publi- | nych promu-
ne obszaru kacji) | jacych Doline
promu- Baryczy
jacych
region
Zakonczone 2 1 11 5 17 13 0 0
W realizacji 5 3 13 8 0 15 0 0
Stan na 2015 7 4 24 13 17 28 5 3
10 20 wydarzen
Stan docelowy min.3 dZIa;%TZ do konca | 3 obiekty lub zago- 8 inwestycjil ofert 4 podmioty min 30 miejsc 12 obiektow lub zagqspoda— wydaw- (npprezy,
spodarowane tereny noclegowych rowanych terenéw daw- | targi, semina-
nictw ria etc.)
% realizacji 233,33% 133,33% 300,00% 381,67% 233,33% 50,00% 15,00%

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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1.2 Kanaly informacyjne

Analizujgc wyniki ankietyzacji prowadzonej przez Stowarzyszenie Dolina Baryczy, mozna do-
kona¢ oceny poszczegdlnych kanatdéw promocyjnych stosowanych w ramach realizacji po-
szczegolnych dziatan. W tym zakresie pod uwage wzieto oceny przyznane przez beneficjen-

tow, ktdérych projekty zostaty dofinansowane w ramach realizacji LSR oraz LSROR.

Beneficjenci, do ktorych skierowano ankiety, zostali poproszeni o dokonanie oceny skutecz-
nosci poszczegdlnych kanatdw promocji. Ocena byta dokonywana przy wykorzystaniu skali

od 1 do 5, gdzie 1 reprezentowato najmniejszg, a 5 najwiekszq skutecznose.

Realizatorzy projektéw zgodnych z LSR, jako najskuteczniejsze kanaty informacyjne wyrdznili
spotkania dla wnioskodawcdw, ogtoszenia na stronie internetowej Stowarzyszenia oraz spo-
tkania dla beneficjentéw — ocena 4,6. Przy czym ogtoszenia na stronie infernetowej okazaty
sie przydatniejsze w przypadku realizatoréw projektdéw wpisujgcych sie w 3 cel ogdlny strate-
gii. W dalszej kolejnosci - ocena 4,5, zostata przyznana indywidualnemu doradziwu prowa-

dzonemu osobiscie oraz zdalnie.

Najnizsze oceny zostaty natomiast przyznane w przypadku organizowanych imprez lokalnych
- ocena 4,1 oraz ogtoszeniom w prasie — 3,8. Najnizszg skuteczno$¢ ogtoszeh prasowych

wskazali beneficjenci realizujgcy projekty wpisujgce sie w 1 oraz 2 cel ogdlny LSR.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 1. Ocena skutecznosci kanatéw komunikacyjnych przez beneficjentow LSR
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Réwniez beneficjenci realizujgcy projekty w ramach LSROR dokonali oceny poszczegdlnych
kanatdw informacyjnych. Najwyzsza skuteczno$é zostata wykazana w odniesieniu do indywi-
dualnego doradztwa prowadzonego w biurze oraz za posrednictwem telefonu — oceny 4,7
oraz 4,6. Warto przy tym zaznaczyé, ze beneficjenci realizujgcy projekty wpisujgce sie w 3 cel
ogdlny dokonali wyraznie nizszej oceny tych kanatéw (4,4). W dalszej kolejnoéci badani wska-
zali na skuteczno$¢ spotkan dla beneficjentéw oraz wnioskodawcdw, a takze na doradztwo
prowadzone drogg mailowq - kolejno oceny 4,5 oraz 4,4. Jednoczeénie w przypadku benefi-
cjentdw realizujgcych projekty w ramach LSROR skuteczno$¢ czterech ocenianych kanatéw
zostata okre$lona ponizej 4, w tym drukowane materiaty informacyjne, newsletter, imprezy

lokalne, a takze najnizej ocenione ogtoszenia w prasie — ocena 3,3.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badanh.
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Rysunek 2. Ocena skutecznosci kanatéw komunikacyjnych przez beneficjentéw LSROR
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Usredniajgc oceny wszystkich beneficjentdéw wspartych przez Stowarzyszenie, nalezy wska-
zaé, ze najskuteczniejsze kanaty informacyjne, ktére powinny by¢ stosowane w przysztosci
opierajg sie na kontakcie osobistym w postaci indywidualnego doradztwa oraz prowadzo-
nych spotkan. Mozna natomiast w przysztosci zrezygnowac z ogtoszeh w prasie, ktdre przy

niskiej skutecznosci generujg dodatkowe koszty.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badanh.
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Rysunek 3. Ocena skutecznosci kanatéw komunikacyjnych przez wszystkich beneficjentéw
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1.3 Wykorzystanie katalogu infrastruktury architektonicznej dla Doliny Baryczy

W ramach realizowanych projektéw, zgodnych z Lokalng Strategig Rozwoju, wykorzystano 15
z 23 projektéw zawartych w katalogu infrastruktury architektonicznej dla Doliny Baryczy. Naj-
czesciej wykorzystywana byta tablica informacyjna - prosta - 26,3% deklaracji (gtéwnie
w projektach wpisujgcych sie w 3 cel ogdlny), a takze stojak na rowery - 10,5% deklaracii.
W przypadku 8,8% projektdéw wykorzystano réwniez projekt tawki prostej oraz sredniej wiaty
bez barierek. Warto przy tym zaznaczy¢, ze sposrdd wszystkich deklaracii, beneficjenci realizu-

jacy projekty wpisujgce sie w cel ogdliny 1 stanowili 56,1%. tgcznie uzyskano 57 deklaracii.
Tabela 3. Wykorzystania katalogu infrastruktury architektonicznej dla Doliny Baryczy - LSR

Celogélny1 Celogdlny 2 Celogoéliny 3 Ogodtem

Tablica informacyjna prosta 18,8% 25,0% 38,1% 26,3%
Stojak na rowery 6,3% 0,0% 19,0% 10,5%
tawka prosta 12,5% 0,0% 4,8% 8,8%
Wiata $rednia bez barierek 9,4% 25,0% 4,8% 8,8%
Kosz 6,3% 0,0% 4,8% 5,3%
Kosz do segregacji 6,3% 0,0% 4,8% 5,3%
tawka z oparciem 9,4% 0,0% 0,0% 5,3%
Stot 6,3% 0,0% 4,8% 5,3%
Tablica informacyjna z dachem 6,3% 25,0% 0,0% 5,3%
Wiata duza 3,1% 0,0% 9,5% 5,3%
Grill do wiaty 6,3% 0,0% 0,0% 3,5%
Stoisko 3,1% 0,0% 4,8% 3,5%
Wiata $rednia z barierkami 3,1% 0,0% 4,8% 3,5%
Grill wolnostojgcy 3,1% 0,0% 0,0% 1,8%
Wiata na szlaku konnym 0,0% 25,0% 0,0% 1,8%
tgcznie 56,1% 7,0% 36,8% 100,0%

W przypadku beneficjentéw realizujgcych projekty w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju Ob-
szarO6w Rybackich uzyskano 15 deklaracji wykorzystania katalogu infrastruktury architektonicz-
nej dla Doliny Baryczy. Najczesciej deklaracje dotyczyty projektu kosza oraz tablic informa-

cyjnych (prostej oraz z dachem), a takze tawki prostej.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Tabela 4. Wykorzystania katalogu infrastruktury architektonicznej dla Doliny Baryczy - LSROR

Cel ogdlny 2 Cel ogdlny 3 Ogoétem
Kosz 33,3% 16,7% 20,0%
Tablica informacyjna prosta 0,0% 25,0% 20,0%
Tablica informacyjna z dachem 33,3% 16,7% 20,0%
tawka prosta 33,3% 8,3% 13,3%
tawka z oparciem 0,0% 8,3% 6,7%
Pomost kajakowy 0,0% 8,3% 6,7%
Stojak na rowery 0,0% 8,3% 6,7%
Wiata $rednia z barierkami 0,0% 8,3% 6,7%
tgcznie 20,0% 80,0% 100,0%

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badanh.
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1.4 Grupy docelowe interwencji

Poszczegdlne projekty realizowane przy wsparciu Stowarzyszenia obejmowaty docelowo
zréznicowane grupy. Najczesciej operacje byty nakierowane na mieszkancdw regionu -
65,5% wskazan oraz turystow - 57,7%. Warto przy tym zaznaczye, ze projekty te byty realizo-
wane gtéwnie zgodnie z 3 celem ogdlnym LSR. W przypadku pozostatych grup docelowych,
rozktad wskazan pomiedzy projektami realizujgcymi rdzne cele ogdlne byt stosunkowo réwny.
Sposrdd wszystkich, 37,4% operaciji byto nakierowanych na wsparcie mezczyzn, natomiast

36,8% na wsparcie kobiet. 31,9% dotyczyto natomiast osdéb mtodych, do 25 roku zycia.

Nalezy réwniez zaznaczyé, ze poszczegdlne operacje mogty by¢ nakierowane na wiecej niz
jedng grupe docelowq. Spoérdéd poszczegdlnych celdéw ogdinych, operacje realizowane
w ramach celu 3 obejmowaty swoim zakresem najwiekszqg liczbe grup docelowych - srednio
9.6. W ujeciu ogdlnym, realizowane operacje byty dedykowane $rednio 5,3 grupom docelo-

wym ujetym w kafeterii.

Tabela 5. Grupy docelowe operaciji realizowanych w ramach LSR

Cel ogéiny 1 Cel og0lny 2 Cel ogoiny 3 Ogoétem
Mieszkancy regionu 63,8% 50,0% 81,1% 65,0%
Turysci 56,4% 43,8% 73,0% 57,7%
Mezczyini 33,0% 15,6% 67,6% 37,4%
Kobiety 33,0% 12,5% 67,6% 36,8%
Osoby do 25r.z. 28,7% 3,1% 64,9% 31,9%
Organizacje pozarzgdowe 25,5% 6,3% 67,6% 31,3%
Osoby 25-40 lat 28,7% 3,1% 62,2% 31,3%
Osoby 40-65 lat 27,7% 3,1% 62,2% 30,7%
JST 22,3% 9,4% 64,9% 29,4%
Osoby po 65r.z. 26,6% 0,0% 62,2% 29,4%
Przedsiebiorcy 23,4% 15,6% 51,4% 28,2%
Grupy nieformalne 24,5% 3,1% 56,8% 27,6%
Niepetnosprawni 22,3% 3,1% 59,5% 27,0%
Rolnicy 20,2% 15,6% 51,4% 26,4%
Bezrobotni 23,4% 0,0% 51,4% 25,2%
Inne 14,9% 3,1% 13,5% 12,3%
tgcznie 474,5% 187,5% 956,8% 527,6%

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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W odniesieniu do operaciji realizowanych w ramach LSROR, réwniez najczesciej adresowanq
grupg docelowq byli mieszkahcy regionu, a takze turysci — 44,7% wskazan. W dalszej kolejno-
$ci projekty obejmowaty kobiety oraz mezczyzn - po 31,6% wskazan. Nastepnie grupe doce-
lowqg operaciji stanowili przedsiebiorcy — 21,1% wskazah oraz osoby w wieku od 40 do 65 lat -
18,4%.

W poréwnaniu do projektéw realizowanych w ramach LSR, operacje obejmowaty swoim za-
kresem mniej grup docelowych jednoczesdnie - $rednio 3,5, przy czym projekty prowadzone

w ramach 3 celu ogdinego dotyczyty Srednio 5,2 grup.

Tabela 6. Grupy docelowe operacji realizowanych w ramach LSROR

Cel ogodiny 1 Cel og0iny 2 Cel og0iny 3 Ogoétem
Mieszkancy regionu 36,4% 37,8% 57.1% 44 7%
Turysci 45,5% 32,4% 60,7% 44,7%
Kobiety 27,3% 21,6% 46,4% 31,6%
MezczyZni 27,3% 21,6% 46,4% 31,6%
Przedsiebiorcy 9,1% 21,6% 25,0% 21,1%
Osoby 40-65 lat 9,1% 10,8% 32,1% 18,4%
Niepetnosprawni 9,1% 10,8% 28,6% 17,1%
Osoby 25-40 lat 9,1% 10,8% 28,6% 17,1%
Osoby do 25r.z. 9,1% 10,8% 28,6% 17,1%
Osoby po 65 r.z. 9,1% 10,8% 28,6% 17,1%
Rolnicy 9,1% 16,2% 21,4% 17,1%
Inne 18,2% 16,2% 14,3% 15,8%
Bezrobotni 9,1% 8,1% 25,0% 14,5%
Grupy nieformalne 9,1% 8,1% 25,0% 14,5%
JST 9,1% 8,1% 25,0% 14,5%
Organizacje pozarzgdowe 9,1% 8,1% 25,0% 14,5%
tgcznie 254,5% 254,1% 517,9% 351,3%

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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1.5 Program , Dolina Baryczy Poleca”

W ramach prowadzonych analiz nalezy réwniez zwréci¢ uwage na przebieg programu ,,Doli-
na Baryczy Poleca”. Wraz z poszczegolnymi latami realizacji Lokalnej Strategii Rozwoju, wzra-
stata liczba produktow, ktére byty sygnowane certyfikatem lub staraty sie o jego przyznanie.
Ze wzgledu na réznice w monitoringu LSR oraz LSROR, w ramach niniejszego podsumowania
do grupy produktéw objetych znakiem DBP zaliczono rowniez kandydatdw. Najwieksza liczba
produktéw i ustug objetych znakiem wystgpita w sezonie 2013/2014 - 53 pozycje. Wirdd certy-
fikowanych produktdw i ustug, na przestrzeni analizowanego okresu czasu dominowaty ustugi
noclegowe oraz ogdlnie pojete ustugi rekreacyjne - kolejno 40 i 38 produktdéw/ustug w latach
2008-2015. W latach 2008-2015 znak DBP przyznano 29 razy Karpiowi Milickiemu (w tym 5 razy
wedzonemu) 27 razy lokalnym owocom natomiast 25 razy znak zostat przyznany ustugom

gastronomicznym. tgcznie w analizowanym okresie czasu, znak ,,Dolina Baryczy Poleca” zo-

stat przyznany 257 produktom lub ustugom wspartym w ramach LSR.

Tabela 7. Produkty i ustugi objete znakiem DBP w poszczegdlnych latach (LSR)

Ustugi noclegowe
Oferta rekreacyjna
Ustugi gastronomiczne
Karp milicki

towisko wedkarskie
Fotosafari bird watching
Oferta edukacyjna
Karp milicki wedzony
Chleb Komysniak

Susz roslinny

Chleb Baryczok
Owoce

Rekodzieto

Przetwory owocowe
Pomidory

Jaja kur zielonondzek

tagcznie

2008/ 2009/ 2010/ 2011/ 2012/
2009 2010 2011 2012 2013
0 3 5 7 7
1 4 5 5 4
0 3 3 3 3
3 2 3 4 4
1 1 1 1 1
1 1 1 1 1
1 2 2 2 2
1 0 0 1 1
1 1 1 1 1
0 1 1 1 1
1 1 1 1 1
3 4 4 4 4
1 2 2 2 2
2 3 3 3 3
1 1 1 1 1
0 1 1 1 1
17 30 34 38 37

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

2013/ 2014/
2014 2015
10 8
10 9
7 6
4 4
1 1
1 1
3 2
1 1
1 1
1 1
1 1
4 4
3 3
3 3
1 1
2 2
53 48
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W przypadku Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich tqcznie 282 produkty/ustugi
zostaty objete certyfikatem, lub staraty sie o jego przyznanie. Wedtug typdw certyfikowanej
oferty, dominowaty na przestrzeni badanego okresu czasu, ustugi noclegowe - 54 oraz ogol-
nie pojeta oferta rekreacyjna - 36 certyfikatow. Karp Milicki zostat objety znakiem 32 razy,
w tym 5 razy dotyczyto to karpia wedzonego, a raz faszerowanego. Znak DBP przyznano row-
niez 30 razy ustugom gastronomicznym, natomiast owocom i przetworom owocowym znak
przyznano tqgcznie 33 razy. Najwieksza liczba produktdéw/ustug objetych certyfikatem, lub

kandydujgcych do znaku wystgpita w sezonie 2014/2015

Tabela 8. Produkty i ustugi objete znakiem DBP w poszczegdinych latach (LSROR)

2008/ 2009/ 2010/ 2011/ 2012/ 2013/ 2014/
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
Ustugi noclegowe 0 7 7 8 11 11 10
Oferta rekreacyjna 0 5 5 5 6 8 7
Ustugi gastronomiczne 0 3 3 4 4 7 9
Karp milicki 3 2 3 4 3 3 8
towisko wedkarskie 1 1 1 1 1 1 1
Fotosafari bird watching 1 1 1 1 1 1 1
Oferta edukacyjna 0 1 1 2 2 2 4
Karp milicki wedzony 1 0 0 1 1 1 1
Karp milicki faszerowany 0 0 0 0 0 0 1
Chleb Komysniak 1 1 1 1 1 1 1
Susz roslinny 0 1 1 1 1 1 1
Chleb Baryczok 1 1 1 1 1 1 1
Owoce 2 3 3 2 2 2 3
Przetwory owocowe 2 3 2 2 2 2 3
Warzywa 1 1 2 1 1 1 1
Jaja kur zielonondzek 0 2 2 2 3 3 3
Rekodzieto 2 2 2 2 1 2 3
Wyroby pszczelarskie/miéd 0 2 2 0 0 0 0
Chleb Gogotowicki 1 0 1 0 0 0 0
Chleb zytni 0 1 1 0 0 0 0
Przetwory miesne 1 1 2 0 1 1 0
tgcznie 17 38 41 38 42 48 58

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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1.6 Utworzone miejsca pracy

Istotnym z punktu widzenia spotecznosci lokalnej efektem zrealizowanych projektow jest po-
wstanie nowych miejsc pracy, zardbwno o charakterze sezonowym jak i statym. W wyniku rea-
lizacji operacji wspartych w ramach LSR, na terenie objetym dziatalnoscig Stowarzyszenia
powstato tqcznie 87 miejsc pracy, z czego 67 powstato dzieki projektom, ktdre nie zaktadaty
takiego efektu. W przypadku 39 miejsc pracy, zatrudnienie znalazty kobiety. Wérdd powsta-
tych miejsc pracy dominowaty stanowiska sezonowe (55) oraz na podstawie umdw cywilno-

prawnych (50).
Tabela 9. Miejsca pracy powstate w wyniku realizacji projektéw z LSR

Celogdélny 1 Celogdlny 2 Celogdiny 3 Ogodtem

Projekt nie zaktadat umowa sezonowe kobiety 2 3 0 5
Projekt nie zaktadat umowa sezonowe mez-

o 6 0 0 6
czyzni
Projekt nie zaktadat umowa state kobiety 4 3 1 8
Projekt nie zaktadat umowa state mezczyzni 1 8 0 9
Projekt nie zaktadat zlecenie sezonowe kobiety 2 3 3 8
Projekt nie zaktadat zlecenie sezonowe mez-

. 6 7 9 22
czyzni
Projekt nie zaktadat zlecenie state kobiety 5 0 3 8
Projekt nie zaktadat zlecenie state mezczyzni 1 0 0 1
Projekt zaktadat umowa sezonowe kobiety 2 0 0 2
Projekt zaktadat umowa sezonowe mezczyzni 4 0 0 4
Projekt zaktadat umowa state kobiety 1 0 2 3
Projekt zaktadat zlecenie sezonowe kobiety 2 0 0 2
Projekt zaktadat zlecenie sezonowe mezczyzni 4 0 2 6
Projekt zaktadat zlecenie state kobiety 0 0 3 3
tgcznie 40 24 23 87

W efekcie realizacji projektéw w ramach LSROR, powstaty tgcznie 162 miejsca pracy, z czego
84 dla kobiet. Réwniez w tym przypadku wiekszos¢ miejsc wygenerowana zostata przez ope-
racje, ktére nie przewidywaty takiego efektu (123). Sposrdéd utworzonych miejsc pracy, 136
ma charakter staty, natomiast w przypadku 130, $wiadczenie pracy odbywa lub odbywato

sie na podstawie umowy o prace.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Tabela 10. Miejsca pracy powstate w wyniku realizacji projektéow z LSROR

Celogdlny 1 Celogdiny 2 Celogdliny3 Ogétem

Projekt nie zaktadat kobiety na state etat 0 1 48 49
Projekt nie zaktadat mezczyzni na state etat 0 0 47 47
Projekt nie zaktadat kobiety na state zlecenie 0 0 4 4
Projekt nie zaktadat mezczyzni sezonowo zlece- 0 1 ) 13
nie

Projekt nie zaktadat kobiety sezonowo etat 0 2 3 5
Projekt nie zaktadat mezczyzni sezonowo etat 0 0 2 2
Projekt nie zaktadat kobiety sezonowo zlecenie 0 0 3 3
Projekt zaktadat kobiety na state etat 0 12 1 13
Projekt zaktadat mezczyzni na state etat 0 11 1 12
Projekt zaktadat kobiety na state zlecenie 0 8 0 8
Projekt zaktadat mezczyzni na state zlecenie 0 3 0 3
Projekt zaktadat kobiety sezonowo etat 0 2 0 2
Projekt zaktadat mezczyzni sezonowo zlecenie 0 1 0 1
tgcznie 0 51 111 162
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2. Wybrane wyniki badan ilosciowych i jakosciowych

2.1 Stopien realizacji wskaznikow oddzialywania

Autorzy Lokalnej Strategii Rozwoju i Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich w ramach
celow ogdlnych (CO) okredlili najwazniejsze wskazniki oddziatywania. Weryfikacja realizacji
wskaznikéw oddziatywania - zgodnie z pierwotnymi zatozeniami - zostata przeprowadzona

w drodze badan ankietowych.

Za Cel Ogdiny nr 1 (CO.1) Lokalnej Strategii Rozwoju wyznaczono stworzenie spojnej oferty
turystycznej w oparciu o racjonalne wykorzystanie zasobow przyrodniczych i kulturowych re-
gionu, za$ za Cel Ogdiny nr 3 (CO.3) Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich - po-
prawe jakosci zycia spotecznosci rybackich przez podnoszenie atrakcyjnosci i konkurencyjno-
sci turystycznej obszaru Doliny Baryczy. W ramach celéw wyodrebniono dwa identyczne

wskazniki oddziatywania.

Za pierwszy wskazinik uznano wzrost liczby turystow uznajgcych za atrakcyjng przyrodniczo
i nawiqzujacq do tradycji architektonicznych oferte turystyczng (infrastrukture szlakéw) Doliny

Baryczy:

- stan poczgtkowy: 0
- stan docelowy: 55% turystow uznaje oferte za atrakcyjng i nawigzujgcg do

tradyciji architektonicznych

Wyniki badania wskazujg jednoznacznie, ze wskaznik oddzialywania zostal zrealizowany.
Analiza wynikbw badania przeprowadzonego na préobie 803 turystdw w nastepujgcych po
sobie kwartatach i w skali roku wykazata, ze 94,2% turystdw odwiedzajgcych Doline Baryczy
uznaje jej oferte turystyczng za atrakcyjng. Nalezy uszczegdtowié, ze 98,5% turystow uznaje
oferte za atrakcyjng pod wzgledem waloréw przyrodniczych, 89,6% dostrzega atrakcyjnosc
infrastruktury szlakdw, a kolejnych 81,9% jest przekonanych o atrakcyjnosci oferty turystycznej
pod wzgledem waloréw kulturowych i fradycji architektonicznych. Turysci wskazujgcy
wszystkie wymienione wyzej odpowiedzi stanowili tgcznie 74,0% ogétu wizytujgcych obszar,
co oznacza przewyiszenie zakladanego poziomu realizacji wskaznika oddzialywania o 19

punktéw procentowych.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 4. Afrakcyjnosé oferty turystycznej Doliny Baryczy pod wybranymi wzgledami — opinie miesz-
kancow i turystow

8,0%
Waloréw przyrodniczych i ',50/?)
—? ,5%
88,0%
Infrastruktury szlakow 86, 15%0
000 | 8’9,6%
81,3%
Oferty towisk '393),2%
— 7 2, 1%
Waloréw kulturowych/tradycji 9,8}%
architektonicznych —— 3, 0%
8,9%
Oznakowania i informacji o ofercie regionu 778,'59%?
I 79,3%
1,8%
Oferty kulinarnej i produktow lokalnych 770,7%0
| ——  73,0%
1,5%
Ciekawych wydarzen/imprez 771? 0%/0
| 69,0%
Podsumowujac, czy sadzi Pan(i), ze oferta 93,13/&
turystyczna Doliny Baryczy jestatrakcyjna — Bl2%
o% 20% 40% 60% 80%  100%

Ogodtem Mieszkancy Doliny Baryczy — mjTurysci

W ramach uzupetnienia, na podstawie wynikdw badan mozna wykazaé, ze bogactwo przy-
rodnicze i tradycyjna architektura odgrywajg bardzo duzqg role w budowaniu spdjnej oferty
turystycznej. Szlaki turystyczne, bogactwo przyrodnicze i zabytki architektury (sakralnej, tra-
dycyjna zabudowa) to trzy z czterech elementéw bedqgcych - zdaniem turystow — najistot-
niejszym potencjatem stuzgcym rozwojowi obszaru Doliny Baryczy. Z drugiej strony — co war-
te podkreslenia - niszczejgce zabytki architektury wymieniane byty przez turystow na drugim
miejscu sposrod wszystkich barier hamujgcych rozwdj obszaru, ustepujgc tylko migracji jego

mieszkancéw.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 5. Elementy bedgce najwiekszym potencjatem stuzgcym rozwojowi Doliny Baryczy — opinie
mieszkancow i turystow

Szlaki turystyczne (rowerowe, piesze, 56 9%0/
kajakowe, konne) T
%
Dostepne bogactwo przyrodnicze T 1,4%
I 1.9,3%
1%
Formy ochrony przyrody- rezerwaty 5’4 6%
[ 35,6%
Zabytki architektury (sakralnej, tradycyjna 22,%;/0
zabudowa) ] 2;’211%/0
Oferta produktéw i turystycznych ustug 18, ;/0
lokalnych — 5, 0%
Aktywni, przedsiebi ieszkar ok
whi, przedsiebiorczy mieszkanc 10,6%
ywni, p € y Y [
o, , 8,8%
Duza ilos¢ turystow 8,9%
. 85%
Wtadze lokalne dziatajgce na rzecz obszaru 7,%?/47
Doliny Baryczy - 77’1902,
Organizacje pozarzgdowe dziatajgce na rzecz glig?
obszaru Doliny Baryczy = 6:1‘%(;
Edukacja formalna i nieformalna zwigzana ze 34,7(;4)
. 0
specyfika obszaru F '6,0%
0% 20% 40% 60% 80%

Ogodtem Mieszkancy m Turysci
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Rysunek 6. Elementy bedqce najistotniejszymi barierami hamujgcymi rozwéj Doliny Baryczy — opinie
mieszkancow i turystow
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Ogodtem Mieszkancy mTurysci

Szlaki turystyczne i charakterystyczna zabudowa (mur pruski, budynki z elementami rudy
darniowej) znane sq zdecydowanej wiekszosci turystébw odwiedzajgcych obszar. O tym, ze
w Dolinie Baryczy znajdujqg sie szlaki rowerowe, piesze i Sciezki edukacyjne wie 95,8% z nich,
o tutejszej charakterystycznej zabudowie wie 72,5% turystow, a kolejnych 60,0% rozpoznaje
lokalny szlak konny. Niemniej warto zauwazyé, ze w skali poréwnawczej szlak konny jest jed-
nym z najstabiej rozpoznawanych elementdéw oferty turystycznej - nieznacznie mniejsza liczba
turystow identyfikuje wytgcznie polowania i miejsca stuzgce obserwacji ptakdéw (odpowied-

nio 59,3% oraz 59,8%).

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 7. Znajomosé wybranych elementéw oferty turystycznej Doliny Baryczy — opinie mieszkancéw

i turystow

Znajduja sie szlaki rowerowe, piesze, sciezki 95,88?
edukacyjne ——— 024

. . . 85,1%
Organizowane sg Dni Karpia 96,8%
7 3,1%

Znajduja sie wodne miejsca rekreacyjne 8,1%
o . . %
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Organizowane s sptywy kajakowe 84,9%

Znajduje sie charakterystyczna zabudowa (mur 72,2%
pruski, budynki z elementami rudy darniowej) |G 72 5%

Znajduja sie miejsca stuzgce obserwacji ptakow 77,8%
Organizowane sg polowania 76,1%

Znajduje sie szlak konny 6,0%

Podsumowujac, czy sadzi Pan(i), ze oferta Doliny 91,9%
Baryczy jest Panu(i) znana? 35, 3

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Ogétem Mieszkancy mTurysci

Drugim wskaznikiem w ramach CO.1 Lokalnej Strategii Rozwoju i CO.3 Lokalnej Strategii Roz-

woju Obszaréw Rybackich uznano wzrost liczby oséb rozpoznajgcych marke obszaru:
- stan poczatkowy: O

- stan docelowy: 500 os6b/rocznie

W toku analizy wynikéw badan ustalono, ze wzrost liczby oséb rozpoznajgcych marke obsza-

ru w skali roku wynidst nie zakladane 500 oséb, lecz 570 0sGb - uczestnikéw badania, w kto-

rym wzieli udziat mieszkancy Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych oferty (Wroctawia,

Ostrowa Wielkopolskiego). Rozpoznajgcy marke obszaru stanowili tacznie 94,4% ogdtu ankie-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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towanych w omawianym badaniu. Warto§é wskaznika oddziatywania wyniosta zatem 114%

pierwotnie zaktadanej wartosci.

Rysunek 8. Odsetki mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych rozpoznajgcych marke obsza-
ru

Ogdtem 94,4% 5,6%
Mieszkancy osrodkdw docelowych 90,0% 10,0%
Mieszkanhcy Doliny Baryczy 96,5% 3,5%

0,0% 20,0%  40,0%  60,0%  80,0% 100,0%

Tak ' Nie

W kontekscie rozpoznawalnosci marki obszaru nalezy zauwazyé, ze marka Doliny Baryczy jest
na dedykowanym obszarze powszechnie kojarzona przez jego mieszkancéw. Niemniej re-
spondentom pewne trudnosci sprawito bezbledne wymienienie z pamieci gmin wspéhtwo-
rzgcych marke Doliny Baryczy. Zadnej z gmin nie potrafito wskazaé 43,8% mieszkancow
oSrodkdw docelowych i 10,6% oséb zamieszkatych w Dolinie Baryczy. Czes¢ osdb z tej drugiej
grupy identyfikuje samg marke, lecz nie ma $wiadomosci, ze gmina ich zamieszkania jg
wspdttworzy. Z Doling Baryczy najczesciej utozsamiany jest Milicz (wskazato go 54,2% ogdtu
respondentdw). Co najmniej 20,0% ankietowanych wskazato rowniez na: Odolandw (30,4%),
Przygodzice (25,1%), Kro$nice (20,8%) oraz Zmigrod (20,0%). Relatywnie stabiej z Doling Bary-

czy tqczone sq Cieszkéw, Sosnie i Twardogoéra.

Ustalono réwniez skgd badane osoby o Dolinie Baryczy dowiedziaty sie po raz pierwszy.
Mieszkancy Doliny Baryczy najczesciej w tym kontekscie wskazywali na innych mieszkahcow
obszaru (24,3%), lokalng prase (13,4%) oraz ulotki (11,1%). Z kolei osoby zamieszkate na terenie
osrodkéw docelowych wskazaty przede wszystkim na: programy telewizyjne (20,4%), krew-

nych i znajomych (13,9%) oraz strony internetowe (8,0%).

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

38



%) o°
Nersrwo 8@

Rysunek 9. Pierwsze zrédlo informacji o Dolinie Baryczy — opinie mieszkancéw Doliny Baryczy i osrod-
kéw docelowych

-‘_ 18,4%
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0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
m Ogdtem m Mieszkancy osrodkéw docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

Wiekszo$¢ respondentdw zna hasto przypisane marce. Hasto promujgce Doline Baryczy: ,,Do-
lina Baryczy — blisko przyrody” rozpoznaje 57,7% respondentdw, w tym 62,6% mieszkancow
Doliny Baryczy oraz 47.8% ankietowanych zamieszkatych w oSrodkach docelowych. W tej
drugiej grupie niemal rowniez duza jest grupa osdb, ktéra dotgd nie spotkata sie z omawia-
nym hastem. Wyniki badania uprawniajqg do wniosku o wysokiej rozpoznawalnosci hasta

promujgcego.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

39



Rysunek 10. Rozpoznawalno$é hasta ,Dolina Baryczy — blisko przyrody” wsréd mieszkancéw Doliny
Baryczy i osrodkéw docelowych

Ogotem 57,7% 33,7% 8,6%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 47,8% 45,3% 7,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 62,6% 28,0% 9,4%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

Za Cel Ogdlny nr 2 (CO.2) Lokalnej Strategii Rozwoju wyznaczono roznicowanie dziatalnosci
gospodarczej i rolniczej w powigzaniu ze spdjng ofertq turystyczng regionu, za$ za Cel Ogdiny
nr 2 (CO.2) Lokalnej Strategii Rozwoju Obszarbw Rybackich - dywersyfikacje gospodarki
w oparciu o lokalne zasoby oraz podniesienie wartosci dodanej produktéw rybactwa i akwa-

kultury. W ramach wskazanych celéw wyodrebniono jeden wskaznik oddziatywania:

e  Wzrost rozpoznawalnosci znaku ,,Dolina Baryczy Poleca” lub oferty zwigzanej z regio-
nem lub jego waloréw przyrodniczych
- stan poczgtkowy: 0
- stan docelowy: 60% ankietowanych deklaruje rozpoznawalno$¢ oferty lub

Swiadomos¢ walordw obszaru

Zdaniem lokalnych producentdw i ustugodawcow (uzytkownikdw logotypu) znak Dolina Ba-
ryczy poleca jest eksponowany na opakowaniach produktdéw oraz w miejscach $wiadczenia
ustug. W trakcie badania podjeto probe zidentyfikowania w jakim stopniu — zdaniem produ-
centéw i ustugodawcdw - jest on zauwazalny przez potencjalnych i faktycznych klientdw.
Znak jest widoczny i rozpoznawalny. Taki wniosek jest uprawniony w $wietle wypowiedzi zde-
cydowanej wiekszosci ankietowanych producentdéw i ustugodawcdw. Niemniej wyniki ankie-
tyzacji ilosciowej kazg uznaé, ze znak Dolina Baryczy Poleca — choé widoczny - nie jest roz-
poznawalny na terenie obszaru na zaktadanym w strategii poziomie. Przekonujg o tym wyniki
badania ankietowego zrealizowanego wérdd mieszkahcdw oSmiu gmin Doliny Baryczy oraz

wiéréd osdb zamieszkatych w osrodkach docelowych oferty tj. we Wroctawiu i Ostrowie Wiel-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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kopolskim. 48,3% mieszkahcodw Doliny Baryczy zetkneto sie lub styszato o znaku Dolina Baryczy
Poleca, przyznawanym ndajlepszym lokalnym produktom i ustugom. Wérdd mieszkahcow
oSrodkdw docelowych omawiany odsetek jest nizszy i wynosi 30,3% ogobtu.

Rysunek 11. Odsetek badanych mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych identyfikujgcych
znak Dolina Baryczy Poleca

Ogotem 42,3% 50,3% 7,4%
Mieszkancy o$rodkéw docelowych 30,3% 65,7% 4,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 48,3% 42,6% 9,2%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

O nie takiej rozpoznawalnosci znaku, jakg chcieliby pochwali¢ sie jego uzytkownicy zaswiad-
czajg rowniez badania fokusowe zrealizowane wirdd mieszkancdw Doliny Baryczy i Wrocta-
wia. Analizujgc ich opinie, w pierwszej kolejnosci nalezy stwierdzié¢, iz omawiany znak nie jest
dostatecznie wypromowany, a jego znajomos$é najprawdopodobniej nie jest powszechna.
Badani wskazuja, ze spotykajq sie ze znakiem Doliny w przypadku imprez okolicznosciowych
lub sporadycznych kampanii promocyjnych. Nie jest on na state obecny na jarmarkach czy
w tradycyjnych sklepach, ktére nie umieszczajq go nad grupg produkidéw z Baryczy. Sytuacja
ta ma miejsce rowniez w sklepach zlokalizowanych bezposrednio w Dolinie. Uczestnicy wro-
ctawskich grup wskazujg przy tym, ze konsumenci znajgcy marke nie potrzebujq szczegdlne-
go oznaczenia, pojawita sie réwniez opinia, iz niewielka znajomos$¢ marki wptywa pozytywnie
na jako$¢ produktdw, ktdre nie sqg wytwarzane masowo. Pomimo tego badani sqg przekonani
o potrzebie wiekszego akcentowania znaku ,,Dolina Baryczy Poleca” oraz zwiekszenia jego
obecnosci w przestrzeni publicznej, zarbwno w odniesieniu do oznaczen produktéw, jak réow-

niez w zakresie ustug turystycznych.

Na potwierdzenie powyiszych tez nalezy wykazaé, ze wiekszosé turystow biorgcych udziat
w wywiadzie etnograficznym nie byla swiadoma faktu, ze istnieje kilkadziesigt certyfikowa-

nych produktéw i ustug opatrzonych znakiem ,Dolina Baryczy Poleca”. Tylko nieliczne osoby
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spotkaty sie z logo promujgcym tego typu produkty i ustugi. Mniejsza czes$¢ rozmdwcodw przy-
znata, ze styszata o produktach posiadajgcych tego typu certyfikat. Respondenci dowiady-
wali sie o tym ze strony internetowej poswieconej Dolinie Baryczy, a takze z folderéw. Niekie-
dy informacje na ten temat pochodzily od znajomych mieszkajgcych w regionie, bgdz ta-
kich, ktérzy go odwiedzali. Znak ,,Dolina Baryczy Poleca” kojarzyt sie rozmdwcom ze stoiskami
z karpiami, restauracjami oraz pieczywem. Warto nadmienié, ze pomimo pewnej wiedzy na
temat produktéw i ustug opatrzonych znakiem, turysci nie zdawali sobie sprawy z ich szerokiej
gamy. Rozméwcy uwazali, ze informacje na temat produktéw i ustug ze znakiem ,Dolina Ba-
ryczy Poleca” sq raczej mato widoczne w regionie. Pomimo, ze w Internecie mozna bez
wiekszych przeszkéd znalezé informacje na ten temat, w samej Dolinie Baryczy brak jest re-
klam, oznaczen i ogdlnej informacji na temat mozliwosci zakupu certyfikowanych produktéw.
Przez brak odpowiedniej promocji nawet turysci potencjalnie zainteresowani nabyciem certy-
fikowanych produktdw i ustug nie majg o nich wiedzy. Niektdrzy badani pamietali logo z za-
kupdw karpi, podczas gdy inny zauwazali je w hotelu, z ktérego akurat korzystali, czy w re-
stauracii. Cze$¢ badanych nie potrafita przyporzgdkowaé lokacji, w ktérej znak ten widziata.
Zdaniem kilku, podczas gdy w niektérych okolicach znak ten byt bardzo rozpowszechniony
(np. w Miliczu) w innych czesciach Doliny Baryczy w zasadzie nie byt on widoczny. Respon-
denci zgodnie twierdzili, ze znak ,,Dolina Baryczy Poleca” jest niewystarczajgco promowany
i znajduje sie w niewielu miejscach. W ich opinii logo promujgce region jest waznym elemen-
tem przyciggajacym turystdw i powinno by¢ umieszczane zwtaszcza na terenach odwiedza-
nych przez turystéw. Tym bardziej, ze osoby biorgce udziat w dyskusji po otrzymaniu informacii
na temat znaku byty zainteresowane poszukiwaniem w przysztosci punktdw sprzedazy nim

oznaczonych.

Pomimo niewystarczajgcej rozpoznawalnosci odbior znaku jest pozytywny. W trakcie wywia-
déw jakosciowych z producentami i ustugodawcami, ich uczestnicy nie odnotowali przypad-
kéw negatywnych reakgcji klientdw na sam znak lub opatrzong nim oferte. W trakcie wywia-
déw ujawnili sie przedsiebiorcy, ktérzy sami wychodzqg z inicjatywq w strone klientdw. Eksponu-
ja znak, opowiadajg o nim, polecajq produkty wtasne, ale réwniez pozostatych producentdw
i ustugodawcoéw bedqgcych beneficientami znaku. Juz na poczgtku wywiaddw nawigzano
zatem do wzajemnego wspierania sie lokalnych producentdw i ustugodawcdw. Takie dziata-

nia mogg skutkowac wiekszqg rozpoznawalnoscig logotypu w przysztosci.
Inak w $wiadomosci badanych kojarzony jest najczesciej z:

e karpiem (np. milickim, przygodzickim, z Mozdzanowa) - 79,7% rozpoznajgcych znak,

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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e pieczywem (np. chleb Baryczok z Przygodzic, chleb Komysniak z Ggdkowic, Piekarnia
Familijna z Kuznicy) - 60,2% rozpoznajgcych znak,

e owocami/przetworami owocowymi (np. jabtka, maliny, gruszki, Sliwki, fruskawki) -
46,1% rozpoznajgcych znak,

e tfurystykg rowerowq (np. $ciezki rowerowe, indywidualne przejazdzki, rajdy) — 43,4%

rozpoznajgcych znak.
Najrzadziej zas kojarzony jest z:

e ustugami przewodnickimi (np. po szlakach turystycznych, po zabytkach, po miejscach
obserwaciji ptakéw) - 27,0% rozpoznajgcych znak,

e dziczyzng z Doliny Baryczy — 32,4% rozpoznajgcych znak.

Badanie umozliwito zidentyfikowanie zrédet informacji o produktach/ustugach opatrzonych
znakiem Dolina Baryczy Poleca. Respondenci po raz pierwszy dowiedzieli sie o nich przede
wszystkim z: lokalnej prasy (29,3%), podczas organizowanych wydarzen (25,0%), informaciji na
opakowaniach lub w miejscach swiadczenia ustug (24,6%), a takze z ulotek (23,8%). Pozosta-

te zZrédta wskazywane byty wyraznie rzadziej.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 12. Zrédta informaciji o produktach/ustugach opatrzonych znakiem Dolina Baryczy Poleca

. 29,3%
Prasalokalna | 21,3%93 ’
31,8%

. , [ 25,0%
Podczas organizowanych wydarzen |~ 16,,% %
27,770

Informacja na opakowaniu produktu/w | 2/,6%

miejscu swiadczenia ustugi 23,1%
| 23,8%
Ulotki | 13,1%
27,2%
(. . 16,8%
Od mieszkancow Obszaru | —— 118,00%
16,4%
Strony internet |14, 5%
rony internetowe, np 41 Ig%
www.dbpoleca.barycz.pl _13,3%
B 9,0%
Informacje od producenta/ustugodawcy |- é@',%/‘%
770
Bl 6,6%
Banery |I"1,6% ’
8,2%
. . [mm 5,9%
Strony internetowe gmin [l 3,3%
7%
B 8,2%
Inne 13,1%
%

0,0% 20,0% 0,0% 60,0% 80,0%  100,0%
() 1 4 1 1 [ 1

m Ogotem  mMieszkancy osrodkow docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

Informacje pozyskane na wyziej wymienione sposoby dla zdecydowanej wiekszosci miesz-
kancéw Doliny Baryczy okazaly sie wystarczajgce (pytanie kierowano wytgcznie do osdb
rozpoznajgcych znak). Taki wniosek potwierdzajg wyniki pomiaru. 69,7% mieszkancéw Doliny
Baryczy nie wskazato na braki informacyjne. Zupetnie inaczej omawiana kwestia przedstawia
sie w przypadku mieszkancéw Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego — az 55,7% sposréd nich
uzyskang informacje uvznato za niewystarczajgcq. Osoby, ktére odczuwajg braki informacyj-
ne chciatyby pozyskac¢ wiekszqg liczbe danych przede wszystkim za posrednictwem:

i Telewizji — 17 wskazan.

M Prasy - 17 wskazan.

M Internetu - 15 wskazanh.

M Ulotek — 15 wskazanh.

M Sklepow/punktow sprzedazy — 10 wskazan.

i Organizowanych imprez promocyjnych - 8 wskazan.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Wreszcie warto przytoczy¢ opinie uzytkownikdw znaku twierdzgcych zgodnie, ze rozpozna-
walnosé certyfikatu Dolina Baryczy Poleca — choé aktualnie niewystarczajgca — nieprzerwa-
nie wzrasta. Wzrost ten obserwujg sami producenci i ustugodawcy, co wazne w coraz dal-
szych odlegtoéciach od samej Doliny Baryczy, przy okazji jarmarkdéw, czy wydarzehn tematycz-
nych. Poza granicami Doliny Baryczy jest on jednak zwykle kojarzony z producentami, a rza-
dziej z ustugodawcami, na co wskazuje analiza wynikéw badania. Producenci i ustugodawcy
Na mMocy porozumienia z dysponentem znaku majg oczywiscie obowigzek opatrywania logo-
typem wyrdznionych produktdw i miejsc swiadczenia ustug. Znak Dolina Baryczy Poleca jest
zatem widoczny na budynkach, halach produkcyjnych, frontach restauracji i w poblizu
miejsc stuzgcych rekreacji. Przedsiebiorcy dostrzegajgc skutecznos$¢ promociji starajq sie eks-
ponowac logotyp na kolejnych, nowych powierzchniach, jak banery reklamowe, ulotki, wizy-
towki, czy samochody. Niemniej, dostrzegajg oni réwniez szereg niezagospodarowanych do
kohca przestrzeni. Po pierwsze, przy drogach wjazdowych do Doliny Baryczy brakuje sporych
rozmiaréw plakatéw informujgcych o tym, ze na tym terenie oferowane sq certyfikowane
produkty/ustugi. Pojawity sie réwniez zdania sugerujgce, ze nieco kuleje promocja za pomo-
cqg medidw elektronicznych. Na stronach internetowych producentéw/ustugodawcdw
wprawdzie odnalezé mozna logotyp, ale rzadko wyczerpujgcq informacje o systemie DBP,
a jeszcze rzadziej przekierowanie na strone systemu. Podczas badania pojawit sie rowniez
pomyst uruchomienia stacjonarnego sklepu, w ktérego asortymencie znalaztyby sie wszyst-
kie produkty opatrzone certyfikatem. Bytaby to odpowiedz na problemy z dostepnosciqg pro-
duktéw zgtaszane przedsiebiorcom przez klientéw pragngcych dokonaé zakupu. Relatywnie
najtatwiej zakupi¢ produkt na jarmarku lub bezposrednio u producenta, trudno jednak ocze-
kiwac od klientéw, ze ci bedq chcieli i mogli wybrac¢ sie w objazdowqg ,wycieczke" po siedzi-

bach lub sklepach kilku producentéw.

Wiekszosé badanych uziytkownikéw znaku dostrzega potrzebe profesjonalizacji sprzedazy,
marketingu, designu, opakowania produktéw, kampanii promocyjnych i marketingowych,
CO moze przetozy¢ sie w przyszto$ci na dalszy wzrost rozpoznawalnosci. Doceniono szczegdl-
nie pomyst opracowania wspodlnej szaty graficznej opakowan. Na ten i pozostate aspekty
profesjonalizacji uzytkownicy znaku chcieliby mie¢ wptyw. Najbardziej zainteresowani oma-
wianym pomystem wydajqg sie by¢ producenci. Ustugodawcy odnosili sie do profesjonalizacii
nieco bardziej sceptycznie, po czesci z racji tego, ze w ich przypadku trudno mdéwi¢ o pew-
nym wspolnym designie czy wzorze opakowan. W trakcie badania nie uvjawnili sie zdecydo-
wani przeciwnicy inwestowania wtasnych srodkéw finansowych we wspdlng wizualizacje.
Niemniej, nieduza byta réwniez grupa zdecydowanych zwolennikéw takiego wigczenia sie.

Niektdrzy badani podjecie decyzji warunkujg poznaniem szczegdtdéw. Mozna zatem sqdzic,

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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ze wspolna wizualizacja ma pewien potencjat rozwojowy, szczegdlnie w gronie producen-

tow.

Oferta produktéw i ustug z Doliny Baryczy ma szanse przebic¢ sie w skali regionu i kraju. Fak-
tycznie bowiem - zdaniem uczestnikdw wywiaddéw - to dzieje sie na ich oczach juz teraz. Ofe-
rowane produkty/ustugi to wytwory rzadko spotykane gdziekolwiek indziej. Wpisujqg sie po-
nadto w dwa najwazniejsze trendy naszych czaséw. Regionalizmu i ekologii. Produkty ofero-
wane na terenie czystej Doliny Baryczy idg z duchem czaséw, trafiajgc w mode na recznie
robione wytwory. Szczegdinie Zachdd interesuje sie obecnie tym, co jest wytwarzane trady-
cyjne, w tqcznosci z historiq. Zauwazajg to sami uzytkownicy znaku. Dobrym potwierdzeniem
zwigzku ze Srodowiskiem naturalnym bytoby uzyskanie miejsca na liscie Swiatowego dziedzic-
twa UNESCO. W momencie przygotowywania niniejszego opracowania podejmowane sq juz
zresztq takie proby. Niewykluczone, ze statoby sie to zaczynem wchodzenia Doliny Baryczy na
rynek europejski, czego tutejsi ambitni przedsiebiorcy oczekujg. Niemniej, chcieliby rowniez
otrzymaé wsparcie profesjonalistéw. Zywig nadzieje, ze pokaze sie im jak to sie robi, jak wy-
chodzi sie z ofertg na szersze rynki, jakie dziatania marketingowe sie w tym wypadku podej-
muje. Lokalni producenci i ustugodawcy nie majg komplekséw wobec konkurenciji z innych
rejondw Polski. Zgodnie twierdzqg, ze oferujq wszystko co najlepsze, a ich produkty sg najwyz-

szej jakosci. Nie brakuje im tez zapatu.

W trakcie badania jasno sprecyzowano grupy, do ktérych powinna by¢ kierowana oferta

ustug/produktéw. Wyniki badania wskazujg, ze powinno sie probowac wcelowadé w gusta:

M Klasy Sredniej ze Srednim i wyzszym wyksztatceniem, oséb o przecietnych i wyzszych
dochodach zainteresowanych nabyciem produktéw/ustug drozszych, ale jednocze-
Snie wyzszej jakosci.

Mieszkancéw miast, ktérzy chcg odpoczg¢ do miejskiego zgietku.

M Ludzi dbajgcych o swoje zdrowie i lubigcych aktywny wypoczynek, ktéry nie jest eks-
fremalnie meczgcy - zdaniem badanych szlaki turystyczne Doliny Baryczy moze
przejs¢ kazdy.

¥ Rodzin z dzie¢mi.

i Senioréw.

i Rowerzystow i koniarzy.

M Osbb z pasjg przyrodniczg i fotograficzng.

M Turystow z Dolnego Slgska i Niemiec.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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O ile rozpoznawalno$¢ znaku nie osiggneta jeszcze zaktadanego w strategii poziomu, o tyle
swiadomos$¢ walordw przyrodniczych obszaru i rozpoznawalno$¢ oferty znacznie przekroczyty
zaktadang warto$¢ wskaznika (dla przypomnienia - 60%). Wyniki badania w gronie miesz-
kancow regionu i turystow wykazaty ponad 90% rozpoznawalnosé waloréw przyrodniczych
obszaru, co oznacza przewyzszenie zaktadanej wartosci wskaznika o ponad 30 punktéw pro-
centowych. Walory przyrodnicze obszaru lepiej rozpoznajg mieszkancy Doliny Baryczy. Nie
znaczy to jednak, ze znajomose¢ tychze wirdd turystdw jest staba. Ponad 90% ogdtu ankieto-
wanych wie, ze na terenie Doliny Baryczy znajduje sie kompleks hodowlanych stawdw ryb-
nych oraz park krajobrazowy. Okoto 80% zna tutejsze rezerwaty i pomniki przyrody. Z kolei
65,2% respondentéw wie, ze w Dolinie Baryczy znajduje sie obszar Natura 2000.

Rysunek 13. Znajomosé poszczegdlinych waloréw przyrodniczych Doliny Baryczy — opinie mieszkancéw
i turystow

92,2%
Kompleks hodowlanych stawow rybnych 96,5%
I — B7,9%
92,0%
Park krajobrazowy 95,0%
A — 88,97

81,2%
Rezerwaty przyrody 89,3%
I, 72,9%

- 79,7%
Pomniki przyrody 85,1%

I 7 11%

65,2%
Obszar Natura 2000 70,5%

I 59,8%

Podsumowujac, czy sadzi Pan(i), ze walory 90,8%
przyrodnicze Doliny Baryczy sg Panu(i) 94,5%
znane? — 86,9%
o% 20% 4,0% 60% 80% 100%

Ogotem Mieszkancy mTurysci

Walory przyrodnicze regionu byly wymieniane jako gtéwny czynnik wyrézniajgcy Doline Ba-
ryczy na tle innych regiondéw Polski rowniez w trakcie wywiadéw etnograficznych. Zdaniem
badanych Park Krajobrazowy, mozliwos¢ obserwowania ptakdédw oraz malowniczo$¢ krajo-
brazu sg najwiekszymi atutami obszaru. W szczegdlnosci dobrze rozbudowana sie¢ punktow

obserwacyjnych ptakdw zacheca turystéw do odwiedzin. Stawy hodowlane oraz hodowane

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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w nich karpie styngce ze swoich waloréw smakowych odrézniajg Doline Baryczy od innych
podobnych miejsc w Polsce i juz teraz sg znakiem rozpoznawczym tego miejsca. Zdaniem
respondentéw bliskoS¢ przyrody, panujgcy spokdj i nastawienie na ekologie czynig z tego

terenu doskonate miejsce wypoczynkowe.

Do rozpoznawalnosci oferty turystycznej nawigzano juz wyzej. W tym miejscu warto przypo-
mnie¢, ze znajomos¢ oferty zadeklarowato 95,0% mieszkahcodw Doliny Baryczy oraz 88,8%
turystow odwiedzajgcych ten obszar. Wartosé ogdétem wyniosta 91,9%, co oznacza przewyi-

szenie zaktadanego wskaznika o ponad 31 punktéw procentowych.

Za Cel Ogdlny nr 3 (CO.2) Lokalnej Strategii Rozwoju wyznaczono aktywizacje mieszkancéow
na rzecz poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regionu oraz wzrost uczestnictwa organizaciji

w zyciu spotecznym. W ramach celu wyodrebniono jeden wskaznik oddziatywania:

e  Wzrost poczucia wiezi z miejscem zamieszkania i regionem Dolina Baryczy
- stan poczgtkowy: 0
- stan docelowy: minimum 70% wzrost poczucia wiezi wynikajgcego ze wspdl-

nych dziatan lub inwestyciji.

Poczucie zwigzku mieszkancéw z obszarem zidentyfikowano w trakcie badania ankietowe-
go. Zdecydowana wiekszosé uczestniczqcych w nim respondentéw przyznala, ze mieszkanie
na terenie Doliny Baryczy ma dla nich znaczenie (duze lub umiarkowane - tgcznie 82,8%, co
oznacza przewyzszenie zakladanego wskaznika o ponad 12 punktéw procentowych). 35,4%
ankietowanym z tej grupy najblizsze jest stwierdzenie: ,zamieszkiwanie na obszarze Doliny
Baryczy ma dla mnie duze znaczenie, czuje sie zwigzany z obszarem, moja swiadomos¢ do-
tyczgce specyfiki wzrosta w perspektywie ostatnich 5 lat”. Z kolei sformutowanie: ,,Zamieszki-
wanie na obszarze Doliny Baryczy ma dla mnie umiarkowane znaczenie, w ciggu ostatnich
5 lat moja swiadomose specyfiki obszaru wzrosta" blizsze jest 47,4% ankietowanym. Wytgcznie
17,2% respondentdw przyznato, ze zamieszkiwanie na obszarze Doliny Baryczy nie ma dla nich
zZnaczenia oraz, ze niewiele wiedzg na temat specyfiki obszaru, ani nie potrafig powiedzie¢

czym wyrdznia sie Dolina Baryczy.

Temat integracji, aktywizacji grup i wiezi lokalnych podjeto réwniez w trakcie badania ilo-
sciowego dotyczgcego rozpoznawalnosci marek Dolina Baryczy, Dolina Baryczy Poleca, Dni
Karpia oraz dziatan/oceny Stowarzyszenia. W badaniu tym réwniez uczestniczyli mieszkancy
obszaru. 92,6% ankietowanych mieszkancow czuje sie czlonkami lokalnej spotecznosci

i odczuwa zwigzek z aktualnym miejscem zamieszkania. Jedynie nieco ponad 4,0% ogétu

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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nie dostrzega opisywanych wiezi lokalnych. Ostatecznie potwierdza to, ze zakladany wskaz-

nik zostat zrealizowany w peini.

Rysunek 14. Poczucie zwiqzku mieszkancow Doliny Baryczy z aktualnym miejscem zamieszkania
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26,2%
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W niektorych przypadkach poczucie wiezi z obszarem przeksztatca sie w zaangazowanie na
jego rzecz (np. dziatanie w organizacjach, promowanie Doliny Baryczy). Takg aktywnos¢ po-
dejmuje 20,0% ankietowanych mieszkancdow, a kolejne 7,7% nie potrafi jednoznacznie ocenié
swojego zaangazowania. Wyniki badania pozwalajqg sqdzi¢ o wzglednie duzym zaktywizo-
waniu spotecznym lokalnej zbiorowosci ludzi.

Rysunek 15. Zaangazowanie mieszkancéw obszaru w dziatania na rzecz Doliny Baryczy

Trudno Tak, angazuje sie
powiedzie¢; w dziataniana
7,7% rzecz obszaru
(dziatamw

organizacjach,
zZnamipromuje
obszar); 20,0%

Nie; 72,3%

Irealizowane badanie przekonuje, ze 25,5% ankietowanych mieszkancéw styszato o pro-

gramie grantowym Dziataj Lokalnie w Dolinie Baryczy. Ponadto, zdaniem 81,4% responden-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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tow mozliwos¢ siegniecia po srodki na inicjatywy/projekty angazujgce mieszkancdw do dzia-
tah na rzecz swojej spotecznosci jest potrzebna, bo uczy mieszkancdw odpowiedzialnosci
i zacheca do aktywnosci i wspodtpracy. Wyniki badania wskazujg zatem na zdecydowanie
pozytywnq opinie mieszkancéw w temacie korzysci z inicjatyw i projektéw oferujgcych do-
datkowe srodki pomocne w budowaniu wiezi spotecznych.

Rysunek 16. Opinie mieszkancéw obszaru na temat korzysci z siegniecia po srodki na inicjaty-

wy/projekty angazujgce mieszkancéw do dziatan na rzecz swojej spotecznosci
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Nie ma 8,4%
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We wsparcie Programu Dziataj Lokalnie angazowac sie mogqg podmioty gospodarcze. Wie-
dzqgc, ze przedsiebiorca wspiera Program Dzialaj Lokalnie 78,7% mieszkancow kupowatoby
chetniej jego produkty/ustugi. Przeciwnego zdania byto wytgcznie 8,4% ankietowanych.
Omawiane dane przedstawiono na kolejnym rysunku. Taki odsetek wydaje sie istotng zache-

tq dla przedsiebiorcéw w kwestii dotgczenia do Programu w przysztosci.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 17. Odsetek mieszkancéw obszaru, ktérzy zaktadaja, ze chetniej kupowaliby produkty/ustugi
przedsiebiorcéw wspierajgcych Program Dziataj Lokalnie
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EN
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Tak; 78,7%

W trakcie badania ustalono rowniez, ze 84,9% respondentdéw odczuwa wiekszg lub mniejszg
dume z miejsc, postaci lub symboli zwigzanych z Doling Baryczy jako jej mieszkaniec. Po raz
kolejny potwierdza to zatem wysoki stopien zwigzku ankietowanych z miejscem zamieszka-
nia.

Rysunek 18. Poczucie dumy mieszkancow obszaru z miejsc, postaci lub symboli zwigzanych z Doling
Baryczy

Nie mato dla
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Kolejne pytanie poswiecono zwigzkowi mieszkancéw z Doling Baryczy biorgc pod uwage
kwestie zatrudnienia. Na terenie Doliny Baryczy pracuje 42,1% badanych mieszkancéw, a do
zZmiany miejsca zamieszkania ze wzgledu na prace gotowych jest 30,0% ogdétu ankietowa-

nych. Kolejnych 8,2% nie jest zdecydowanych czy podjetoby taki krok. Pozostali odrzucajg

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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mozliwos$¢ przeprowadzki ze wzgleddw zawodowych. Powyzsze opinie rozpatrywadé nalezy
w tqcznosci z danymi potwierdzajgcymi, ze okoto 83,9% respondentdw wigze swojq przysztose
z Doling Baryczy jako jej mieszkancy. Swojej przysztosci w Dolinie Baryczy nie widzi wytqcznie
okoto 10,4% mieszkancow.

Rysunek 19. Odsetki mieszkancéw obszaru wigzgcych przysztosé z Doling Baryczy w kwestii zamieszka-
nia
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31,4% ogo6tu badanych mieszkancéw styszato o Stowarzyszeniu ,Partnerstwo dla Doliny Bary-
czy” lub o jego dziataniach/przedsiewzieciach. Z drugiej strony 44,1% mieszkahcow nie spo-
tkato sie dotgd ze wskazang instytucjq. Pozostali nie potrafili wskazaé¢ jednoznacznej odpo-
wiedzi.

Rysunek 20. Odsetek mieszkancéw obszaru, ktérzy styszeli o Stowarzyszeniu ,Partnerstwo dla Doliny
Baryczy”

Nie jestem
pewien/nie
pamietam;

0,
24,5% Tak:31,4%

Nie; 44,1%
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Kolejne pytania skierowano juz wytgcznie do osdb, ktdre styszaty o Stowarzyszeniu. Dziatal-
no$¢ Stowarzyszenia ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy” polega na planowaniu i wdrazaniu
dziatan strategicznych zwigzanych z realizacjg Lokalnej Strategii Rozwoju i Lokalnej Strategii
Rozwoju Obszaréw Rybackich na lata 2007-2013. W planowanie wyzej wymienionych strategii

angazowato sie 15,0% sposréd mieszkancow rozpoznajgcych Stowarzyszenie.

Rysunek 21. Odsetek badanych mieszkancéw angazujgcych sie we wdrazanie lokalnych strategii na
lata 2007-2013 - sposrdd rozpoznajgcych stowarzyszenie

Nie pamietam;

0,
0.8% Tak; 15,0%

Nie; 84,3%

Zdecydowanie wiecej os6b chciatoby na dzien dzisiejszy zaangazowac sie w tworzenie no-
wych strategii na lata 2014-2020. W omawiane dziatania wiqczyé chcialoby sie 29,9% miesz-
kancéw rozpoznajgcych Stowarzyszenie. Zdecydowanie mozliwos¢ takg wyklucza 57,5% re-

spondentow. Szczegdtowe dane przedstawiono ponize;.
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Rysunek 22. Odsetek mieszkancéw obszaru chcgcych zaangazowaé sie tworzenie strategii na lata
2014-2020 - sposréd rozpoznajgcych stowarzyszenie

Nie mato dla
mnie znaczenia;
12,6%

Tak; 29,9%

Nie; 57,5%

Badani zdecydowani na wigczenie sie¢ w tworzenie sirategii chcieliby przede wszystkim
uczestniczyé w konsultacjach za posrednictwem gminy (50,0%), rzadziej wskazywano na
chec¢ przestania pomystu za posrednictwem strony internetowej (39,5%) lub bezposrednie
ztozenie dokumentacji w biurze Stowarzyszenia (31,6%). Preferowane sposoby uczestnictwa

zilustrowano takze na kolejnym rysunku.

Rysunek 23. Sposoby uczestnictwa w tworzeniu strategii na lata 2014-2020 preferowane przez zaanga-
zowanych mieszkancéw - sposrod rozpoznajgcych stowarzyszenie

Uczestniczac w konsultacjach za

, . . o/
posrednictwem gminy 50,0%

Przesytajac pomysty za posrednictwem

. %
stron internetowych 39,57

Bezposrednio sktadajac dokumentacje w
biurze Stowarzyszenia ,Partnerstwo dla 31,6%
Doliny Baryczy”

0,0  20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

W kwestii okres$lenia faktycznej wiezi z dziatalnodciq Stowarzyszenia i jego dziataniami na rzecz
promociji obszaru Doliny Baryczy nalezy wskazac¢ réwniez na odpowiedzi aktoréw zaangazo-

wanych w dziatalnosé¢ stowarzyszenia. Wszyscy aktorzy zaangazowani w dziatalnosé Stowa-
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rzyszenia Partnerstwo dla Doliny Baryczy utozsamiajq sie z dziatalnosciq Stowarzyszenia i jego
dziataniami na rzecz promociji obszaru Doliny Baryczy. W tym gronie 63,2% ankietowanych
zdecydowanie sie utozsamia, a kolejne 36,8% raczej sie utozsamia. Nie zidentyfikowano ani
jednego rozmdwecey, ktdry nie czutby tozsamosci z dziatalnoscig Partnerstwa. Omawiane in-

formacje zobrazowano na rysunku.

Rysunek 24. Aktorzy utozsamiajqcy sie z dziatalnosciq Stowarzyszenia i jego dziataniami na rzecz pro-
mocji obszaru Doliny Baryczy

Raczejtak;
36,8%

\

decydowanie
tak; 63,2%

Podsumowaniem powyiszych informaciji sg kolejne pozytywne opinie aktoréw zaangazowa-
nych w dzialalnosé stowarzyszenia, kitdrzy zgodnie twierdzili, ze tréjsektorowa wspoétpraca
przektada sie na wzrost poczucia wiezi mieszkancéw z obszarem. Mieszkancy chetnie biorg
udziat w imprezach, niektérzy wtgczajg sie réwniez w ich organizacje. Rozmodwcy dostrzegajq
wzrost wiedzy mieszkancdw i poszerzanie sie ich horyzontéw. Mieszkancy wiedze popularyzujg
miedzy sobq, takze kanatami nieformalnymi. Wzrost wiedzy zaowocowat wytworzeniem sie
lokalnej tozsamosci. W toku badania pojawity sie opinie sugerujgce, ze mieszkanhcy czerpiq
dume z faktu zycia w Dolinie Baryczy. Widac¢ to choéby po tematycznych znaczkach samo-
rzutnie przyklejanych na prywatnych samochodach. Aktywizacja jest szczegdlnie widoczna
na wsiach, dotgd biernych spotecznie. Rozmdwcy wskazywali, ze powstajg tam grupy nie-
formalne, ale na rzecz promocji obszaru dziatajg takze tradycyjne zrzeszenia jak kota gospo-

dyn i ochotnicze straze pozarne.

Z wypowiedzi rozmdwcdw wytania sie obraz mieszkancdw chetnie angazujgcych sie w lokal-
ne dziatania. Aktywnosé wzmaga sie szczegdlnie z okazji organizacji wszelkiego rodzaju im-

prez rozrywkowych, jarmarkéw, festyndw, obchodow. Zdaniem ankietowanych bardzo du-
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Zym zainteresowaniem mieszkancow cieszq sie rowniez warsztaty i szkolenia, w tym na przy-
ktad rekodzielnicze. Mieszkancy terendw wiegjskich chetnie uczestniczg w dziataniach majg-
cych na celu zagospodarowanie przestrzeni wsi, wtgczajg sie w wytyczanie Sciezek tema-
tycznych, sadzg drzewa i pielegnujq tereny zielone oraz pomagajg w stawianiu elementéw
oznakowania dla turystéw. Bardzo popularny jest Konkurs na Najaktywniejsze Sotectwo. Tytut
Najaktywniejszego Sotectwa zyskat w regionie autentyczny prestiz, a cykliczne, szeroko udo-
kumentowane (np. na stronach internetowych), wizyty v najaktywniejszych dopingujg do
dalszej aktywnosci. Kilku rozméwcodw wskazato takze na popularnosé zajeé ruchowych, jak
rajdy piesze i rowerowe, zaangazowanie w organizacje wydarzen kulturalnych, czy wysitki
mieszkancodw nakierowane na organizacje czasu wolnego dla najmtodszych, w tym réwniez

pomoc przy budowie placdw zabaw. Przypomniano réwniez spotkania integracyjne.

Zdaniem wiekszosci ankietowanych aktoréw w przysztosci mozliwe jest pogtebienie wiezi

mieszkancow z obszarem. W tym celu nalezatoby przede wszystkim:

e Nieustannie informowad¢ mieszkancéw o specyfice obszaru. Akcja informacyjna mo-
gtaby wykorzystywac rézne kanaty i musiataby by¢ prowadzona w sposdb ciggty, nie
incydentalny;

e Prowadzi¢ dziatania edukacyjne wsrdd najmtodszych mieszkancdw, od poziomu
przedszkola do putapu szkoty ponadgimnazjalnej. Nalezatoby zatem kontynuowad
projekt Edukacja dla Doliny Baryczy w kolejnych latach;

e Organizowac imprezy integracyjne i aktywizujgce mieszkahcdw oraz inspirujgce ich
do przyjecia roli nieformalnych ambasadoréw obszaru;

e Formutowac dtugofalowe strategie pogtebiania wiezi mieszkancdw z obszarem, obli-
czone na kilka lat i wszechstronne, kosztem przedsiewzie¢ spontanicznych i incyden-
talnych;

o Wspierac lokalng tozsamose kulturowq;

e Rozwazy¢ wprowadzenie nowych kanatéw informowania mieszkahcéw o ciekawych
przedsiewzieciach, fradycyjne kanaty, jak ogtoszenia, nie zawsze bowiem pozwalajq
dotrze¢ do wszystkich;

e Pogtebiac to co zostato juz zapoczatkowane, szczegdlnie Konkurs na Najaktywniejsze
Sotectwo;

e Wykorzysta¢ doswiadczenie ludzi, ktdrzy odniesli sukces w Dolinie Baryczy, szczegdinie
lokalnych przedsiebiorcow. Osoby te mogg mieszkahcodw zarazac pasjqg, dzielic sie
dos$wiadczeniem. Przy okazji spodziewane jest ocieplenie wizerunku lokalnego bizne-

Su;
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e Realizowac kolejne szkolenia dla mieszkancdw i nieformalnych grup w zakresie wspodl-
nego siegania po srodki zewnetrzne;
e Zwiekszac¢ liczbe konsultacji spotecznych w tematyce zywo interesujgcej lokalne spo-

tecznosci.

2.2 Ruch turystyczny w swietle wynikow badan ankietowych

Gléwne cele pobytu i sposoby spedzania czasu wolnego na terenie Doliny Baryczy nie rézniq
sie znaczqgco wsrdd osoéb z réznych grup wiekowych. Osoby mtode, do 35 roku zycia, czas
wolny spedzajg przede wszystkim jezdzgc na rowerze (58,0%), spacerujgc szZlakami pieszymi,
sciezkami edukacyjnymi (50,5%) oraz poznajgc atrakcje i walory okolicznych miejscowosci
(27.7%). Pozostate odpowiedzi wskazato mniej niz 4 respondentdw z tej grupy wiekowe;.
Osoby w Srednim wieku, 36-60 lat, preferujq spacery (58,5%), jazde na rowerze (45,6%), po-
znawanie atrakcji i waloréw okolicznych miejscowosci (28,8%) oraz walordw przyrody (27,8%).
Najwieksza cze$¢ badanych z grupy wiekowej 60 lat i wiecej ogranicza sie najczesciej do
spacerdw (64,5%) oraz podrdzy rowerowych (43,1%). Szczegdtowe zestawienie odpowiedzi

zawiera kolejna tabela.

Tabela 11. Gtéwne cele pobytu/sposoby spedzania wolnego czasu w Dolinie Baryczy

Odpowiedz Ogotem 18-35lat | 36-60 lat nggte i
Spacery szlakami pieszymi, sciezkami edukacyjnymi 55,9% 50,5% 58,5% 64,5%
Jazda na rowerze 50,6% 58,0% 45,6% 43,1%
Poznanie atrakcji i waloréw okolicznych miejscowosci 26,4% 27, 7% 28,8% 14,7%
Poznanie waloréw przyrody 24,3% 22,4% 27,8% 19,0%
Odwiedziny krewnych/znajomych 21,4% 19,9% 22,0% 24,6%
Zakup lokalnych produktow 20,7% 19.2% 21,0% 24,6%
Wedkarstwo 15,8% 14,2% 17,9% 14,2%
Zwiedzanie obiektoéw architektury i budownictwa 15,8% 14,6% 18,8% 9,5%
Ptywanie kajakiem 14,9% 21,4% 11,7% 3,3%
Wane miejsca rekreacyjne (zalewy, baseny, stawy 14,3% 15.8% 15,1% 6.6%
kgpielowe)

Zwiedzanie muzedw/izby regionalne 11,6% 11,9% 12,3% 8,1%
Zabytki sakralne 10,4% 8,0% 12,3% 11,8%
Jazda konna 6,2% 8,9% 5,1% 0,9%
Pobyt w gospodarstwie agroturystycznym 6,2% 5,9% 7,5% 2,8%
Obserwacja ptakoéw/Bird watching 5,1% 4,3% 5,8% 5,2%
Turystyka kulinarna 4,9% 5,6% 4,9% 2,4%
Polowanie 2,7% 3,4% 2,5% 0,5%
;Eﬁz edukacyjna - zielone szkoty, Osrodki Ekolo- 2.3% 2.4% 2.4% 0.9%
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Odpowiedz Ogétem | 18-35lat | 36-60 lat P‘é‘(')"gte’
Kolej 1,8% 1,7% 1,8% 1,9%
Tranzyt 0,6% 0,6% 0,4% 0,9%
Inne 1,4% 0,4% 1,6% 4,3%

Okoto 58% ankietowanych podczas poznawania lokalnej oferty turystycznej korzysta z za-
kwaterowania w Dolinie Baryczy. Na tle ogdtu badanych z zakwaterowania najchetniej ko-
rzystajg osoby z grupy wiekowej 36-60 lat (63,9%), mezczyzni (62,0%), osoby z wyksztatceniem
wyzszym (62,7%) oraz — co ciekawe — osoby stabo znajgce oferte turystyczng Doliny Baryczy
(67,9%) oraz stabo znajgce tutejsze walory przyrodnicze (77,4%). Dwie ostatnie obserwacje
kazq przypuszczaé, ze z mozliwosci zakwaterowania chetnie korzystajg mieszkancy i turysci,
ktérzy o Dolinie Baryczy wiedzg niewiele, ale zarazem chcqg swojg wiedze na temat obszaru
poszerzy¢, zatrzymujgc sie na dtuzej. Najwieksza grupa badanych zatrzymuje sie v rodzi-
ny/znajomych (23,0% ogétu). Popularne jest rowniez zakwaterowanie w gospodarstwach
agroturystycznych lub na kwaterach prywatnych (18,6%). Zdecydowanie mniej ankietowa-
nych zatrzymuje sie w hotelu/motelu/pensjonacie (10,3%), osrodku wypoczynkowym (4,8%)
lub na kempingu/polu namiotowym (1,6%). Szczegdtowe dane z uwzglednieniem zmiennej

wieku przedstawiono ponizej.
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Rysunek 25. Wykorzystanie zakwaterowania w Dolinie Baryczy podczas poznawania oferty turystycznej

Ogdtem -4,8% -% 23,0% 41,7%
18-35 lat .,3% -,6% 22,5% 45,0%
36-60 lat - 6,2% -% 22,7% 36,2%

0% 10% 20% 30% 4,0% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
u Tak, w hotelu/motelu/pensjonacie Tak, w osrodku wypoczynkowym
= Tak, w gospodarstwie agroturystycznym/kwaterze prywatnej Tak, na kempingu/polu namiotowym
Tak, urodziny/znajomych Nie, jestem tutaj z jednodniowg wizytg bez noclegu

Kolejne pytanie skierowano wytgcznie do osdb, ktdre kwaterujg w Dolinie Baryczy, ale nie
korzystajg w tym celu z goscinnosci krewnych lub znajomych, lecz z komercyjnej oferty. Anali-
za wynikéw pomiaru wskazuje na duzy potencjat Doliny Baryczy jako miejsca odpowiednie-
go nie tylko na wyjazd weekendowy, ale réwniez na diuiszy wypoczynek. 45,5% korzystajg-
cych z komercyjnego zakwaterowania zostaje w Dolinie Baryczy na maksymalnie 2 noclegi,
za$ 48,3% zatrzymuje sie w okolicy na pobyt okoto tygodniowy lub przekraczajgcy é nocle-
gdéw. Dodatkowo mozna zauwazy¢, ze z pobytu weekendowego korzystajg przede wszystkim
mtode osoby, z kolei w ogdle z noclegdw rezygnujq najczesciej ankietowani posiadajgcy

wiecej niz 60 lat.
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41,8% 6,5% 6,3%

36-60 lat 46,9% 7,5% £4,6%

Powyzej

60 lat 40,0% 33%  16,7%

0% 20% 4,0% 60% 80% 100%
= Pobyt weekendowy — 2 noclegi Pobyt tygodniowy — 6 noclegow
Powyzej 6 noclegow Nie korzystam

Oferta noclegowa oceniana jest na ogét co najmniej dobrze. Wysokie oceny dotyczq szcze-
golnie standardu, goscinnosci i porzqdku. Relatywnie gorzej, ale nadal bardzo wysoko oce-
niono mozliwos¢ skorzystania z ustug dodatkowych oraz cene. Oceny naniesiono na kolejny

wykres skumulowany.
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Rysunek 27. Ocena bazy noclegowej

Goscinnosci 51,4% 7,9% 0,7%
Porzadku 53,6% 8,6% 0,9%
Standardu 59,5% 3,8% 0,7%
Ustug dodatkowych (np. wypozyczalnia sprzetu
turystycznego, informacja o atrakcjach 30,2% 58,7% 10,0% 1,1%
turystycznych, materiaty informacyjne)
Ceny 30,1% 51,1% 17,6% 1,1%
0,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%
Bardzo dobrze Dobrze Dostatecznie Niedostatecznie

Ocenie poddano réwniez inne elementy zwigzane z ofertq turystyczng, gtdwnie aspekty in-

frastrukturalne. Tutaj rowniez dominowaly oceny co najmniej dobre. Suma odpowiedzi ,bar-

dzo dobrze” i ,dobrze” pozwala wnioskowaé o relatywnie najlepszej ocenie dostepnosci

atrakciji turystycznych (ich rodzajéw i réznorodnosci) — ponad 70% odpowiedzi pozytywnych.

Relatywnie gorzej oceniono przede wszystkim dostepnos$¢ informacii o atrakcjach turystycz-

nych (np. godziny otwarcia, grupy odbiorcoéw, dostepnos¢ dla oséb niepetnosprawnych)

oraz jakos¢/kompleksowose informacii przekazywanej w lokalach gastronomicznych, miej-

scach noclegowych itp.

Tabela 12. Ocena wybranych aspektéw zwigzanych z ofertq turystyczng

Obszar

Dostepnos¢ atrakcji turystycznych (rodzaje atrakcji turystycz-

nych iich réznorodno$¢)

Obecnos¢ informaciji o zasadach zachowania w obszarach

chronionych

Dostepnos¢ informacii o specyfice obszaru Doliny Baryczy
Obecno$¢ miejsc do odpoczynku w poblizu atrakciji turystycz-

nych

Oznakowanie doj$cia do atrakcji turystycznych w terenie

Obecno$¢ parkingdw w poblizu atrakcji turystycznych

Stan techniczny atrakciji turystycznych

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Bardzo
dobrze

12,2%
14,8%
8,1%
11,7%

15,2%
9,4%
12,7%

Dobrze

63,0%

54,2%
60,0%
56,1%

52,2%
57,9%
53,3%

Dosta-
tecznie

17,4%

22,3%
23,2%
22,4%

23,3%
23,7%
23,6%

Niedo-

sta-

tecznie

3,8%

2,2%
3,0%
5,7%

4,7%
4,2%
5,7%

Nie
mam
zdania

3,6%
6,5%
5,7%
4,1%

4,5%
4,8%
4,6%



Bardzo Dosta- | 'Viedo- IS
Obszar Dobrze . sta- mam
dobrze tecznie . .
tecznie zdania
Estetyka (noyvlqzonle do lokalnej architektury miejsc odpo- 9.9% 55,8% 23.0% 6.5% 4.9%
czynku, parkingu)
Jokosc/kompleksowo_s; informaciji przekazngna w lokalach 9.2% 52.3% 23.8% 3.6% 11.1%
gastronomicznych, miejscach noclegowych, itp.
Dostepnos¢ informacii o atrakcjach turystycznych (np. godzi-
ny otwarcia, grupy odbiorcéw, dostepnos$¢ dla osdéb niepet- 9,7% 51,4% 28,5% 5,7% 4,7%

nosprawnych)

Wyniki badania wskazujq, ze niewielu mieszkancéow i turystow korzystato dotychczas z ustug
lokalnych przewodnikéw lub edukatoréw — okoto 5,0% ogétu ankietowanych. Nalezy réwniez
zwrocié uwage na siegajqcy 28,1% odsetek oséb, ktére nie znajq oferty przewodnikow i edu-
katoréow. W tym gronie wyrdzniajg sie szczegdlnie turysci, sposrdd ktérych 32,4% nie zna oma-
wianej oferty. Mozna zatem przypuszczaé, ze ewentualna kampania informacyjna mogtaby

przyczyni¢ sie do wiekszego zainteresowania ofertq.

Rysunek 28. Wykorzystanie ustug przewodnikéw lub edukatoréow

Ogoétem g,0% 66,9% 28,1%
Mieszkan
cy Doliny  4,9% 71,2% 23,9%
Baryczy
Turysci  5,2% 62,5% 32,4%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Korzystatem(am) z ustug przewodnickich Nie korzystatem(am) z ustug przewodnickich

Nie znam oferty

Z ustug przewodnikéw lub edukatoréw korzystato dotychczas wytgcznie 81 respondentow.
Respondentéw tych poproszono o ocene pobytéw z przewodnikiem/edukatorem w kilku
wybranych obszarach. We wszystkich analizowanych obszarach dominowaty oceny co nqj-
mniej dobre. Najlepsze z nich odnotowano w przypadku wiedzy przewodnikéw lub edukato-

row, w tym na temat obszaru oraz danych miejsc i ich specyfiki. Relatywnie gorsze oceny
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zaobserwowano szczegolnie w odniesieniu do korzystania przez przewodnikéw i edukatoréw

ze sprzetu i pomocy (m.in. plansz, nagran, nagtosnienia, materiatéw pomocniczych).

Rysunek 29. Ocena pobytu z przewodnikiem/edukatorem w wybranych obszarach

Wiedzy przewodnikéw lub edukatoréw nt.

0, 0,
obszaru 32,2% S78%

Wiedzy przewodnikéw lub edukatoréw nt.
danego miejsca lub specyfiki danego obszaru w 30,9% 64,2% 4,9%
ktorym sie znajduje

Umiejetnosci dostosowania przekazu informacji

do grupy 27,2% 60,5% 9,9% 2,5%

Atrakcyjnosci przekazywania wiedzy 27,2% 61,7% 8,6% 2,5%
Skutecznosci przekazu (uzyskana wiedza) | 23,5% 65,4% 11,1%

Wykorzystania sprzetu, pomocy (plansz, | 16,0% 60,5% 16,0%  7,4%

nagran, nagtosnienie, materiaty pomocnicze)

0,0% 20,0%  40,0%  60,0% 80,04  100,0%

Bardzo dobrze Dobrze Dostatecznie Niedostatecznie

Niezaleznie od wieku i innych cech demograficznych bardzo wysokie sg odsetki responden-
téw, ktdrzy zamierzajqg Doline Baryczy odwiedzi¢é ponownie w przysztosci. 97,0% ogotu bada-
nych posiada plany ponowienia wizyty, w tym 42,2% przyznato, ze Doline Baryczy odwiedzi
na pewno. Wyniki badania wskazujq, ze obszar ma bardzo duzy potencjat jako miejsce cy-

klicznych wizyt turystycznych. Wiekszo$¢ badanych nie poprzestaje tutaj na jednej wizycie.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 30. Odsetki respondentéw pragnqgcych odwiedzié Doline Baryczy ponownie w celach tury-
stycznych
Ogdtem 42,2% 54,7% 2,8% 0,2%
18-35 lat 43,3% 54,6% 1,9% 0,3%
36-60 lat 42,1% 53,9% 3,7%0,3%
Powyzej 8,8% 8,4% %
60 lat 38,8% 58,4% 2,9%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie

W trakcie badania zidentyfikowano rowniez elementy, ktdérych najoardziej brakowato odwie-

dzajgcym. Kazdy z ankietowanych mogt wymieni¢ dowolng liczbe odpowiedzi. Najczesciej

wskazywane zastrzezenia dotyczyty:

Deficytu restauracii i knajp oferujgcych dobrg kuchnie regionalng — 84 wskazania;

B 8

Deficytu koncertéw, imprez rozrywkowych oraz eventéw - 67 wskazan;

Niedostatku tabliczek informacyjnych, brakdéw w oznakowaniu szlakéw i atrakciji tury-

stycznych - 58 wskazan;

B B A B

wskazan;

(S N R N N R LN N

Deficytu informacji turystycznej/punktéw informacji turystycznej — 40 wskazan;
Niewielkiej liczby wewnetrznych potgczen komunikacyjnych — 28 wskazan;
Deficytu §ciezek rowerowych — 27 wskazan;

Deficytu szlakéw turystycznych, ktére — co wazne — powinny sie czesciej przecinac — 27

Matej liczby miejsc noclegowych o zréznicowanym standardzie - 24 wskazania;
Niewielkiej liczby kgpielisk i basendw - 23 wskazania;

Kapry$nej pogody — 19 wskazan;

Niedostatecznej czystosci, szczegdlnie w lasach i parkach — 19 wskazarh;
Niewielkiej dbatosci o stan atrakcji turystycznych/zabytkow - 19 wskazanh;

Deficytu smazalni ryb - 17 wskazan;

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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M Niedostatku ciekawych materiatdw promocyjnych, np. wydawnictw, ulotek, folderow
- 16 wskazan;

i Braku oferty turystycznej dedykowanej mtodziezy — 15 wskazan;

M Matejliczby parkingdw — 13 wskazan;

M Niewielkiej liczby miejsc odpoczynku, tawek — 10 wskazan.
2.3 Dni Karpia - opinie respondentow

Osobny blok pytan poswiecony zostat Dniom Karpia organizowanym w Dolinie Baryczy rok-
rocznie. Dni Karpia przypadajg na jesieh kazdego roku. Wyniki badania potwierdzajq, ze jest
to impreza powszechnie rozpoznawana. Odsetek wiedzgcych o niej mieszkancéw Doliny Ba-
ryczy siega 96,0%. W przypadku osdb zamieszkatych we Wroctawiu i Ostrowie Wielkopolskim

odsetek ten wynaosi 54,7%.

Rysunek 31. Odsetki respondentéw rozpoznajgcych Dni Karpia — opinie mieszkancéw Doliny Baryczy
i osrodkéw docelowych

Ogotem 82,3% 15,5% 2,2%
Mieszkancy o$rodkow docelowych 54,7% 40,3% 5,0%
Mieszkancy Doliny Baryczy 96,0% 3,2% 0,7%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Tak Nie Nie wiem, trudno powiedzie¢

Do badanych rozpoznajgcych Dni Karpia skierowano kolejne pytania. Przewazajgca czesc
z nich Dni Karpia utozsamia z cyklem wydarzen (68,1%). Wytgcznie 22,7% respondentdw jest

zdania, ze Dni Karpia to wydarzenie jednorazowe.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 32. Specyfika Dni Karpia zdaniem mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych

Ogotem 22,7% 68,1% 9,2%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 27,3% 51,8% 20,9%
Mieszkancy Doliny Baryczy 21,4% 72,7% 5,9%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

To jednorazowewydarzenie To cykl wydarzen Nie wiem, trudno powiedzie¢

Skojarzenia z Dniami Karpia zbadano szczegdtowo, po raz kolejny biorgc pod uwage skoja-
rzenia spontaniczne i wspomagane kafeteriq odpowiedzi. Cztery najpopularniejsze skojarze-
nia z cyklem wydarzen to: imprezy plenerowe i pikniki (44,8% spontanicznie i 69,5% ze wspo-
maganiem), rybne kolacje i degustacje dan (41,6% spontanicznie i 68,3% ze wspomaga-
niem), jarmarki produktéw lokalnych (24,5% spontanicznie i 43,8% ze wspomaganiem) oraz
odlowy, pokazy odiowéw karpia i dni otwarte w gospodarstwach rybackich (24,3% sponta-
nicznie i 52,8% ze wspomaganiem). Najwiecej mieszkancédw Doliny Baryczy brato udziat do-
tychczas w imprezach plenerowych i piknikach (64,8%), jarmarkach produktéw lokalnych
(64,7%) oraz w rybnych kolacjach/degustacjach danh (57,9%). Z kolei mieszkahcy o$rodkdw
docelowych wrzieli udziat do tej pory przede wszystkim w: jarmarkach produktéw lokalnych
(32,3%), zawodach i rajdach (29,6%) oraz imprezach plenerowych i piknikach (26,8%). Naj-
wiecej zainteresowanych wzieciem udziatu w przysztosci odnotowano w przypadku respon-
dentdw chetnych do udziatu w: imprezach plenerowych i piknikach (82,1% oséb z Doliny Ba-
ryczy i 73,2% mieszkancdw osrodkdw docelowych), jarmarkach produktdw lokalnych (80,2%
i 83,9%). Duzq popularnoscig wérdéd mieszkancdw powinny sie w przysztosci cieszy¢ réwniez
rybne kolacje i degustacje dan (78,4% zainteresowanych wzieciem udziatu), a w przypadku
mieszkancow osrodkdw docelowych przede wszystkim pokazy filmowe (75,0% zainteresowa-
nych wzieciem udziatu), odtowy i pokazy odtowdw, dni otwarte w gospodarstwach rybac-
kich (64,9%) oraz rybne kolacje i degustacje dan (64.2%). W zwigzku z tym te wtasnie imprezy
powinno sie promowaé w sposdb szczegdlny w okreslonych grupach odbiorcéw, aby przy-
ciggng¢ maksymalnie liczng grupe odwiedzajgcych. Szczegdtowe zestawienie wynikéw

Znajduje sie w kolejnej tabeli.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Tabela 13. Dni Karpia - skojarzenia i popularnosé wsréod mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw doce-
lowych

SKOJARZENIA SPONTANICZNE SKOJARZENIA WSPOMAGANE
Mieszkahcy  Mieszkahcy Mieszkahcy  Mieszkahcy
Impreza Doliny Bary- oérodkow Ogdétem Impreza Doliny Bary- oérodkow Ogdétem

czy docelowych czy docelowych

Imprezy plene- L] 7Tl
prezy plen 49,7% 27,3% 44,8% plenerowy- 74,7% 50,9% 69,5%

rowe/pikniki A .
mi/piknikami

1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 64,8% 26,8% 58,7%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?

TAK 82,1% 73,2% 80,6%
Rybne kola- izgg:'
cje/degusta 43,8% 33,6% 41,6% ) 1 70,4% 60,9% 68,3%
cie dan mlldegust’ac
! jami dan

1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 57,9% 17,9% 50,0%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?

TAK 78,4% 64,2% 75,6%
Jarmarki Jarmarkami
produktéw 26,5% 17,3% 24,5% produktéw 48,2% 28,2% 43,8%
lokalnych lokalnych

1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 64,7% 32,3% 60,1%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztosci?

TAK 80,2% 83,9% 80,7%
Odtowy i Odtowami i
pokazy pokazami
odtowdw odtowdw
karpi/dni 26,5% 16,4% 24,3% karpi/dniami 58,2% 33,6% 52,8%
otwarte w otwartymi w
gospodar- gospodar-
stwach stwach
rybackich rybackich

1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 44.7% 18,9% 41,1%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przyszto$ci?

TAK 72,6% 64,9% 71,5%
. Zawodami i
Zgwody ! rajdami
rajdy ( za- (zawody
s A wedkarskie,
karskie, rajdy :
rowerowe o7 [
C 16,2% 8,2% 14,5% rowe, sptywy 47,2% 24,5% 42,2%
SRy e kajakowe
Ko, pEs spacery z
sayaldier kijkami
mi, imprezy imprez;l/
konne) konne)

1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

TAK 41,5% 29,6% 40,0%

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Impreza

SKOJARZENIA SPONTANICZNE

Mieszkancy
Doliny Bary-
czy

Mieszkancy
osrodkéw

docelowych

Ogdtem

Impreza

SKOJARZENIA WSPOMAGANE
Mieszkahcy  Mieszkahcy
Doliny Bary- osrodkdw

czy

docelowych

Ogdtem

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztoscie

Wydarzenia

edukacyj-

ne/konkursy

wiedzy

11,6%

4,5%

10,0%

TAK

Wydarze-
niami edu-
kacyjny-
mi/konkursa
mi wiedzy

61,8%

26,8%

48,2%

9,1%

1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

TAK

36,5%

10,0%

60,0%

22,9%

34,2%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przyszto$ci?

TAK 71,2% 40,0% 68,4%
Pokazy 8,5% 4,5% 7,6% Pokazami 21,1% 10,9% 18,9%
filmowe filmowymi
1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?
TAK 31,7% 25,0% 30,9%

2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w przysztoscie

TAK 69,5% 75,0% 70,2%
Respondenci do Dni Karpia przypisali wybrane przymiotniki najlepiej charakteryzujgce oma-
wiane wydarzenia. Zdaniem badanych Dni Karpia sq przede wszystkim ciekawe (42,8% ogdtu
wskazan), atrakcyjne (41,8%) oraz smaczne (28,1%). Mniej niz 10,0% ankietowanych uwaza
Dni Karpia za tanie (8,6%), zaskakujgce (6,4%), nieznane (5,6%) oraz nudne (2,4%). Ankieto-
wani wskazujgcy odpowiedz ,,inne”, mieli na mysli najczesciej przymiotnik zdrowe (2 wskaza-

nia). Pozostate odpowiedzi nie powtarzaty sie w opiniach badanych.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 33. Przymiotniki najlepiej opisujgce Dni Karpia zdaniem mieszkancéw Doliny Baryczy i osrod-

koéw docelowych

Ciekawe

Atrakcyjne

Smaczne

Dobrze zorganizowane

Tradycyjne

Rozwojowe

Edukacyjne

Pomystowe

R6znorodne

Drogie

Zachecajace do wspdtpracy

Tanie

Zaskakujace

Nieznane

Nudne

Inne

m Ogdtem

I 42,8%

_mo
46,4%
I £,1,8%
0,

—
43,6%

I 28,1%
" 22,7%%
e 29,6%

e 18,5%
" 10,0%
o 20,9%

m— 155
w210 6%
E— 18,3%

— 12,7
et 19,8%

%%14,9%
o 16,8%

° 12,9%

u Mieszkancy osrodkéw docelowych

£40,0%

60,0%

80,0% 100,0%

u Mieszkancy Doliny Baryczy

Mieszkancy Doliny Baryczy po raz pierwszy dowiedzieli sie o Dniach Karpia przede wszystkim

z plakatéw i ulotek (52,1%) oraz informacji w prasie lokalnej (27,8%). Z kolei dla mieszkahcow

oSrodkdw docelowych gtéwnymi zrédtami informacii byty telewizija regionalna i lokalna

(34,5%) oraz rodzina/znajomi (25,5%). Wyniki badania potwierdzajqg, ze jedynie okoto 11,4%

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badanh.
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ankietowanych dowiedziato sie o Dniach Karpia za posrednictwem dedykowanej im strony
internetowej. Omawiane informacje znajdujqg sie na kolejnym rysunku.

Rysunek 34. irédta informacji nt. Dni Karpia — opinie mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelo-
wych

I 44,6%
Plakaty, ulotki | 18,2% f
52,1%

. . . 000 | 26/5%
Informacja w prasie lokalnej | 21'8d08°/
27,8%

. ., | 21,9%
Rodzina/znajomi | 256;%
20,9%

. . s 18,9%
telewizja regionalna, lokalna ﬁ 34,5%
124,4%

_— 7%
Mieszkancy Obszaru |l 6,4%47 ’
17,0%

Banery |M™z,5%

. . B 11,4%
Internet, strona www.dnikarpia.barycz.pl | 1%,/5%
10,3%6

Radio M 4,5%

0,0%  20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

mOgétem  mMieszkancy osrodkéw docelowych Mieszkarcy Doliny Baryczy

Respondenci ocenili nastepnie kampanie promocyjng Dni Karpia. Wedtug ogdtu badanych
jest ona przede wszystkim rozpoznawalna (49,8% ogdtu wskazan) i czytelna (36,3%). Niemniegj
zwraca uwage niewielki odsetek mieszkancéw osrodkéw docelowych twierdzgcych, ze
kampania jest kolorowa (8,2%) oraz wzglednie duzy ich odsetek przekonany o matej wi-
docznosci kampanii (35,5%). Wyniki badania wskazujg zatem, ze dziatania promocyjne adre-
sowane do mieszkancédw Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego powinny zosta¢ gruntownie
zweryfikowane w aspekcie sity przyciggania. Ponadto, respondenci wskazujgcy odpowiedz
+inna”, przypisywali kampanii najczedciej cechy takie, jak: ciekawa, interesujgca i atrakcyjna

(po 3 wskazania). Omawiane odpowiedz zestawiono ze sobqg na ponizszym rysunku.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 35. Ocena kampanii promocyjnej dotyczqgcej Dni Karpia — opinie mieszkancéw Doliny Baryczy
i osrodkéw docelowych

49,8%

Rozpoznawalna 34,5%

54,1%
6,3%
Czytelna 2Z,5% 337
39,7%
24,7%
Kolorowa 2% w77
29,4%
. 18,5%
Mato widoczna 35,5%
3,7%
I 1,2%
Chaotyczna | 0,0%
1,5%
2%
Inna 16,4%
7,2%
0,0% 20,0% £40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

mOgotem  m Mieszkancy osrodkéw docelowych  m Mieszkancy Doliny Baryczy

Kolejne pytania skierowano wytgcznie do osdb, ktdre w przesztosci zakupity juz karpia opa-
trzonego znakiem Dolina Baryczy Poleca. Wyniki badania potwierdzajq, ze respondenci zde-
cydowanie najczesciej kupujq karpia swiezego i zaopatrujqg sie w niego w Dolinie Baryczy
(83,5% badanych dokonujgcych zakupdw karpia wskazato takg odpowiedz). Wirdd miesz-
kancoéw Doliny Baryczy doS¢ popularne sg rowniez karpie wedzone (33,1%) oraz dania z kar-
pia (23,0%). Z kolei duzy odsetek mieszkancédw Wroctawia i Ostrowa Wielkopolskiego nabywa
karpia $wiezego, ale kupowanego poza Doling Baryczy (39,3%). Petne zestawienie odpowie-

dzi zobrazowano ponizej.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 36. Najczestsze formy zakupu karpia opatrzonego znakiem Dolina Baryczy Poleca - opinie

%) o
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mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych

Karp swiezy zakupiony w Dolinie Baryczy

Karp wedzony zakupiony w Dolinie
Baryczy

Danie z karpia w Dolinie Baryczy

Karp $wiezy zakupiony poza Doling
Baryczy

Przetwory z karpia (stoiczki)

Ztowitem(am) karpia na jednym ztowisk
w Dolinie Baryczy

Karp wedzony zakupiony poza Doling
Baryczy

W innej formie

0,0%

mOgotem  mMieszkancy osrodkow docelowych

Mieszkancy Doliny Baryczy rybe kupujq najczesciej bezposrednio na towisku lub w hodowli
(58.8% dokonujgcych zakupu karpia), rzadziej w lokalnym podmiocie gastronomicznym np.
w smazalni (35,1%) lub w sklepie (28,4%). I kolei mieszkancy osrodkéw docelowych — co zro-
zumiate - wybierajg najczesciej karpia ze sklepu (50,0%), rzadziej zaopatrujq sie w niego

hodowli (46,4%) lub w lokalnym punkcie gastronomicznym

bezpoérednio na towisku lub w

e %
,770

87,8%
F 29,0%
7,1%

331%

— o
10,7%

23,0%

= 11,9%

6,8%

39,3%

20,0% 40,0% 60,0% 80,0%

Mieszkarcy Doliny Baryczy

(21,4%). Omawiane dane zilustrowano ponizej.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 37. Miejsce zakupu karpia — opinie mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych

56,8%
Na towisku/w hodowli 46,4%

58,8%
%
W lokalnym podmiocie gastronomicznym 0/33,0 6
np. w smazalni 21,4%
351%
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0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

m Ogotem  m/Mieszkancy osrodkow docelowych Mieszkancy Doliny Baryczy

Konsumenci karpia ze zrozumieniem odnoszq sie do jego wyziszej ceny zwiqgzanej z trzyletnim
okresem hodowli. Na cene odpowiednig w stosunku do jakosci wskazato 79,5% konsumen-
téw, w tym 77,0% mieszkancoéw Doliny Baryczy i 92,9% osdb zamieszkatych w osrodkach do-
celowych. Cene za zbyt wysokg uznato wytgcznie 19,3% konsumentow, w tym 21,6% miesz-
kancdéw Doliny Baryczy i 7,1% ankietowanych z drugiej omawianej grupy. Pozostali twierdzili,

ze cena karpia jest zbyt niska w relacji do jakosci ryby.

Wyniki badania jednoznacznie wskazujg na bardzo wysokqg swiadomosé badanych na temat
waloréow produkciji lokalnego karpia, ktére przyczyniajg sie do zachowania unikatowych
wartosci Doliny Baryczy. Blisko 86,0% og6tu konsumentéw karpia wskazato, ze posiadajg wie-
dze o tym aspekcie produkcji. Co wazne, podobne odsetki tej grupy osdb zidentyfikowano

w obu badanych podgrupach. Szczegdtowe zestawienie przedstawiono ponizej.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

73



Rysunek 38. Wiedza mieszkancéw Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych o tym, ze produkcja karpia
przyczynia sie do zachowania unikatowych wartosci Doliny Baryczy

Ogotem 53,4% 32,4% 9,1% 5,1%
Mieszkancy os$rodkow docelowych 50,0% 35,7% 10,7% 3,6%
Mieszkancy Doliny Baryczy 54,1% 31,8% 8,8% 5,4%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0% 100,0%

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie

Dni Karpia od strony fréjsektorowej wspdtpracy zanalizowano na podstawie wywiaddw zreali-
zowanych z aktorami zaangazowanymi w dziatalno$¢ stowarzyszenia. Badanie to dostarczyto
informaciji nt. jakosci wspotpracy Stowarzyszenia z przedstawicielami ankietowanych podmio-
téw, w ramach organizacji i promociji Dni Karpia. 45% aktoréow zaangazowanych w dziatal-
nosé Stowarzyszenia jest w petni zadowolonych z jakosci wspdtpracy przy okazji Dni Karpia
i nie dostrzega elementéw wymagajgcych poprawy. Wypowiedzi pozostatych rozméwcodw
réznity sie miedzy sobq i hie mozna sprowadzi¢ ich do wspdlnego mianownika wskazujgc na

poglgdy dominujgce. Ponizsze kwestie podnoszone byty przez pojedyncze osoby:

e Konieczno$¢ dopracowania strony internetowej Dni Karpia oraz wyglgdu kalendarza
imprez - nie sprecyzowano jednak na czym omawiana poprawa powinna polegad;

e Dotrzymywanie termindw odnoszgcych sie do wspdtpracy i planowanie z wyprzedze-
niem;

e Podjecie dziatan wzmagajgcych zaangazowanie rybakédw w organizacje cyklu im-
prez;

e Wiqgczenie wszystkich gmin w organizacje Dni Karpia;

e Poprawienie czytelnosci materiatéw promocyjnych wydawanych z okazji Dni Karpia;

e Poprawienie komunikacji miedzy zaangazowanymi we wspdtprace podmiotami - spo-

tkania informacyjne w poszczegd6inych gminach.

W toku badania wskazano rowniez elementy, o ktdre nalezatoby rozszerzyé wspdtprace

w ramach organizacji i promocji Dni Karpia. Nie wszyscy respondenci pofrafili je wskazac.
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Poszczegdlne elementy wskazywane byty najczescie] przez pojedyncze osoby. Tylko dwie
odpowiedzi wskazane zostaty przez wiecej niz jedng osobe. Pierwsza z nich dotyczyta ko-
niecznosci wyprowadzenia Dni Karpia réwniez poza region. Wydaje sie, ze warto rozwazyé
koncepcije poszerzania objazdowych matych Dni Karpia, ktére zawitaty juz do Wroctawia,
a mogtyby do kolejnych lokalizacii, jak Ostréw Wielkopolski, Kalisz i Leszno z czesci wielkopol-
skiej. Drugg kwestig, ktéra powtdrzyta sie w wypowiedziach badanych byta cheé zwiekszenia
liczby wydarzen kulturalnych w ramach Dni Karpia. Pozostali, pojedynczy rozméwcy wskazy-
wali na: szersze wtgczenie oferty przewodnikdw i Centréw Edukacii Ekologicznej, poprawienie
kontaktu z mediami posiadajgcymi ogromne mozliwosci promocii imprezy, rozwazenie rozpo-
czecia Dni Karpia juz w sierpniu, uruchomienie wypozyczalni rowerdw dla odwiedzajgcych
Dni Karpia, podjecie proby zebrania dobrych praktyk stosowanych w odniesieniu do Dni Kar-
pia w poszczegdlinych instytucjach i gminach, aby staty sie inspiracjg dla pozostatych fak-

tycznych i potencjalnych organizatoréw Dni Karpia.

2.4 Tréjsektorowa wspoétpraca na rzecz obszaru

Tréjsektorowq wspdtprace, nie tylko przy okazji Dnia Karpia, warto przedstawi¢ szerzej. W ba-
daniu jakosciowym uczestniczyto 45 respondentdw, w tym organizatorzy wydarzen, przed-
stawiciele podmiotdw prywatnych, spotecznych i publicznych. Rekrutacje uczestnikéw ba-
dania przeprowadzono wérdd oséb i podmiotdw wskazanych przez Zamawiajgcego.
W badaniu uczestniczyli przedstawiciele sektora publicznego, spotecznego i prywatnego,
dzieki czemu zebrano szerokie spekirum opinii. W gronie respondentdw znaleZli sie wysocy
urzednicy samorzgdowi, specjalisci zatrudnieni w administraciji publicznej, przedstawiciele
instytucji kultury, dziatacze spoteczni oraz lokalni przedsiebiorcy prowadzgcy dziatalnos$é
zwiqzang z przyrodniczymi walorami Doliny Baryczy (np. przewodnicy, organizatorzy wyda-
rzehn rekreacyjnych i kulturalnych). Zdecydowana wiekszo$¢ respondentdw czynnie dziata
w strukturach Stowarzyszenia Partnerstwo dla Doliny Baryczy lub wspdtpracuje z nim z pozycji
podmiotu publicznego bqdz prywatnego (np. urzedu gminy, samorzgdowej instytucji kultury
lub posiadacza znaku Dolina Baryczy Poleca). Do uczestnictwa w badaniu zaproszono row-
niez przedstawicieli Lokalnej Grupy Dziatania i Lokalnej Grupy Rybackiej funkcjonujgcych

w ramach Stowarzyszenia.

Uzupetnieniem powyzej opisanego pomiaru byto badanie aktoréw zaangazowanych w dzia-
talno$¢ Stowarzyszenia ,Partnerstwo dla Doliny Baryczy”, ktére zrealizowano na prébie 38
o0sdb. Wiérdd rozmdowcdw znaleZli sie przedstawiciele jednostek samorzgdu terytorialnego

(gtéwnie urzeddw poszczegdinych gmin wspdttworzgcych Doline Baryczy), cztonkowie rady
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Lokalnej Grupy Dziatania i organdw Lokalnej Grupy Rybackie], reprezentacji sektora spotecz-
nego (stowarzyszenia, fundacje), organizatorzy wydarzeh kulturalnych. Prébe uzupetnili lokalni
przedsiebiorcy stale wtgczajgcy sie w dziatalno$¢ Stowarzyszenia, Lokalnej Grypy Dziatania
oraz Lokalnej Grupy Rybackiej. Do badania zaproszono osoby kierujgce wyzej wymienionymi
organami i specjalistow. Wérdd badanych znalezli sie zatem: prezesi, wtasciciele podmiotdw
gospodarczych, dyrektorzy w sektorze publicznym, kierownicy dziatdw, specjalisci do spraw

szeroko pojetego marketingu, przewodniczgcy organdw, czy sekretarze zarzqdu.

Merytoryczna cze$¢ badania rozpoczeta sie od préby okreslenia stanu lokalnej wspdtpracy
miedzysektorowej w odniesieniu do rozwoju obszaru Doliny Baryczy. Na wzrost rozpoznawal-
nosci i promocje obszaru Doliny Baryczy — zdaniem rozméwcoéw - wptyw majg zaréwno pod-
mioty sektora publicznego i spotecznego, jak réwniez lokalni przedsiebiorcy zrzeszeni pod
szyldem Dolina Baryczy Poleca. Wspdtpraca skoncentrowana jest na wypracowaniu lokalnej
marki. Jak podkreslali respondenci, wiele juz w tej kwestii udato sie osiggnac. Na przestrzeni
lat bardzo zmienit sie wizerunek Doliny Baryczy. Przede wszystkim jest on aktualnie spdjny i wy-
jatkowy w skali regionu, a nawet kraju. Dolina Baryczy z miejsca nieznanego przeistoczyta sie
w rozpoznawalng destynacje turystycznq, w lokalizacje kojarzong z naturalnymi produktami,
sieciq Sciezek rowerowych i konnych, szlakéw kajakowych oraz z cyklicznymi imprezami te-
matycznymi. Naturalnos¢ Doliny Baryczy znakomicie podkresla przynalezno$¢ do obszaru
Natura 2000. Wspdtpraca miedzysektorowa przebiega takze w dziedzinie edukacji. Efektem
jest tutaj przede wszystkim Osrodek Edukacii Ekologicznej, z ktérego oferty korzystajg m.in.
szkoty. Oferte Osrodka dopetniajg prywatne podmioty zrzeszone pod Znakiem Dolina Baryczy
Poleca, ktére przedmiotem swojej dziatalnosci uczynity zajecia edukacyjno-poznawcze, de-
dykowane przede wszystkim najmtodszym. Nalezy podkresli¢, ze wspdtpraca pomiedzy sekto-
rami publicznym i pozarzgdowym stale sie wzmaga, a jej ramy frwale wyznaczajqg przepisy
Ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie. Koordynatorem wspoétpracy jest
Stowarzyszenie. Wyniki badania wskazujq, ze jego dzialalnosé ma zasadnicze znaczenie dla

powodzenia tréjsektorowej kooperaciji.

-Wspotpraca przebiega coraz lepiej, gtdwnie organizacje pozarzgdowe petnig tu role, naj-
wiekszg role petni Partnerstwo, ktdre jakby scala i koordynuje wspotprace tych wszystkich
podmiotéw. Organizacje pozarzgdowe coraz prezniej dziatajq tutaj na naszym obszarze |...).

[przedstawiciel sektora publicznego]

-Na pewno przez dostepnos¢ funduszy za posrednictwem Partnerstwa dla Doliny Baryczy ta
wspotpraca dosé szeroko sie rozwineta. Z tego wzgledu, ze dotychczas samorzqdy dziataty

na wtasnq reke, a przez takiego koordynatora, jakim jest Stowarzyszenie, zostata utworzona
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baza przedsiebiorcdw, z ktdrej mozemy korzystac przy wszelakich imprezach. Wiemy juz do
kogo sie zwracad, kto co robi, gdzie robi, takze wczesniej ta wspotpraca troszeczke btqdzita,
bo tak naprawde nie byto wiadomo do kogo sie zwracac. A tutaj tak naprawde stowarzy-
szenie nakierowato samorzgdy.

[przedstawiciel sektora publicznego]

W ramach dziatan nakierowanych na wzrost rozpoznawalnosci znaku Dolina Baryczy Poleca,
oferty zwigzanej z regionem oraz promocji jego walordéw przyrodniczych i smakowych aktorzy
zaangazowani w dziatalno$¢ stowarzyszenia kooperacje nawigzujg z wiecej niz jednym pod-
miotem réwnoczesnie. Kooperacja najczesciej przyjmuje charakter czterostronny, nieco rza-
dziej tréjstronny. Dwustronng wspdtprace spotyka sie bardzo rzadko. Ogdtem kooperacja

nawigzywana jest przede wszystkim z:

e Reprezentantami trzeciego sektora, gtéwnie stowarzyszeniami i fundacjami - na
wspodtprace z réznymi podmiotami tego sektora wskazano 38 razy, w tym zdecydo-
wanie najczesciej na Stowarzyszenie Partnerstwo dla Doliny Baryczy — 15 razy.

e Samorzgdami powiatu, gmin iich jednostkami pomocniczymi — wskazano 27 razy.

e Podmiotami gospodarczymi, w tym przede wszystkim posiadajgcymi znak Dolina Ba-
ryczy Poleca - wskazano 27 razy.

e Instyfucjamii osrodkami kultury — wskazano 10 razy.

e Szkotami - wskazano 4 razy.

¢ Mediami lokalnymi i ogélnopolskimi — wskazano 3 razy.

Analiza odpowiedzi wskazuje, ze na etapie realizacji badania (grudzieh 2014 roku) w miedzy-
sektorowqg wspdtprace na rzecz Systemu Dolina Baryczy Poleca z rzadka wtgczano szkoty.
Sytuacje na tym polu zmieni¢ ma projekt ,,Edukacja dla Doliny Baryczy”, ktéry poprzez np.
rozdysponowywanie pomiedzy szkoty materiatdw dydaktycznych i scenariuszy zajeé, czynnie

witgczy¢ ma placdwki odwiatowe w tréjsektorowe dziatania na rzecz obszaru.

Wyniki badania potwierdzajq, ze najczestszym inicjatorem wspoétpracy miedzysektorowej na
rzecz Systemu Dolina Baryczy Poleca jest sektor pozarzgdowy, w tym gtdwnie Stowarzyszenie
Partnerstwo dla Doliny Baryczy. Niemniej, wielu ankietowanych w roli inicjatoréw niektérych
dziatan widziato réwniez samorzgd i jego jednostki pomocnicze (sotectwa) oraz przedsiebior-
cow. Aktywnosc¢ sotectw i przedsiebiorcdw to owoc pracy aktywizujgcej lokalne spotecznosci
wykonywanej przez Stowarzyszenie. Bardzo nieliczne byty opinie uznajgce za inicjatora
wspdtpracy na rzecz Systemu samorzutnie dziatajgcych mieszkancodw, szkoty i placdwki

oSwiatowe, czy tez instytucje kultury. Analiza odpowiedzi daje réwniez obraz dziatan czesto
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inicjowanych wspdlnie, przez wiecej niz jedng instytucje jednoczeénie. Uznaé nalezy to za

dobry znak potwierdzajgcy efektywnose tréjsektorowosci.

Dalsza cze$¢ badania postuzyta uszczegdtowieniu opisu wspdtpracy z podmiotami réznych
sektorow. W pierwszej kolejnosci odniesiono sie do budowania wizerunku Doliny Baryczy we-
spdt z lokalnymi przedsiebiorcami. Stowarzyszenie daje marke, a przedsiebiorca oferujgc
markowy produkt/ustuge przyczynia sie do promocji Doliny Baryczy wsréd konsumentéw, na
czym korzysta gmina, obszar i on sam - tak na podstawie odpowiedzi ankietowanych mozna
najkrécej opisaé schemat wzajemnych powigzan. System Dolina Baryczy Poleca miat ofiaro-
wac lokalnym producentom i ustugodawcom tozsamose i spdjny wizerunek. Wyniki badania
wskazujq, ze przedsiewziecie sie powiodto, a lokalni przedsiebiorcy zrzeszeni pod znakiem
Dolina Baryczy Poleca sg powigzani z regionem, takze w swiadomosci turystow i konsumen-
téw. Podkredlajg to opinie czesci rozmdwcdw sugerujgce, ze dzi§ juz niewyobrazalna jest
promocja Doliny Baryczy bez udziatu sektora prywatnego utozsamianego z lokalnym bizne-
sem. Do wymiernych efektow kooperacji uczestnicy badania zaliczyli przede wszystkim wzrost
liczby turystéow, zwiekszajagcq sie popularnosé certyfikatu, zaktywizowanie obszaréw wiej-
skich, kreacje nowych pomystow i rozwdj sektora przedsiebiorstw. Za rozwojem tym postepu-
je rosngca Swiadomos¢ spoteczna - faktyczni i potencjalni przedsiebiorcy dostrzegaja, ze
w Dolinie Baryczy tez moze sie udacé, ze mozna tu zarabiaé, stgd wchodzi¢ na nowe rynki i tu

inwestowac z myslg o przysztosci firmy.

-Przede wszystkim z tego co widze obecnie, to ludzie bardzo sie zmienili dzieki LGR. Otrzymujqg
oni od nas dofinansowania, poprzez tutejsze Stowarzyszenie, mogq rozwijac¢ swoje
gospodarstwa. Przez to tez widac jak rozbudowujqg swoje gospodarstwa i sq atfrakcjqg dla
turysty, np. majq swojq smazalnie ryb, niektorzy sq jeszcze w trakcie budowy i to bedzie juz
lada moment widoczne. Sg mate hoteliki, w ktérych oczywiscie mozna przenocowac na tym
terenie. Takze sq atrakcje wokoft tych stawow i kazdy moze z tego korzystac.

[przedstawiciel sektora publicznego]

-My jako samorzqdowcy powinniSmy dziatac i rozwija¢ powstawanie nowych miejsc pracy.
(...) Uwazam, ze tutqj jest najbardziej zauwazalna ta wspdtoraca, poniewaz w tej kwestii,
przedsiebiorcy (jezeli majq produkty) czujq, ze to co wykonujg daje im wymierne efekty. To
rowniez jest jakis optymizm, jesli chodzi o zatrudnienie, o rozwdj. Jest wieksza pewnos¢ w in-
westowaniu w pewne rzeczy. Jest tak, ze to sie nakreca. Z tego co dzisiaj widziatem spdtka
Stawy Milickie kupita samochdd do przewozenia ryb, a to powoduje, ze oni widzg w tym swo-
im dziataniu przyszte przychody. Najwazniejsze jest to, zeby by¢ zadowolonym. Zeby mieszkad

w tym regionie, trzeba miec prace, trzeba miec¢ dochody i satysfakcje z tego co sie robi itd.
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To sie tqczy jednak, bo nie mozna powiedzied, ze wycinkowo mozna zrobi¢ jednqg rzecz. To
jednak sie przektada na to, ze my préobujemy zrobic¢ réwniez dziatania okoto turystyczne, baze
noclegowq. Powstajqg kolejne elementy, np. ktos wynajmuje u nas kawatek placu, aby kilka
dni zaistniec. Jezeli zas chodzi o przeszkody to sq widoczne, jezeli chodzi o otwartosé, czasami
jest taka sytuacja, ze przedsiebiorcy chcieliby w catosci wptywacé na pewne rzeczy. Wydaje
mi sie, ze jest im trudno sie dzieli¢ z kims, zeby cos wspdlnie zorganizowad. To jest trudne. Bar-
dziej widze, jezeli chodzi o organizacje czegos, ze wolgq sami, nie chcq sie dzieli¢ odpowie-
dzialnosciq, réwniez korzysciami. Ale wydaje mi sie, ze nie jest to bardzo duza przeszkoda.

[przedstawiciel sektora publicznego]

Wspdtpraca z przedsiebiorcami — zdaniem badanych - nie napotyka istotnych przeszkéd.
Jeili sie one jednak pojawiajq, witedy zwigzane sg najczesciej z brakiem Swiadomosci przed-
siebiorcow w zakresie wielostronnych korzysci. Niektdrzy z nich nie widzgc mocnej gwaranciji
zysku, nie sg skorzy do nawigzania wspotpracy, czasem bowiem wigze sie ona z zainwesto-
waniem pewnych srodkdw zanim zacznie odczuwacd sie korzysci. Pewnq przeszkodg mogg
by¢ rowniez biurokratyczne obwarowania wspdtpracy, jednak one wskazywane byty zdecy-

dowanie rzadziej.

Doline Baryczy wyrdznia powazny wptyw podmiotdw spotecznych na budowanie wizerunku
obszaru. Respondenci byli zgodni - rola Stowarzyszenia Partnerstwo dla Doliny Baryczy jest
tutaj nieoceniona. Stowarzyszenie nie jest biernym realizatorem zadan, ktére mogtby powie-
rzaé mu samorzqd, jest raczej gtdwnym inicjatorem, kreatorem nowych pomystéw. Zdaniem
rozmdwcow Stowarzyszenie dziata preznie, wstuchuje sie w potrzeby mieszkancdw i miato
decydujgcy wptyw na wykreowanie obecnej marki — marki obszaru, ktéra nierzadko jest sta-
wiana jako wzo6r w skali kraju. Zauwazono organizowany przez Partnerstwo Konkurs na Najak-
tywniejsze Sotectwo. Dzieki tej i podobnym inicjatywom w Dolinie Baryczy obserwowany jest
wzrost aktywnosci mieszkancow, popularyzuje sie moda na dzialalnosé spoteczng, miesz-
kancy dostrzegajg swoéj wplyw na najblizsze otoczenie i kierunek rozwoju gminy, poznajg
takze walory Doliny Baryczy i stajg sie dumnymi ambasadorami obszaru. Na terenie Doliny
Baryczy dziata réwniez szereg mniejszych organizacji pozarzgdowych i stowarzyszehh oraz ak-
tywnych grup mieszkancéw. Do nich skierowana jest inicjatywa Dziataj Lokalnie, ktérej role
réwniez podkreslono w trakcie badan. Wspdtpraca z organizacjami spotecznymi nie napoty-
ka trudnosci — taki wniosek mozna postawi¢ na podstawie analizy wypowiedzi uczestnikdw
badania. Wskazano tylko, ze to Partnerstwo bierze na siebie gtéwny ciezar obstugi aktywno-
sci mieszkancdw i mniejszych podmiotdw, brakuje tutaj by¢ moze wiekszego zaangazowania

samorzgdu.
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-Zatozeniem byto poprawienie tego wizerunku. Partnerstwo powstato, bo byfo na nie zapo-
trzebowanie. (...) Ja mam sentyment do programu ,Dziataj Lokalnie”, bo to sq faktycznie
programy dla takich rozwijajgcych sie mtodych organizacji i bardzo waznq rzeczq jest tez to,
co sie zdarzyto, ze wylegajq sie jak grzyby po deszczu organizacje stworzone jakby na bazie
tych juz aktywnych. To jest bardzo wazny element aktywizacji, czyli te aktywne sotectwa, lu-
dzie, ktérzy mieszkajg na wsiach, mieli jakby szanse pokazania swojej pracy, a my znowu
mamy satysfakcje, ze udato nam sie jakby zachecic¢ ich do tego, ze z jednej strony majq swo-
je sotectwa, a z drugiej strony mogq utworzy¢ jakqs organizacje, ktéra pozwoli im nie tylko
siegac po srodki, bo to jest jedna rzecz, ale réwniez jakby formalnie dziata¢ na rzecz tej wsi.
To faktycznie fajnie sie pokazuje, jest to jednym z wazniejszych kryteribw oceny tych aktyw-
nych sotectw, wtasnie to, ze dziatajg w ramach organizacji. Mysle, ze na tym terenie jest to
istotne. Tutaj nalezy podkresli¢c duze wsparcie ze strony Partnerstwa, bo to nie tylko konkurs,
ale wtasnie rowniez wszelkiego rodzaju warsztaty, wyjazdy, na ktdrych ci ludzie mogqg pozna-
wac sie.

[przedstawiciel sektora spotecznego]

Wyniki badania wskazujg na bardzo dobrg ocene dzialalnosci Stowarzyszenia w obszarze
promociji Doliny Baryczy oraz organizowania lokalnych wydarzen. Doceniono w szczegdélno-
sci role Partnerstwa jako koordynatora dtugofalowych dziatan promocyjnych oraz koordyna-
tora najwiekszych imprez promocyjnych, w tym szczegdlnie Dni Karpia. W odniesieniu do Sto-
warzyszenia padaty okreslenia: aktywne, przedsiebiorcze, zaangazowane, posiadajgce
kompetentne kierownictwo. Targi, jarmarki i organizacja imprez tematycznych znaczqgco
przyczynity sie do wzrostu rozpoznawalnosci oferty zwigzanej z regionem oraz jego waloréow
przyrodniczych, czy smakowych (w przypadku wspomnianych Dni Karpia). Zdaniem uczest-
nikdw badania dziatania promocyjne poswiecone Dolinie Baryczy docierajg do potencjal-
nych turystéw. Po stronie elementdw wymagajgcych poprawy zwrdécono uwage wytgcznie
na trzy aspekty. Pierwszym z nich jest czestsza aktualizacja stron internetowych zwigzanych
z promocjq Doliny Baryczy. Drugim szersza dostepnosé ustug i produktéw spod znaku Dolina
Baryczy Poleca dla mieszkancéw obszaru (znizki, punkty sprzedazy). Trzecim - czesciej
wskazywanym — aspekiem jest poczucie zwigzane z czesciowq marginalizacja wielkopolskiej
czesci Doliny Baryczy. Dolina Baryczy kojarzona jest — zdaniem niektérych rozmoéwcoéw z Wiel-
kopolski — przede wszystkim z Dolnym Slgskiem. Réwniez ulokowanie siedziby Stowarzyszenia
w wojewddztwie dolnoslgskim generuje pewne problemy natury organizacyjnej, ktérym moz-
na bytoby zaradzi¢ uruchamiajgc biuro ferenowe/oddziat w jednej z wielkopolskich gmin.

Problem ten omawiat szerzej jeden z ankietowanych.
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-Wspotpracujemy ze stowarzyszeniem, jestesmy jego cztonkami, wspdtpraca przebiega do-
brze, czasami Smiejemy sie, ze nawet tego za duzo, bardzo duzo materiatdw informacyjnych
jest rozdawanych (np. z okazji Dni Karpia). Wspdtpraca jest potrzebna, na pewno nie wystqg-
pimy z tego Stowarzyszenia. Nie mamy zastrzezen, jedynie zastrzezenie to, ze siedziba Stowa-
rzyszenia jest w czesci dolnoslgskiej, a gminy z Wielkopolski, zeby cos zatatwiaé¢ musza dojez-
dzac, ale sobie radzimy od wielu lat i mam nadzieje, ze wszystko pdjdzie w dobrym kierunku,
tak jak szto dotychczas. Mozna by zrobic¢ biuro terenowe lub oddziat na terenie czesci Wiel-
kopolskiej.

[przedstawiciel sektora spotecznego]

-Tutaj Partnerstwo robi bardzo duzo. Ewentualnie jezeli, mozna cos poprawic to jest to, o czym
mowitem wczesniej, zeby ta oferta byta jeszcze szersza, jeszcze bardziej dostepna dla zwy-
ktych mieszkancow, dla ,zwyktego Kowalskiego”. Czasami te imprezy, ktdre sq organizowa-
ne, mam tutaj na mysli gtownie imprezy o charakterze kulinarnym, ja przynajmniej spotkatem
sie z takimi opiniami, ze sq to fajne imprezy, ale te produkty czesto sq odptatne i dos¢ drogie.
Dlatego to ogranicza dostep do nich i zaweza tq promocje. Dlatego tu bym widziat jakies
pole do dziatania, do poprawienia tego co jest robione do tej pory.

[przedstawiciel sektora publicznego]

Do tematu dziatan Stowarzyszenia na rzecz aktywizaciji spotecznosci mieszkancdw Doliny
Baryczy nawigzano juz wczesdniej. W tym miejscu warto jednak odnotowac kolejne wypowie-
dzi rozmowcow, ktére dostarczyty nowych informacji obrazujgcych wzrost poczucia wiezi
mieszkancodw z obszarem. Przede wszystkim ujawniajqg sie grupy nieformalne, na ich bazie
nierzadko powstajg nowe stowarzyszenia, ktére uczq sie jak przygotowywaé projekty i sa-
modzielnie siegajq po srodki zewnetrzne. To najbardziej wymierny efekt wysitkdw Partnerstwa
na rzecz aktywizacji mieszkancow. W trakcie wywiadéw wielokrotnie nawiqgzywano do dwoch
najwazniejszych przedsiewzieé¢ aktywizujgcych: Konkursu na Najaktywniejsze Sotectwo oraz
programu Dziataj Lokalnie. Odnotowano réwniez obecnos$¢ Lokalnej Organizacji Grantowej
oraz doceniono rozmaite spotkania i warsztaty odbywajgce sie w coraz lepszej infrastrukturze
(wyremontowane s$wietlice). Wzrost aktywnosci mieszkancéw - zdaniem rozméwcéw — wi-
doczny jest w szczegdlnosci na wsiach. Dziatalno$¢ Stowarzyszenia przyczynita sie do zmiany
mentalnosci i wyzwolenia dynamiki. Mieszkancy zyskujg wiedze o Dolinie Baryczy, chetnie
biorg udziat w imprezach — odnotowano przypadki imprez biletowanych, na ktére zaprosze-
nia w catosci rozeszty sie jeszcze przed dniem wydarzenia. Zdecydowana wiekszo$¢ respon-
dentéw zgodnie twierdzita, ze wysitki Stowarzyszenia bardzo przyczynity sie do wzrostu wiezi

mieszkancdw z obszarem.
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Wszyscy uczestnicy badania, zaréwno przedstawiciele podmiotéw prywatnych, publicznych,
jak i spotecznych, utozsamiajq sie ze wspdlnymi dziataniami na rzecz Doliny Baryczy. Po-
wszechne jest réwniez przekonanie o tym, ze badane podmioty sg waznym ogniwem koope-
racji. Nalezy podkreili¢, ze podejmowane dziatania traktowane sg jako wspdine, stuzqgce
jednemu celowi — budowaniu silnej regionalnej marki. Jedynie czterech ankietowanych
wskazato swdj niewielki wptyw na podejmowane decyzje, co ciekawe wiekszo$¢ z nich to
reprezentanci sektora publicznego. By¢é moze zwiqzane jest to ze spostrzezeniem jednego
z rozmdowcow, ktdry zwrdcit uwage na to, ze Stowarzyszenie jest inicjatorem wszelkich przed-
siewzie¢, a same gminy — i ich Sladem - pozostate podmioty publiczne (szkoty, centra kultu-
ry), podazajg w kierunku wyznaczonym przez Partnerstwo. Niemniej, zdecydowana wiekszosé
badanych ocenia wtasny wplyw na podejmowane decyzje jako wysoki. Podkreslono, ze
przed kazdq istotng decyzjq realizowane sg konsultacje. Powszechna jest praktyka pracy
komisji stuzgca np. ocenie wnioskow. Innymi stowy, w swietle badan uprawniony wydaje sie
whniosek potwierdzajgcy, ze Stowarzyszenie chetnie wstuchuje sie w glosy podmiotéw, ktére

chcq wzigé na siebie odpowiedzialnosé za obszar lub po prostu zgtosi¢ swoje pomysty.

-Jako cztonek Stowarzyszenia uczestnicze w walnych spotkaniach i jestem cztonkiem Lokalnej
Grupy Dziatania. Wydaje mi sie, ze kazdy gtos w Stowarzyszeniu jest wazny, zawsze te nasze
gtosy byty wystuchiwane i weryfikowane, a najlepsze przyjimowane do realizacji i wydaje mi
sie, ze tutaj wszyscy wspotpracujq dla wspdlnego dobra i kazde ogniwo jest wazne.

[przedstawiciel sektora publicznego]

-Wydaje mi sie, ze w niektdrych wydarzeniach jestesmy dos¢ waznym partnerem. Realizujemy
przeglqd kulturalny Doliny Baryczy (spotkanie wszystkich regionalnych grup folklorystycznych).
Integracja i wspotpraca tych grup, duzo wydarzen z okazji Dni Karpia, zawsze mozna liczy¢
na pomoc Stowarzyszenia, wydaje mi sie, ze jest OK. JestesSmy wainym podmiotem, nie
wszystko mozemy zrealizowad, czes¢ wnioskdw nie znalazta sie na liscie rankingowej, wiec
trzeba lepiej pisac wnioski, bo wiecej stowarzyszen stara sie o srodki. Wspdtpraca jest dobra.

[przedstawiciel sektora spotecznego]

Trojstronna wspotpraca przektada sie na wzrost poczucia wiezi mieszkancéw z obszarem.
Jest to wniosek, ktéry nasuwa sie po analizie rozmdw z przedstawicielami wszystkich sektoréw.
Respondenci swoje przeswiadczenie opierali w gtdwnej mierze na obserwacji oraz
codziennych rozmowach z mieszkancami. Imprezy i konkursy promujgce lokalng aktywnos¢,
monografie obszaréw i dziatania edukacyjne, a nawet tak proste akcje promocyjne jak
dodawanie nalepek samochodowych do lokalnej prasy, znaczgco przyczynily sie do

pogtebienia wiezi z obszarem. Respondenci obserwujg rosngce  poczucie
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wspdtodpowiedzialnosci, a nawet rodzqcy sie lokalny patriotyzm. Jak wspomniano juz
wczesniej, mieszkancy stajg sie pozytywnymi ambasadorami obszaru, ktdrzy zapytani przez
turystow o ciekawe miejsca, potrafig zacheci¢, wskaza¢ co warto zobaczyé, w czym wzigé
udziat i czego sprébowaé. Co wazine, jest nadzieja na jeszcze silniejsze zwigzanie
mieszkancédw z obszarem. Niektdrzy respondenci nadziei upatrujg tutaj w programie

»Edukacja dla Doliny Baryczy”.

-Jest to widoczne. System edukacyjny bedzie jakby nastepnym etapem. Jezeli juz bedq te
narzedzia edukacyjne, to juz bedzie tatwiej jakby pokazac i przyblizy¢ naszym mieszkaricom,
naszej mtodziezy, wtasnie te wartosci. Z tymi ludZmi, z ktérymi mam przyjemnosé pracowac, to
mam odczucie jakby tego nastawienia na region i powigzania z regionem. Te poczucie jakby
odczuwali: nie mamy innego wyjscia, musimy iS¢ w tym kierunku przyrodniczym, tworzy<¢ infra-
strukture. Pare lat temu jak ludzie chcieli przyjechaé, czy nawet my jak chcielismy iS¢ na jakis
spacer, czy na rower, to byt problem, bo nie byto takich terendw. W tej chwili jakby dzieki
srodkom, ktére byty jakby rozdysponowane dla podmiotdw, ktdre sie o nie staraty, udato sie
to poprawic. Teraz jak przyjezdzajq turysci, to nie ma problemu, zeby przedstawi¢ migjsca,
gdzie mozna pojs¢ na spacer, gdzie mozna obserwowacd ptaki, sq sciezki edukacyjne, sq tra-
sy rowerowe. To tez powoduje, ze widac ten efekt posredni.

[przedstawiciel sektora spotecznego]

-Mysle, ze tak. Wspdtpraca przektada sie na wzrost poczucia wiezi, bo po pierwsze to jest
kwestia utozsamiania sie. Kiedys byt taki fajny pomyst, zeby wydrukowac i dotozyc do wszyst-
kich gazet lokalnych taki znaczek na samochody. | widze, ze jak to byto gdzies chyba z 3-4
lata temu zrobione, to ludzie ,,odgrzewali" sobie te znaczki, bo one gdzies poszty w zapo-
mnienie i teraz duzo samochoddw z powrotem je ma, bo nie byto drugiej edyciji tych znacz-
kow. | widze, ze samochody jezdzq i to sie teraz powinno jeszcze raz powtdrzyé, czyli dotoze-
nie takiego znaczka do gazet i wtedy bedzie widac, bo po pierwszej edycji byto bardzo mato
samochoddw, w tej chwili jest wiecej. To tak naprawde jest efektem takiej checi utozsamia-
nia sie i rozpoznawania siebie w Polsce, to przyklejenie tego znaczka. To juz bedzie w ogdle
wiadomo, ze ludzie chcq sie utozsamiac z regionem, w ktérym zyjq.

[przedstawiciel sektora publicznego]

W trakcie wywiadéw zbadano réwniez opinie respondentéw na temat wptywu fréjsektorowej
kooperaciji na wzrost swiadomosci ekologicznej mieszkancow. Wyniki badania wskazujq, ze
wzrost ten na dzieh dzisiejszy stanowi najwieksze wyzwanie dla tréjsektorowej wspdtpracy.
Wiekszosé badanych dostrzega poprawe i coraz wieksze zrozumienie mieszkancéw dla dzia-

tan proekologicznych. Niemniej jest to wzrost wyraznie nizszy niz w przypadku poczucia wiezi
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z obszarem lub swiadomosci waloréw przyrodniczych i smakowych. Ekologia w ramach troj-
stronnej wspotpracy pozostawata dotqd nieco na uboczu, gtéwny nacisk ktadziono bowiem
- zdaniem badanych - na promocje waloréw turystycznych i budzenie aktywnosci mieszkan-
cow. Niemniej, nawet taka nieco ograniczona popularyzacja Doliny Baryczy jako miejsca
przyjaznego przyrodzie daje pierwsze zauwazalne efekty. Poprawia sie przede wszystkim czy-
sto$¢ lasdw i rzek, ktdre np. sq regularnie sprzgtane przez cztonkdw klubdéw kajakowych. Na-
wigzana zostata réwniez wspdtpraca z Wojewddzkim Funduszem Ochrony Srodowiska i Go-
spodarki Wodnej we Wroctawiu. Jednak najwieksze nadzieje, podobnie jak w przypadku
budowania wiezi mieszkancéw z obszarem, wigze sie obecnie z programem ,Edukacja dla
Doliny Baryczy”. Jego twércy wychodzg bowiem ze stusznego zalozenia, ze dorostych
w dziedzinie ekologii socjalizowaé mogq dzieci. Ponadto, nadal w Dolinie Baryczy styszalne
sg gtosy sugerujgce, ze ekologia nie sprzyja rozwojowymi gospodarczemu, ogranicza mozli-
wos¢ tworzenia nowych miejsc pracy oraz przeszkadza w sprowadzaniu inwestoréw. Co cie-
kawe, zupetnie pomijany jest tutaj aspekt tzw. ,zielonych miejsc pracy”. Nalezatoby ich po-

tencjat jak najszybciej zagospodarowac.

-To jest troche tak: wszyscy wiemy, ze mieszkamy w Dolinie Baryczy, ze jest tutaj obszar Natury
2000, ale powiem szczerze, ze niewiele 0s6b jest z tego tak bardzo zadowolonych. Wiem to,
bo po prostu wiele osdb zgtasza, ze przez to nie mozna realizowad inwestycji. Jest to bardzo
duze ograniczenie gospodarcze i inwestycyjne. Sami to zauwazylismy, jesli chodzi o sprzedaz
np. gruntéw inwestycyjnych.

[przedstawiciel sektora publicznego]

-Na pewno odczuwamy wzrost, (...) widze potrzebe wsrdd samych mieszkancow. To sie tez
przektada na dziatania gmin, czyli recykling, smieci, unormowanie gospodarki odpadami, to
jest tez m.in. zwiqzane z takg globalng gospodarkqg, chodzi mi o kraj, ale tez z kwestiq czysto-
sci wokot wtasnych gospodarstw, kwestiq smieci, sciekdw komunalnych - rzecz, ktéra dotqgd
kulata. Gminy juz tez majq takqg swiadomos¢ i mozliwosci pieniezne, jesli chodzi o pienigdze
z réznych funduszy i gminne, a tak naprawde niektére sq w 70%-80% skanalizowane. Mnigj
Smieci w lasach, to jest tez wazne, bo kiedys byto tego bardzo duzo, mndstwo. W tej chwili
tak naprawde jest inaczej. Moze jest to tez zwigzane z tym, ze Lasy Panstwowe bardziej sprzg-
tajg, ale z drugiej strony tez tych smieci wokdt wsi jest mniej. Dotqd sSmiecili wokdt wsi miesz-
kancy tej wsi, obcy nie przyjezdzat i nie smiecit. Gotym okiem widac wiec, ze jest czysciej.

[przedstawiciel sektora publicznego]

Na koniec wskazano najwieksze bariery utrudniajgce trojsektorowqg kooperacije na rzecz Doli-

ny Baryczy. Analiza wynikdw badania wskazuje trzy gtéwne bariery napotykane w codziennej
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wspdtpracy. Najwazniejsza z nich to trudnosci zwigzane z gromadzeniem funduszy. Obecnie
bardzo duza cze$¢ dziatan finansowana jest ze srodkdw zewnetrznych. Cze$é respondentdw
obawia sie w tym konteks$cie nowego okresu programowania. Wskazujg, ze w przypadku
zZnaczgcego uszczuplenia puli srodkéw zewnetrznych realne jest zagrozenie zwigzane
z ograniczeniem aktualnie podejmowanych dziatlan promocyjnych. Rozmdwcy wskazali, ze
gminy nie bedg w stanie wydac¢ podobnych kwot. Ktopotem moze okazac sie nawet wygo-
spodarowanie pieniedzy na wspdlng promocije obszaru, jednolitg wizualnie i w tresci. Kilku
ankietowanych zwrécito uwage na bariere nieefektywnego przeptywu informacji — nie wszy-
scy potencjalni zainteresowani korzystajg z nowoczesnym metod komunikacji (np. poczty
elektronicznej), co znaczgco ogranicza mozliwos¢ kontaktu i opdznia realizacje niektdérych
zadan. Nie do wszystkich docierajg réwniez informacje od wtadz gmin. Ostatnig poruszong
kwestig byt problem ograniczonego zaufania na linii sektor publiczny - przedsiebiorcy. Dwu-
stronna wspdtpraca w tej konfiguracii jest najtrudniejsza. Utrudniana z jednej strony nieela-
stycznosciq urzednika, ambicjami obu stron, z drugiej pewnymi zaszto$ciami i resentymentami

zwigzanymi z tfraktfowaniem drugiej strony w kategoriach nie w petni partnerskich.

-Kasa na wspdlne dziatania promocyjne jest barierq, bo tak naprawde o to chodzi. Kazdy
sobie gdzies tam sam cos robi, ale tak naprawde jest potrzebna kasa na wspdlng promocje,
bo trudno jest sie dogadac¢ miedzysektorowo, bo kto ile ma dacé?2 Nie chodzi mi o promocje
poszczegolnych podmiotdw, tylko catego regionu, bo kazdy podmiot tworzy sobie sam jakies
materiaty promocyjne, sam sie reklamuje, a tu sq potrzebne pieniqdze na promocje regionu,
poniewaz to jest miedzy gminami i jeszcze dwoma wojewddztwami, to jest trudnosé. Dlatego
bardzo wazna jest kwestia pracy Stowarzyszenia, ktdre pozyskuje kase na wspdlng promocje.
| jesli zabraknie pieniedzy pozabudzetowych, typu UE, jakichs funduszy amerykarskich, nor-
weskich, to konieczne bedzie wypracowanie mechanizmu, ktéry pozwoli tworzy¢é materiaty
promocyjne. Nie wiem czy podmioty bedq sie sktadacd, czy gminy bedq sie sktadac, zeby
wydawadé wspdlne materiaty promocyjne, bo tylko w ten sposéb dotrzemy do szerszego
klienta. Nie przez poszczegdlne dziatania, bo kazdy podmiot, np. gmina moze wydac tylko
pieniqdze na materiaty promocyjne dotyczqce tej gminy.

[przedstawiciel sektora publicznego]

Najwieksza grupa badanych aktoréw zaangazowanych w dziatalnosé Stowarzyszenia uzna-
la, ze wspélpracy miedzysektorowej na rzecz rozwoju systemu Dolina Baryczy Poleca nie
utrudniajg zadne bariery (39% ankietowanych ich nie dostrzega). Ci, ktérzy byli zdania od-
miennego wskazywali najczesciej na problemy obiektywne, jak niewystarczajgca ilosé srod-

kéw finansowych, biurokracja i brak czasu, a co za tym idzie trudnosci zwigzane z organiza-
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cjg wspolnych spotkan wiekszosci oséb zaangazowanych we wspolprace na rzecz Systemu.
Niedostatek srodkdéw pienieznych odczuwajg przede wszystkim podmioty trzeciego sektora.
Nalezatoby sie zatem zastanowi¢ nad dodatkowymi szkoleniami ich pracownikdw w zakresie
pozyskiwania srodkdéw zewnetrznych w nowym okresie programowania, ktére wobec napie-
tych budzetéw samorzgddw, mogg w niematym stopniu zrekompensowad braki organizacii

pozarzgdowych.

2.5 Wspotpraca uzytkownikow znaku Dolina Baryczy Poleca - poglebione badania

Na marginesie powyzszych rozwazah pojawit sie aspekt wspdtpracy lokalnych producentow
i ustugodawcdw zrzeszonych pod znakiem Dolina Baryczy Poleca. Uzytkownicy znaku w trak-
cie badania zgodnie twierdzili, ze polecajq sie wzajemnie. Starajg sie réwniez uzupetniac wta-
sne produkty/ustugi tworzgc zupetnie nowe ich konfiguracje. Powotanie marki Dolina Baryczy
Poleca - zdaniem uzytkownikéw znaku — wptyneto na zaciesnienie zwigzkéw pomiedzy lo-
kalnymi producentami i ustugodawcami. W grupie dominuje wspdtpraca. Najlepiej zauwa-
zalna jest pomiedzy producentami i ustugodawcami, co nalezy rozpatrywac i zweryfikowacé
w kategoriach dobrej praktyki. Chleb z certyfikowanej piekarni podawany ze smalcem pro-
dukciji certyfikowanej restauraciji, jajecznica z jajek kur zielonondzek z pomidorami lokalnego
producenta popijana sokiem owocowym ze znakiem Doliny Baryczy w certyfikowanej restau-
racji, czy sklep GS-u oferujgcy wtasne chleby i inne certyfikowane wyroby spozywcze, to nqj-
lepsze przyktady owocnej wspdtpracy. Na podstawie wynikéw badania mozna ustalié, ze
producenci, organizatorzy wydarzen i restauratorzy polecajq szczegoélnie ustugi noclegowe.
Majg bowiem $wiadomosé, ze zatrzymanie turysty na dtuzej optaci sie wszystkim, takze im.
W odpowiedziach badanych w odniesieniu do innych podmiotéw spod znaku DBP pojawiaty
sie okreslenia: rodzina, serdecznos¢, pomoc. Konkurencja - wedtug badanych zdrowa kon-
kurencja - zauwazalna jest jedynie w przypadku ustugodawcodw z tej samej branzy, jednak
podkreslic nalezy tutaj jeden fakt. Konkurencyjne hotele, gospodarstwa agroturystyczne lub
restauracje polecajg potencjalnego konkurenta w chwili, gdy nie sqg w stanie obstuzy¢
wszystkich gosci lub nie majg w ofercie konkretnego produktu, ktéry posiada inny certyfiko-

wany podmiot.

-Powiem tak. Ci, ktérzy od poczqgtku wspdtpracujq, to rzeczywiscie my sie znamy, polecamy.
Zajec takich jak moje do tej pory nie byto, ale polecam na przyktad noclegi, ktére znam. Ja
nie mam takich mozliwosci, nie wynajmuje pokoi, ale mam w Dolinie Baryczy Poleca takich
znajomych, ktérzy oferujq noclegi, wiec moge je poleci¢. Poniewaz bardzo czesto jest tak, ze

przychodzqg do mnie ludzie na caty dzien i jezeli ja swoich produktéw nie mam, a mam sporo,
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bo po prostu wytwarzam je w gospodarstwie, to wszystko inne, czego nie mam, a chce miec,
soki czy jakies tam inne, to ja korzystam tylko i wytqcznie z produktdw Dolina Baryczy Poleca.
Czyli nie korzystam ze sklepu, nie kupuje w markecie, nie oszukuje, ze to jest produkt domowy,
tylko tak to robimy wszyscy. Przynajmniej ci, ktérych znam dobrze. Polecamy sie, uzupetniamy.
Jesli ktos czegos nie ma, nie moze, a ktos inny mogtby pomodc tak i tak. W tych kategoriach
to sie takze troszke zmienia, poniewaz wchodzqg rézne podmioty i oni sq teraz kandydatami.
Sq zupetnie z zewnaqtrz, oferujq tez takie zajecia, ktdre ja mam. Z tym, ze nie wszystkie, jakies
gliniane, mydetka nie mydetka. Konkurencja z jednej strony jest, nie ma co moéwié, ze nie, ale
z drugiegj strony tak jak mdwie, o co innego zupetnie chodzi tym oferentom, a innego mi. Je-
stesmy troszke konkurencjq, ale jednoczesnie dla mnie to nie jest konkurencja, bo ja zadnego
biznesu w zasadzie nie mam.

[ustugodawca]

Kwestie powyziszq zauwazyli rowniez konsumenci lokalnych produktéw biorgcy udziat w ba-
daniach fokusowych. Uczestnicy badania, zwrécili rdwniez uwage na znaczenie wspotpracy
pomiedzy podmiotami znaku ,Dolina Baryczy Poleca” dla zwiekszenia popytu. Giéwnym
elementem, ktéry byl poruszany w ramach tej kwestii byto wzajemne polecanie produktéow
innych podmiotéw, jednoczesnie, jak zauwazyli badani, wspdtpraca tego typu jest rowniez
gwarantem jakosci produktéw spozywczych. Wynika to z prostego zatozeniaq, iz nie poleca sie
czegos$ co jest zte. Respondenci zaakcentowali przy tym, ze taka forma wspotpracy stanowi
pewnego rodzaju frampoline, dla matych producentdéw, ktérzy poprzez zrzeszenie sie majq

wieksze szanse na rynku oraz zapewniong promocije.

-Dla poczqtkujgcego przedsiebiorcy to jest taka frampolina. | ci ludzie sami wewnetrznie kon-
frolujg sobie jakosc¢, przeciez nie polecq kogos, kto robi zte produkty, bo w ten sposdb sami

sobie szkodzq. Wiec w ten sposdb jakby jeden drugiego troche pilnuje.
[FGI Wroctaw]

Aspekty wzajemnego polecania sie i uzupetniania lokalnych produktéw uznano za ciekawe
i wymagajgce badan pogtebionych. Uzasadnieniem koniecznosci przeprowadzenia badan
pogtebionych byt réwniez fakt, ze to sami producenci/ustugodawcy informowali o wzajem-
nym polecaniu sie i uzupetnianiu swoich produktéw. Warto$ciowej analizy nie mozna oprzeé
wytgcznie na subiektywnych wypowiedziach, stad Wykonawca zdecydowat sie na weryfika-
cje stanu faktycznego u zrédta. Studium przypadku dobrej praktyki zrealizowano technikg

tzw. tajemniczego klienta. Wyodrebniono dwa obszary badawcze:

e Nr1-wzajemne polecanie sie ustugodawcéw/producentéw

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Cel realizaciji wywiadéw: Odwiedziny tajemniczego klienta daty odpowiedZ na pytanie, czy

ustugodawcy/producenci wyrdznieni znakiem Dolina Baryczy Poleca polecajg innych pro-

ducentéw/ustugodawcodw wyrdznionych tym znakiem.

Grupa docelowa

(jednostka analizy): lokalni producenci i ustugodawcy — uzytkownicy znaku Dolina Baryczy

Poleca.

(ilednostka obserwacji): reprezentanci lokalnych producentéw i ustugodawcdw w miejscu

oferowania produktéw/ustug.
e Nr 2 -vzupetnianie sie produktéw/ustug

Cel realizacji wywiadéw: Odwiedziny tajemniczego klienta daty odpowiedz na pytanie, czy

powotanie marki Dolina Baryczy Poleca przyczynito sie do zaciesnienia zwigzkdédw pomiedzy
lokalnymi producentami/ustugodawcami, ktérzy tgczg swoje produkty/ustugi opatrzone cer-

tyfikatem w wieksze catosci.

Grupa docelowa

(jednostka analizy): lokalni producenci i ustugodawcy - uzytkownicy znaku Dolina Baryczy

Poleca.

(jednostka obserwacji): reprezentanci lokalnych producentéw i ustugodawcdw w miejscu

oferowania produktdw/ustug - restauracije i sklepy.

Do 10 losowo wybranych producentéw i ustugodawcédw skierowano tajemniczego klienta -
turyste, ktérego role odgrywat badacz. Badaczowi przedstawiono szczegdtowq instrukcje

dotyczqgcqg przebiegu wizyty, ktérej wycinek przedstawiono ponizej.

Przebieg wizyty 1 — wzajemne polecania sie ustugodawcéw/producentédw — wizyta u 5 podmiotéw

Rozejrzyj sie po miejscu wizyty. Udaj zainteresowanie danym produktem/ustugq pod warunkiem, ze po-
siada on znak Dolina Baryczy Poleca (produkt) lub jest oferowana w miejscu opatrzonym znakiem Doli-
ny Baryczy (ustuga). Nawiqz ogdlng rozmowe z producentem/ustugodawcq nt. waloréw produk-
tu/ustugi. Wyraz ciekawosé, dopytaj o jakis szczegdt. Mozesz zakupic¢ produkt. Kieruj rozmowe na temat
innych certyfikowanych produktéw/ustug, powiedz, ze chciatbys np. zjes¢ cos regionalne-
go/przenocowadé w okolicy, kupi¢ dla zony/meza jakis lokalny przysmak. Jesli producent/ustugodawca
w tym czasie nie poleci Ci z wtasnej inicjatywy zadnego innego produktu/ustug, przy wyjsciu zapytaj
wprost, czy moze poleci¢ Ci konkretny produkt/ustuge. Jesli poleci, dopytaj czy polecany réwniez po-
siada certyfikat Dolina Baryczy Poleca.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Przebieg wizyty 2 — uzupetnianie sie produkitéw/ustug — wizyta u 5 podmiotdw

Rozejrzyj sie po miejscu wizyty. Udaqj zainteresowanie danym produktem/daniem pod warunkiem, ze
posiada on znak Dolina Baryczy Poleca (produkt) lub jest oferowane w miejscu opatrzonym znakiem
Doliny Baryczy (danie). Jesli przebywasz w sklepie, sprawdz czy dostepne sq w nim rowniez inne certyfi-
kowane produkty (KONIECZNIE INNYCH PRODUCENTOW). Jesli przebywasz w restauracji, sprawd? czy
W menu znajdujq sie dania w catosci przygotowywane z produktdw opatrzonych znakiem Dolina Bary-
czy Poleca, jesli nie masz pewnosci dopytaj o to obstuge. Mozesz zakupi¢ produkt/danie.

Andliza wizyt tajemniczego klienta jednoznacznie potwierdza wnioski pochodzqce z badan
uzytkownikéw znaku Dolina Baryczy Poleca. Producenci/ustugodawcy polecajq sie nawza-
jem, a w Dolinie Baryczy bez trudu odnalezé mozna sklepy lub restauracje, ktére uzupetniajq
swojqg oferte roznymi produktami/ustugami wyréznionymi certyfikatem. W przypadku czte-
rech na pie¢ wizyt u lokalnych producentéw/ustugodawcdw, uzytkownicy znaku z wtasnej
inicjatywy polecali badaczowi innych producentéw/ustugodawcdw posiadajgcych znak,
zanim zdgzyt on poprosi¢ o rekomendacje. W ostatniej, innego producenta/ustugodawce

polecono dopiero na prosbe badacza. Wirdd polecanych znalazty sie:

e Pokoje noclegowe ,W Starym Mtynie” — Milicz;

e Pomidory, Skowronski Wojciech — Milicz;

e Maliny i truskawki, przetwory z owocow (konkretnie sok malinowy), Gospodarstwo sa-
downicze Irena i Andrzej taniak — Kro$nice;

o Jabtka i naturalne soki owocowe, Gospodarstwo sadownicze Jolanta i Janusz Dziekan
- Kroénice;

e Zielonondzka kuropatwiana — wyleg i odchéw, Romana Wrdbel - Przygodzice.

W odniesieniu do problemu uzupetniania sie lokalnych produktéw/ustug réwniez udato sie
w petni potwierdzi¢ wyniki badania uzytkownikéw znaku. W kazdym z dwéch losowo odwie-
dzonych sklepéw dostepne i wyeksponowane byly co najmniej dwa produkty opatrzone
znakiem Dolina Baryczy Poleca (nagjczesciej soki i pomidory). W menu kazdej z trzech losowo
odwiedzonych certyfikowanych restauracji wyeksponowane byly dania w catosci przygoto-

wane z certyfikowanych produktéw (najczesciej dania z karpia i zupy).

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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3. Wnioski i rekomendacje

Whnioski

W toku badania wszystkim ankietowanym
mieszkancom Doliny Baryczy i turystom za-
prezentowano znak obszaru Doliny Baryczy.
Inak ten juz wczedniej widziato i rozpoznato

67,5% ogdtu badanych.

Produkty/ustugi opatrzone znakiem DBP
majq duzy potencjat. Potwierdza to fakt, ze
w przypadku kazdego z nich zakupem w
przysztosci  zainteresowana jest wiekszo$¢
0séb rozpoznajgcych dany produkt/ustuge,
nalezatoby zatem podjaé wysitek skoncen-
frowany na zwiekszeniu rozpoznawalnosci

znaku.

Ze znakiem Dolina Baryczy Poleca przyzna-
wanym najlepszym lokalnym produktom i
ustugom zetkneto sie dotychczas 42,3% an-
kietowanych. Jego rozpoznawalnos¢ jest
zdecydowanie wyzsza wsrdd mieszkancodw
Doliny Baryczy (48,3% przy 30,3% w przypad-
ku oséb z Wroctawia i Ostrowa Wielkopol-

skiego).

55,7% mieszkancéw osrodkéw docelowych
wskazato, ze informacje na temat produk-
téow/ustug spod znaku DBP sq niewystarcza-

jace.

Znak DBP nie jest dostatecznie wypromowa-
ny, a jego znajomos¢ najprawdopodobniej

nie jest powszechna.

Wiekszo$¢ turystédw biorgcych udziat w wy-
wiadzie etnograficznym nie byta $wiadoma
faktu, ze istnieje kilkadziesigt certyfikowanych
produktdw i ustug opatrzonych znakiem

,Dolina Baryczy Poleca”.

Przy drogach wjazdowych do Doliny Baryczy
brakuje sporych rozmiaréw plakatéw infor-

mujgcych o tym, ze na tym terenie oferowa-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Rekomendacje

Rozpoznawalno$¢ znaku Dolina
Baryczy Poleca nie osiggneta
dotychczas poziomu zaktada-
nego przed realizacjq badania
ankietowego. Nalezaty zatem
podejmowac dalsze wysitki na-
stawione na popularyzacje zna-
ku, szczegolnie w przestrzeni
publicznej Doliny Baryczy i o$rod-
kéw docelowych. Nalezy rozwa-
zy¢ postawienie tablic informa-
cyjnych przy drogach wjazdo-
wych oraz drogowskazéw do
miejsc zakupy certyfikowanych
produktdw i ustug. Wyniki bada-
nia wskazujq, jednoznacznie, ze
wzrost popytu jest wprost pro-
porcjonalny do rozpoznawalno-

Sci znaku.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy, uzytkownicy

znaku
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Whnioski

ne sq certyfikowane produkty/ustugi.

Ponad 20% turystéw dostrzegto niewystarcza-
jace oznakowanie oferty produktéw i tury-
stycznych ustug lokalnych, co uznano za

bariere rozwojowq.

Zawarto$¢ stron internetowych poswieco-
nych Dolinie Baryczy pokrywa sie z oczeki-
waniami  wiekszos$ci ankietowanych miesz-
kahcéw Doliny Baryczy i turystdow. 655% z
nich twierdzi, ze serwisy kompleksowo infor-

mujqg o ofercie obszaru.

Wyniki pomiaru wskazujg na wzglednie wyso-
kie odsetki

Doliny Baryczy i osrodkdéw docelowych, kto-

ankietowanych mieszkahcow

rzy lubig odwiedzac strone internetowg Ob-

szaru w celu zasiegniecia informacii.

Wskazana jest czestsza aktualizacja stron
internetowych zwigzanych z promocjg Doliny

Baryczy.

W opinii konsumentdéw powinno nastgpic

rozszerzenie strony internetowej Doliny o

mozliwo$¢ dokonywania zakupdw.

W  kontekécie barier hamujgcych rozwdj
obszaru wskazywano najczesciej na: migra-
cje mieszkancodw (38,5%), niskg swiadomose
specyfiki  regionu  wérdd  mieszkancow
(27.0%), niszczejqcy zabytki architektury, np.
tradycyjnej zabudowy, architektury sakralnej
(23,8%) oraz brak wspotpracy pomiedzy
wtadzami lokalnymi w zakresie wsparcia i

promocji (22,1%).

Na podstawie wynikéw badania mozna
wysungé whniosek, ze w Dolinie Baryczy zu-
petnie pomijany jest aspekt tzw. ,zielonych

miejsc pracy”.

Rekomendacje

Wykorzystanie potencjatu stron
internetowych w promociji regio-
nu i jego unikalnej oferty tury-
stycznej potgczonej z walorami
smakowymi. Rozwazenie uru-
chomienia sklepu internetowego
na stronie dedykowanej syste-
mowi Dolina Baryczy Poleca.
Dbanie o czestq aktualizacje
stron internetowych dedykowa-

nych Dolinie Baryczy.

Nalezy kontynuowad wysitki
nastawione na wzrost swiadomo-
§ci mieszkancoéw na temat spe-
cyfiki regionu i wykorzystac ich
potencjat jako nieformalnych
ambasadordéw obszaru. Nalezy
wykorzystaé potencjat zielonej
gospodarki, do ktorej rozwoju
Dolina Baryczy predestynowana
jest w sposéb oczywisty, aby
zatrzymac migracje zarobkowqg
mieszkancéw. Nalezy stworzyé
program renowaciji niszczejqg-
cych zabytkéw i tradycyjnej
zabudowy, ktorej zaniedbanie
jest obserwowane zaréwno przez

mieszkancdw obszaru, jak row-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy

Samorzqdy lokalne
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Whnioski

Wyniki badania wskazujq, ze niewielu miesz-
kancodw i turystow korzystato dotychczas z
ustug lokalnych przewodnikéw lub edukato-

réw — okoto 5,0% ogdtu ankietowanych.

W kontekécie wynikéw badania mieszkan-
céw Doliny Baryczy i turystdw nalezy zwrécic
uwage na siegajacy 28,1% odsetek oséb,
ktére nie znajg oferty przewodnikéw
i edukatorow. W tym gronie wyrdznigjq sie
szczegdlnie turysci, sposrdd ktdrych 32,4% nie
zna omawianej oferty.

Wyniki

Swiadomosci ekologicznej respondentéw, w

badania potwierdzajg duzy wzrost

tym przede wszystkim mieszkancdéw Doliny
Baryczy. W ciggu ostatnich pieciu lat zwiekszy-
ta sie $wiadomo$¢ ekologiczna 68,7% miesz-
kancéow, w tym w 22,3% przypadkdw byt to

wzrost zdecydowany.

Na podstawie wynikdw badania mieszkahcodw
Doliny Baryczy mozna przypuszczaé, ze pomi-
mo istothego wzrostu $wiadomosci ekologicz-
nej mieszkahcoéw Doliny Baryczy, swiadomoscé
ta nadal jest wzglednie nizsza od $wiadomosci

mieszkancodw innych rejondw.

Wiekszos¢ badanych ekspertdw dostrzega
poprawe i coraz wieksze zrozumienie miesz-

kancéw dia dziatan proekologicznych. Nie-

Rekomendacje

niez turystow.

Nalezy rozbudowywac i promo-
wac¢ lokalng oferte przewodni-
kéw i edukatoréw. Nalezy rozwa-
zy¢ np. comiesiecz-
ne/cokwartalne, finansowane
przez samorzqd, spacery z prze-
wodnikiem przeznaczone dla
mieszkancdw i turystéw, na wzor

akciji ,,Przewodnik czeka”

Nalezy dynamicznie rozbudo-
wywac program Edukacja dia
Doliny Baryczy o watki i scenariu-
sze zaje¢ zwiqzane ze $wiado-
moscig ekologiczng, bowiem
dorostych w tym wzgledzie mo-
gq socjalizowa¢ dzieci. Nalezy
kontynuowac¢ akcji sprzgtania
rzek i otfoczenie gmin. Nalezy
popularyzowaé wiedze o tzw.
zielonych miejscach pracy. Nale-
zy popularyzowaé akcje ekolo-
giczne cieszqce sie w kraju duzg
popularnoéciq ze wzgledu na
mozliwos¢ wymiany odpaddw

np. na sadzonke.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Samorzady lokalne, Part-

nerstwo dla Doliny Baryczy

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy, organizacje
pozarzgdowe, samorzgdy

lokalne, dyrekcje szkot
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Whnioski

mniej jest to wzrost wyraznie nizszy niz w przy-
padku poczucia wiezi z obszarem lub $wia-
domoéci waloréw przyrodniczych i smako-

wych.

Ankietowani mieszkahcy Doliny Baryczy i
turyéci najwiekszy potencjat stuzgcy rozwo-
jowi obszaru Doliny Baryczy tqgczq z obecno-
scig

szZlakéw  turystycznych  (rowerowych,

pieszych, kajakowych, konnych). Bardzo
duze znaczenie w tym kontekscie ma réw-
niez dostepne bogactwo turystyczne oraz

formy ochrony przyrody - rezerwaty.

Analiza wynikédw pomiaru wskazuje na duzy
potencjat Doliny Baryczy jako miejsca od-
powiedniego nie tylko na wyjazd weeken-

dowy, ale rébwniez na dtuzszy wypoczynek.

Wyniki badania wskazujg, ze punkty informa-
cji turystycznej mogtyby dziatac lepiej -
ponad 15% respondentéw z grona miesz-
kahcéw Doliny Baryczy i turystébw ocenia ich

dziatalnos¢ Zle.

W trakcie badania zidentyfikowano elemen-
ty, ktérych najbardziej brakowato odwiedza-
jacym. Najczesciej wskazywane zastrzezenia
dotyczyty: deficytu restauraciji i knajp oferu-
jacych dobrg kuchnie regionalng, deficytu
koncertéw, imprez rozrywkowych oraz even-
toéw, niedostatku tabliczek informacyjnych,
brakbw w oznakowaniu szlakéw i atrakcji
turystycznych, deficytu informaciji turystycz-

nej/punktéw informaciji turystyczne;.

Obszar zdaniem badanych mieszkahcédw
Doliny Baryczy i osrodkéw docelowych naj-
naturalna, cicha i

lepiej opisujg wyrazy:

Rekomendacje

Szlaki turystyczne majg ogromne
znacznie dla rozwoju Doliny
Baryczy. W Swietle wynikéw ba-
dan nalezatoby rozwazy ¢ wyty-
czenie kolejnych tras w sposob,
ktéry gwarantowatby czestsze
przecinanie sie szlakéw. Rozwa-
zenie zwiekszenia liczby tras
wysitkowych, ktére majqg poten-

cjat przyciggng¢ mtodsze osoby.

Promowanie Doliny Baryczy jako
miejsca odpowiedniego na

krotki i dtuzszy wyjazd.

Nalezy przeanalizowa¢ dziatanie
punktéw informaciji turystycznej i
rozwazy¢ dziatania naprawcze.
Nalezy rozwazy¢ czy w Dolinie
Baryczy funkcjonuje ich wystar-

czajgca ilose.

Nalezy rozwazy¢ podjecie dzia-
tan wychodzgcych naprzeciw
oczekiwaniom odwiedzajgcych
np. zwiekszenie liczby certyfiko-
wanych restauracji, imprez ple-
nerowych, koncertéw i eventow,
czytelniejsze i lepiej widoczne
oznakowanie szlakéw i atrakcji

turystycznych etc.

Podczas projektowania przy-
sztych kampanii marketingowych

nalezy skupi¢ sie na skojarze-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Samorzqdy lokalne

Organizacje pozarzqdo-

we, samorzgdy lokalne

Samorzqdy lokalne

Samorzqdy lokalne, Part-

nerstwo dla Doliny Baryczy

Samorzqdy lokalne, Part-

nerstwo dla Doliny Baryczy
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Whnioski
atrakcyjna. W Swietle wynikdw badania
pewien potencjat w budowaniu skutecznej
kampanii majg réwniez przymiotniki czysta i

rozwojowa.

Produkty i ustugi z Doliny Baryczy sg zdaniem
respondentéw przede wszystkim: smaczne,
ekologiczne, naturalne, atrakcyjne, tradycyj-

ne i czyste.

Wiedzqc, ze przedsiebiorca wspiera Program
Dziataj Lokalnie 78,7% mieszkancédw Doliny
Baryczy kupowatoby chetniej jego produk-
ty/ustugi. Przeciwnego zdania byto wytgcz-

nie 8,4% ankietowanych.

Nalezatoby zastanowi¢ sie nad stworzeniem
instrukcji ,,krok po kroku” informujgcej jak
wigczy¢ sie w Program Dziataj Lokalnie mo-
gg przedsiebiorcy. Wskazana jest réwniez
szerzej dostepna informacja o Programie

dedykowana przedsiebiorcom.

Relatywnie najstabiej z Doling Baryczy tgczo-

ne sq Cieszkdw, Soénie i Twardogéra.

Zadnej z gmin wchodzgcych w sktad Doliny
Baryczy nie potrafito wskazaé 43,8% miesz-

kahcéw oérodkdw docelowych.

Z Doling Baryczy nieco gorzej kojarzona jest

jej wielkopolska czesé.

Z Doling Baryczy najmniej kojarzqg sie: pogra-
nicze/historia; edukacja regionalna i ekolo-

giczna, zielone szkoty oraz jezdziectwo, ko-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Rekomendacje

niach juz funkcjonujgcych w
Swiadomosci mieszkancodw Doli-
ny Baryczy i docelowych oérod-

kéw oferty.

Podczas projektowania przy-
sztych strategii promociji certyfi-
kowanych produktéw i ustug
nalezy skupi¢ sie na skojarze-
niach juz funkcjonujgcych w
swiadomosci mieszkancédw Doli-
ny Baryczy i docelowych osrod-

kéw oferty.

Nalezy popularyzowac wyniki
niniejszych badan wéréd przed-
siebiorcéw, dla ktérych docelo-
wym rynkiem jest obszar Doliny
Baryczy. Nalezy promowac pro-
gram Dziataj Lokalnie wérdd
lokalnego biznesu i rozwazy &
stworzenie instrukcji wtgczenia

sie.

Nalezy rozwazy¢ budowanie
ponadregionalnych skojarzen z
Doling Baryczy, gdyz w chwili
obecnej jest ona czesto utozsa-
miana z czesciq Dolnego Slgska.
Nalezy rozwazy¢ powotanie
terenowego biura w czesci wiel-
kopolskiej. Nalezy zaangazowad
samorzgdy w podkreslanie przy-
nalezno$ci gminy do lokalnego
zrzeszenia, jakim jest Dolina Bary-

czy.

Nalezy rozwazy¢ przeniesienie
akcentow promociji na obszary i

atrakcje dotychczas stabiej

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Samorzqdy lokalne, Part-

nerstwo dla Doliny Baryczy

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy, organizacje

przedsiebiorcéw

Samorzqdy lokalne, Part-
nerstwo dla Doliny Bary-
czy, organizacje pozarzg-

dowe

Samorzqdy lokalne, Part-

nerstwo dla Doliny Baryczy
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nie, szZlak konny.

Z Dniami Karpia najrzadziej kojarzg sie: poka-
zy flmowe, wydarzenia edukacyjne i konkur-
sy wiedzy oraz zawody i rajdy (zawody wed-
karskie, rajdy rowerowe, sptywy kajaokowe,

spacery z kijkami, imprezy konne).

Jedynie okoto 11,4% ankietowanych dowie-
dziato sie o Dniach Karpia za posrednictwem

dedykowanej im strony internetowe;.

Iwraca uwage niewielki odsetek mieszkan-
cow osrodkdw docelowych twierdzgcych, ze
kampania Dni Karpia jest kolorowa (8,2%)
oraz wzglednie duzy ich odsetek przekonany

o matej widocznosci kampanii (35,5%).

Wyprowadzenie Dni Karpia poza region
(objazdowe Dni Karpia, na wzér Dni Karpia
we Wroctawiu) moze przyczynic sie do wzro-

stu rozpoznawalnosci imprezy.

Cze$¢ producentdw i ustugodawcdw duze
nadzieje wiqgze z powstaniem Szlaku Certyfi-

kowanych Produktéw i Ustug.

Niezbedne jest lepsze oznakowanie Doliny,
ktére mogtoby prowadzi¢ turystéw do certy-
fikowanych restauracji, gospodarstw agrotu-

rystycznych lub innych atrakcii.

Podczas badania pojawit sie pomyst uru-
chomienia stacjonarnego sklepu, w ktérego
asortymencie znalaztyby sie wszystkie pro-

dukty opatrzone certyfikatem.

Konsumenci z Wroctawia wskazujg na zbyt

Rekomendacje

rozpoznawalne, ze szczegolinym
uwzglednieniem oferty jezdziec-
kiej, adresowanej do tzw. konia-
rzy oraz dynamicznie rozwijajgcej
sie oferty edukacyjnej w zwigzku
z programem Edukacja dla Doli-

ny Baryczy.

Konieczne jest popularyzowanie i
aktualizowanie strony interneto-
wej Dni Karpia nie tylko podczas
samej imprezy, ale takze w pozo-
statych okresach roku. Nalezy
dostosowac kampanie Dni Kar-
pia do oczekiwanh responden-
tow, akcentujgc koloryt imprezy.
Nalezy rozwazy¢ wyprowadzenie
Dni Karpia poza region, w ra-
mach objazdowych Dni Karpia i
na wzor Dni Karpia we Wrocta-
wiu. Nalezy rozbudowywad Dni
Karpia o elementy, z ktorymi
kojarzqg sie one obecnie najsta-
biej lub zrezygnowac z nich
unikajgc rozmycia charakteru

cyklu.

Nalezy kontynuowa¢ prace nad
Szlakiem Certyfikowanych Pro-

duktéw i Ustug.

Nalezy rozwazy¢ uruchomienie
stacjonarnego sklepu wytgcznie
z certyfikowanymi produktami z
Doliny Baryczy, najlepiej we
Wroctawiu. Nalezy rozwazy¢

wprowadzenie okresowych

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Samorzqdy lokalne, Part-
nerstwo dla Doliny Bary-
czy, organizacje pozarzg-

dowe

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy, samorzgdy lokal-

ne

Uzytkownicy znaku, Part-
nerstwo dla Doliny B ary-

czy
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matq dostepnos¢ produktéw lokalnych oraz
brak informacji o sklepach, ktére posiadajg

je w swojej ofercie.

Wskazana jest szersza dostepno$¢ ustug i
produktéw spod znaku Dolina Baryczy Pole-
ca dla mieszkahcdw obszaru (znizki, punkty

sprzedazy).

Wiekszo$¢ uzytkownikdw znaku zgodzitaby sie
na ograniczone uczestnictwo w finansowa-

niu dziatah promocyjnych.

Wiekszos¢ badanych uzytkownikdw znaku
dostrzega potrzebe profesjonalizacji sprzeda-
zy, marketingu, designu, opakowania pro-
duktow, kampanii promocyjnych i marketin-

gowych.

Wspdlna wizualizacja ma pewien potencjat
rozwojowy, szczegolnie w gronie producen-
téw. Prawdopodobnie zostataby réwniez

doceniona przez konsumentow.

W trakcie badania jasno sprecyzowano
grupy, do ktérych powinna by¢ kierowana

oferta ustug/produktéw.

Wyrdznikiem, na ktérym mozna oprzeé pro-
mocje sq np. unikatowe kompleksy stawdw,
ktére posiadajg wysoki potencjat przycigga-

nia amatoréw wedkarstwa.

Wsrdd propozycji promocii znalazty sie suge-

stie dotyczqce bezposredniego adresowania

Rekomendacje

upustéw na zakup produktow i
ustug certyfikowanych np. w

pakiecie.

Nalezy rozwazy¢ naktonienie
uzytkownikdw znaku (szczegdlnie
producentow) do inwestycji w
profesjonalizacje sprzedazy i
finansowanie dziatan promocyj-
nych. Spdjng oferte nalezatoby
adresowac do: klasy sredniej ze
Srednim i wyzszym wyksztatce-
niem, oséb o przecietnych i
wyzszych dochodach zaintere-
sowanych nabyciem produk-
tow/ustug drozszych, ale jedno-
cze$nie wyzszej jakosci; miesz-
kancodw miast, ktdrzy cheg od-
poczgc¢ do miejskiego zgietku;
ludzi dbajgcych o swoje zdrowie
i lubigcych aktywny wypoczy-
nek, ktéry nie jest ekstremalnie
meczqgcy - zdaniem badanych
szlaki turystyczne Doliny Baryczy
moze przejs¢ kazdy; rodzin z
dzieémi; seniordw; rowerzystéw i
koniarzy; osdb z pasjg przyrodni-
czq i fotograficzng; turystow z

Dolnego Slgska i Niemiec.

Nalezy wykorzysta¢ potencjat
stawdw dla turystyki wedkarskiej.
Nalezy stworzy& miejsca przyjaz-
ne wedkarzom wyposazone w

podstawowq infrastrukture.

Zaakcentowanie kulinarnej wy-

jatkowosci Doliny Baryczy, konty-

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Uzytkownicy znaku, Part-
nerstwo dla Doliny B ary-

czy

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy, samorzqdy lokal-

ne

Partnerstwo dla Doliny

Baryczy, samorzgdy lokal-
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oferty Doliny do szkdt, w tym szkdt gastrono-
micznych, ktére obejmowatyby wycieczki
edukacyjne lub szkolenia dotyczgce przygo-
towywania tradycyjnych pofraw. Czesto
akcentowa okazata sie réwniez sugestia
dotyczgca lepszego oznakowania lokalnych
produktow w sklepach, np. poprzez tworze-
nie stoisk i pétek opatrzonych znakiem ,,Doli-
na Baryczy Poleca” wraz ulotkami informa-

cyjnymi.

Ciekawym pomystem promocyjnym konsu-
mentdw jest zaangazowanie w promocje
regionu osdb prowadzgcych programy

kulinarne w réznych regionach kraju.

Dolina Baryczy odczuwa problemy natury
komunikacyjnej spowodowane stabg infra-
strukturg drogowq oraz nieprzejezdnosciq
czesci drég w zwigzku z ochrong przyrody w

pewnych okresach czasu.

Niewielka ilos¢ potgczen komunikacyjnych
to czesto odczuwany problem przez osoby

odwiedzajgce Doling Baryczy.

System Dolina Baryczy Poleca nie bedzie
dziatat jak dotychczas bez wsparcia ludzkie-
go (pracownikéw zaangazowanych oraz
srodkéw). Takg opinie podzelajg wszyscy

uzytkownicy znaku.

Przedsiebiorcy chcq uczestniczy¢ w spotka-
niach z przedstawicielami Partnerstwa, na-
wet czesciej niz dotychczas. Chcg mieé
mozliwos¢ zgtaszania wtasnych pomystéw,
ale raczej na zasadzie konsultacji i wyboru
rozwigzan, niz zarzgdzania dotyczgcego ich

wdrozenia.

Wszyscy organizatorzy wydarzeh, zaréwno
przedstawiciele podmiotéw prywatnych,
publicznych, jak i spotecznych, utozsamiajg

sie ze wspdlnymi dziataniami na rzecz Doliny

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Rekomendacje

nuowanie dziatah majgcych na
celu pozyskanie dla celéw pro-
mocji znanych kucharzy i restau-
ratoréw. Rozszerzenie oferty
programu Edukacja dla Doliny
Baryczy o mozliwos¢ odbycia
wycieczki poglgdowej dla
ucznidw szkdt gastronomicznych

spoza Doliny Baryczy.

Wygospodarowanie srodkdw na
remonty drég juz istniejgcych,
rozwazenie uruchomienia do-
datkowych lokalnych potgczen
komunikacyjnych dedykowa-
nych szczegolnie odwiedzajo-
cym obszar w kresie wzmozone-

go ruchu turystycznego.

Nie nalezy rezygnowac z odpo-
wiedzialnoici Partnerstwa za
System Dolina Baryczy Poleca.
Niemniej, nalezy zwiekszy¢ liczbe
konsultacji z uzytkownikami i
kandydatami do certyfikatu,
nalezy zaangazowac lokalnych
producentéw/ustugodawcdw
powierzajgc im stopniowo coraz
wiekszy zakres zadan, pozosta-
wiajgc Partnerstwu role koordy-
natora. Nalezy da¢ mieszkan-
com mozliwo$¢ wiqgczenia sie w
tworzenie strategii na lata 2014-
2020, przede wszystkim zbierajac
ich pomysty za posrednictwem

konsultacji gminnych, strony

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

ne

Samorzqdy lokalne

Samorzqdy lokalne, Part-
nerstwo dla Doliny Bary-
czy, organizacje pozarzg-

dowe
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Baryczy.

Zdecydowana  wiekszo$¢  organizatoréw
wydarzehn ocenia wtasny wptyw na podej-
mowane decyzje jako wysoki.

Wyniki badania wskazujg, ze dziatalnos¢
Stowarzyszenia ma zasadnicze znaczenie dla

powodzenia tréjsektorowej kooperacii.

Analiza odpowiedzi aktoréw zaangazowa-
nych w dziatalno$¢ Stowarzyszenia dostar-
czyta informacji na temat szeregu obszaréw,
w ktérych swoje zaangazowanie chcieliby

zwiekszy< badani aktorzy.

W tworzenie strategii na lata 2014-2020 wtg-
czy¢ chciatoby sie 29,9% mieszkahcdw roz-
poznajgcych Stowarzyszenie. Badani zdecy-
dowani na wtgczenie sie w tworzenie strate-
gii chcieliby przede wszystkim uczestniczyé w
konsultacjach za poérednictwem gminy
(50.0%), rzadziej wskazywano na chec prze-
stania pomystu za posrednictwem strony
internetowej (39,5%) lub bezpoérednie ztoze-
nie dokumentacji w biurze Stowarzyszenia

(31,6%).

Zdaniem wiekszo$ci ankietowanych aktoréw
w przysztosci mozliwe jest pogtebienie wiezi
mieszkancdw z obszarem, co uzalezniono od

szeregu czynnikow.

Rekomendacje

internetowej i poprzez ztozenie
propozyciji bezposrednio w biurze
Partnerstwa. Nalezy da¢ mozli-
wos¢ wiekszego zaangazowania
aktoréw w obszarach deklaro-
wanych przez nich w badaniu,
jak: tworzenie Lokalnej Strategii
Dziatania; wspdtpraca podczas
organizaciji Dni Karpia i pozosta-
tych imprez tematycznych od-
bywajgcych sie w Dolinie Bary-
czy; zaangazowanie sie w dzia-
tania promujgce marke obszaru;
pomoc przy organizacji imprez
kulturalnych; pomoc w dopra-
cowywaniu oferty turystycznej
regionu; wyszukiwanie i zago-
spodarowywanie nowych ryn-
kéw, na ktérych mozna bytoby
oferowac produkty/ustugi opa-
trzone znakiem Dolina Baryczy
Poleca; wtgczenie sie w dziata-
nia organéw Lokalnej Grupy
Rybackiej; przygotowywanie
wydawnictw poswieconych

Dolinie Baryczy.

W Swietle wynikdéw badan nale-
zy nieustannie informowacd
mieszkancéw o specyfice obsza-
ru. Akcja informacyjna mogtaby
wykorzystywac rozne kanaty i
musiataby by¢ prowadzona w
sposdb ciggty, nie incydentalny.
Nalezy prowadzi¢ dziatania
edukacyjne wirdd najmtodszych
mieszkahcoédw, od poziomu
przedszkola do putapu szkoty
ponadgimnazjalnej. Nalezatoby
zatem kontynuowac projekt

Edukacja dla Doliny Baryczy w

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie

Partnerstwo dla Doliny
Baryczy, organizacje
pozarzgdowe, samorzqdy

lokalne
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Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.

Rekomendacje

kolejnych latach. Nalezy organi-
zowac imprezy integracyjne i
aktywizujgce mieszkancdw oraz
inspirujgce ich do przyjecia roli
nieformalnych ambasadoréw
obszaru. Nalezy formutowad
dtugofalowe strategie pogte-
biania wiezi mieszkancdw z ob-
szarem, obliczone na kilka lat i
wszechstronne, kosztem przed-
siewzie¢ spontanicznychiincy-
dentalnych. Nalezy wspierac
lokalng tozsamo$¢ kulturowq.
Nalezy rozwazy¢ wprowadzenie
nowych kanatéw informowanica
mieszkahcow o ciekawych
przedsiewzieciach, tradycyjne
kanaty, jak ogtoszenia, nie zaw-
sze bowiem pozwalajg dotrzeé
do wszystkich. Nalezy pogtebiac
juz zapoczgtkowane dziatania
aktywizujgce, szczegolnie Kon-
kurs na Najaktywniejsze Sotec-
two. Nalezy wykorzysta¢ do-
Swiadczenie ludzi, ktérzy odniesli
sukces w Dolinie Baryczy, szcze-
gdlnie lokalnych przedsiebior-
céw. Osoby te mogg mieszkan-
coéw zarazac pasjq, dzieli¢ sie
doswiadczeniem. Przy okazji
spodziewane jest ocieplenie
wizerunku lokalnego biznesu.
Nalezy realizowac kolejne szko-
lenia dla mieszkancow i niefor-
malnych grup w zakresie wspol-
nego siegania po srodki ze-
wnetrzne. Nalezy zwiekszac
liczbe konsultacji spotecznych w
tematyce zywo interesujgcej

lokalne spotecznosci.

Podmiot odpowiedzialny

za wdrozenie
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4. Dobre praktyki

W niniejszym rozdziale zaprezentowano najlepsze praktyki z realizacji LSR oraz LSROR, ktore
zostaty wytypowane na podstawie analizy danych monitoringowych, a takze konsultacji ze
Stowarzyszeniem. W ramach kazdego z celow ogdinych wybrano dwa projekty, ktére mozna

uznac¢ za dobre praktyki realizacji zatozen strategicznych.

Cel ogdlny 1. Stworzenie spojnej oferty turystycznej w oparciu o racjonalne wykorzystanie

zasoboéw przyrodniczych i kulturowych regionu.

Nazwa Projektu: Organizacja wydarzenia pn. "Swieto Sadéw"
Beneficjent: Centrum Edukacyjno-Turystyczno-Sportowe
Dofinansowanie z: LSR

Operacja zostata zrealizowana z wykorzystaniem zasobdw przyrodniczo- kulturowych, bo-
wiem zaktadata promocije bogactwa przyrodniczego obszaru (sadownictwo), ktérego wyko-
rzystanie stanowi cze$é kultury Doliny Baryczy. W organizacje imprezy zaangazowali byli
mieszkancy miejscowosci Wierzchowice i okolic, ktdrzy zajmujqg sie sadownictwem. Dziatanie
ma wiec charakter aktywizacyjny. Organizacja Swieta Sadéw w duzym stopniu przyczynita sie
do promociji obszaru, zardbwno poprzez przekaz medialny przed imprezqg jok i w jej trakcie -
wydarzenie byto licznie odwiedzone przez mieszkancdw i przyjezdnych (ok. 300 oséb), a jej
cykliczno$¢ dodatkowo wzmacnia aspekt promocyjny. Inicjatywa stuzy rozwojowi oferty ustug
i produktéw obszaru, réwniez tych objetych znakiem DBPoleca, poniewaz promuje lokalnych
producentdw i przetwdrcdw owocdw z Doliny Baryczy. W trakcie imprezy realizowane sq licz-
ne konkursy produktéw lokalnych, a takze zapewniane jest odpowiednie zaplecze rozrywko-
we, co dodatkowo zwieksza atrakcyjnos¢ catego przedsiewziecia. W 2014 roku odbyta sie

XVIl edycja Swieta Sadow.

Na etapie oceny wniosku o przyznanie wparcia, inicjatywa uzyskata 71% maksymalnej ilosci

punktow.

W ramach projektu zorganizowano cztery wydarzenia — jedng impreze, jeden konkurs oraz
dwa spotkania promujgce znak Dolina Baryczy Poleca. Wedtug szacunkowych danych

z dziatah promocyjnych skorzystato 300 osdb.

Inicjatywa byta promowana poprzez przygotowane plakaty informacyjne, a takze kampanie

prowadzone w lokalnej prasie oraz mediach spotecznosciowych.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Nazwa Projektu: Wyposazenie mobilnych stanowisk edukacyjnych do prowadzenia warszta-
tow z zakresu edukacji ekologicznej i popularyzowania rybactwa dla ucznidw szkdt podsta-
wowych i ponadpodstawowych wraz z przygotowaniem filmu o historii i tradycjach rybackich

Stawow Milickich i Doliny Baryczy
Beneficjent: Stawy Milickie S.A.
Dofinansowanie z: LSROR

Projekt wysoko oceniony przez Komitet LGR ze wzgledu na szerokie spektrum oddziatywania
na wzrost liczby turystow (i samych mieszkancdw) uznajgcych za atrakcyjng przyrodniczo

oferte Doliny Baryczy.

We wniosku o dofinansowanie, beneficient zadeklarowat, ze w ciggu roku w dziataniach
edukacyjnych z wykorzystaniem zakupionego w projekcie sprzetu wezmie udziat 400 osdb, co
wzmacnia efekt promocyjny, jednoczesnie edukujgc dzieci i mtodziez. Operacja zachowuje
tradycje rybackie oraz przyrodniczo - kulturowe poprzez ich popularyzuje, a takze przybliza
najmtodszym mieszkaicom Doliny Baryczy historie rybactwa. Taki sposdb promowania lokal-
nego dziedzictwa wptywa rdwniez na odbidr produktdéw rybactwa (a wiec lokalnych produk-
tow) przez mieszkancdw regionu, ktdrzy juz na etapie szkolnej edukacii bedqg informowani

0 bogactwie przyrodniczym obszaru.

Na etapie oceny wniosku o przyznanie dofinansowania, inicjatywa uzyskata 83% maksymal-

nej liczby punktéw.

W ramach zrealizowanej operacii, zakupiono szeroki zakres wyposazenia pozwalajgcego na

skuteczne prowadzenie dziatan edukacyjnych:

e Laptop - 30 sztuk,

e Projektor - 1 sztuka,

e Ekran - 1 sztuka,

o Mobilny statyw do projektora i ekranu - 1 sztuka,
o Aplikacje - 30 sztuk,

e Kamere - 30 sztuk,

e  Mikroskop - 30 sztuk.

Ponadto opracowano materiat filmowy promujgcy tradycje rybackie, a takze materiaty

wspomagajgce realizacje warsztatéw edukacyjnych

Cel ogdlny 2. Réinicowanie dziatalnosci gospodarczej i rolniczej w powigzaniu ze spdjnq

ofertq turystycznq regionu

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Nazwa Projektu: Remont tradycyjnego pieca do wypieku Chleba Baryczok - lokalnego pro-
duktu certyfikowanego znakiem "Dolina Baryczy Poleca" oraz wydanie materiatéw promo-

cyjnych
Beneficjent: Gminna Spdtdzielnia "Samopomoc Chtopska" w Przygodzicach
Dofinansowanie z: LSR

Operacja stanowita dziatanie zachowujgce potencjat przyrodniczo - kulturowy oraz architek-
toniczny. Dziatanie wpisuje sie we wskazany zakres poprzez wsparcie piekarni produkujgcej
lokalny, tfradycyjny produkt, ktérego historia jest gteboko zakorzeniona w kulturze Doliny Bary-

czy, a sama piekarnia funkcjonuje na terenie od kilkudziesieciu lat.

Potencjat architektoniczny zachowany poprzez sedno operacji, czyli remont tradycyjnego
pieca. W projekcie postawiono réwniez tablice promocyjno - informacyjng zgodnie z Katalo-

giem Architektonicznym Doliny Baryczy.

Inicjatywa wspiera rowniez aktywizacje mieszkancdw, a takze pozytywnie wptywa na poczu-
cie tozsamosci kulturowej, ze wzgledu skierowanie operaciji do wszystkich konsumentéw pro-

duktu (chleba Baryczok).

Operacja szeroko powigzana jest z promocjg obszaru poniewaz tradycyjny wypiek jest szero-
ko promowany na lokalnych imprezach. Chleb Baryczok stanowi réwniez sztandarowy pro-

dukt z Doliny Baryczy, kojarzony z nig chociazby ze wzgledu na jego nazwe.

Projekt, oprécz remontu pieca, zaktadat narzedzia promocyjne - wydanie folderu w ilosci
1000 szt. oraz montaz wspomnianej juz tablicy. Dodatkowo, objety jest certyfikatem Dolina

Baryczy Poleca, a operacja stuzy jego rozwojowi.

W ramach oceny wniosku, na etapie podejmowania decyzji o przyznaniu dofinansowania,

projekt uzyskat 87% maksymalnej liczby punktow.

Nazwa Projektu: Budowa pomostu z zadaszonymi miejscami konsumpcyjnymi oraz pomiesz-

czeniem wedzarni ryb nad stawem Gdrecznik w Antoninie
Beneficjent: Gérecznik Taurus Sp. z 0.0. Sp. K.
Dofinansowanie z: LSROR

Opisywana operacja zostata wybrana jako dobra prakityka ze wzgledu na jej wpisywanie sie

w szeroki zakres celoéw przewidzianych lokalnych strategiach.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Zrealizowany projekt wpisuje sie w zachowanie dorobku kulturowego w nastepujgcym zakre-

sie:

e tradycje rybackie - operacja realizowana przez podmiot popularyzujgcy spozycie ryb
z Doliny Baryczy, ktérego wyroby gastronomiczne objete sq certyfikatem Dolina Bary-
czy Poleca,

e tradycje przyrodniczo - kulturowe — poprzez dziatania na rzecz popularyzacii tradycji
rybackich - na terenie obiektu znajduje sie skansen i cze$¢ edukacyjno-muzealna pre-
zentujgca rozwdj wsi i rybactwa w Dolinie Baryczy. Nalezy przy tym wskazaé, ze ele-
menty powstaty w ramach odrebnego projektu dofinansowanego w ramach LSROR,
lecz wspdlnie stanowig kompleksowqg odpowiedz na potrzeby zwigzane z zachowa-
niem dziedzictwa kulturowego oraz jego popularyzacje.

e tradycje architektoniczne - poprzez zachowane poprzez wykorzystanie w projekcie

elementdw z Katalogu Infrastruktury Doliny Baryczy (tawka, kosz).

Rozpoznawalnos¢ marki obszaru w przypadku tej operacji zostata mocno wsparta poprzez
zaplanowanie narzedzi promocyjnych, takich jak: papierowe torby do pakowania ryb, spot
reklamowy w telewizji regionalnej i lokalnym radiu, baner, flagi z aluminiowymi masztami
i podstawqg oraz mobilng reklame w postaci oklejenia samochodu dostawczego oraz wyko-

nania plandeki z nadrukiem reklamowym na przyczepie samochodowe;.

Dziatania promocyjne uzupetniajg dotychczasowe dziatania realizowane przez PADB zwigza-
ne z promocjq obszaru, a Beneficjent jest sinym partnerem aktywnie dziatajgcym na rzecz
rozpoznawalnosci obszaru i wspdlnej marki (udziat w dziataniach aktywizujgcych: Dni Karpia,

System DBPoleca, warsztaty kulinarne).

Rozwdj ustug jest wpisany w cel projektu, a sama budowa wedzarni i miejsc do konsumpciji

znacznie sie do tego przyczynia.

Dodatkowym efektem realizacji projektu byto powstanie trzech miejsc pracy, jednego state-

go oraz dwoéch sezonowych.

Na etapie oceny wniosku o przyznanie dofinansowania, inicjatywa uzyskata 85% maksymal-

nej liczby punktow.

CO0.3. Aktywizacja mieszkancéw na rzecz poprawienia swojej sytuacji i rozwoju regionu.

Wizrost uczestnictwa organizacji w zyciu spotecznym

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Nazwa Projektu: Rozwijanie matej infrastruktury na terenie Doliny Baryczy - budowa wiat

drewnianych w Chynowie i Przygodziczkach
Beneficjent: Gmina Przygodzice
Dofinansowanie z: LSR

Realizacja operacji wykorzystuje potencjat przyrodniczy, poniewaz wybudowane obiekty
znajdujqg sie w poblizu szlakdw turystycznych (konny, rowerowy, pieszy) i uzupetniajqg ich ofer-
te. Potencjat architektoniczny zachowany zostat poprzez wybudowanie wiat zgodnie z Kata-

logiem Infrastruktury Doliny Baryczy.

Aktywizacja mieszkahcdw nie zostata uznana przez oceniajgcych, jednak operacja przyczy-

nita sie do ich aktywizacji w dwojaki sposdb:

e mieszkancy byli zaangazowani w realizacje projektu (KGW z Przygodziczek przygoto-
wato biesiade inaugurujgcq powstanie wiat, mieszkancy wsi Przygodziczki i Chynowa
przygotowywali teren pod budowe wiat, Agroturystyczne Stowarzyszenie Ziemi
Ostrowsko- Ostrzeszowskiej ,,W Siodle” przygotowato informacje nt. oferty turystycznej
regionu, ktéra zostata zaprezentowana podczas biesiady inaugurujgcej)

e powstanie wiat byto odpowiedzig na potrzeby mieszkancdw obu miejscowosci w za-
kresie miejsca, w ktérym mogliby sie oni spotykac¢. Umozliwienie im tego ma charakter
aktywizujgcy dla nich. Ponad to, wiaty potozone sg w poblizu obiektéw sportowych -
takie usytuowanie sprzyja aktywizacji do czynnego wypoczynku na Swiezym powietrzu

i zwiekszeniu ruchu turystycznego na szlakach.

Aktywizacja mieszkahcdw wzmacnia ich poczucie wiezi i dumy ze wspdlnych dziatan i inwe-
stycji oraz wspiera ich integracje. Mozna réwniez wnioskowad, iz udostepnienie mieszkancom
obiektéw tego typu wptynie pozytywnie na aspekt zachowania dziedzictwa kulturowego

poprzez mozliwos¢ organizacii lokalnych imprez.

Ze wzgledu na lokalizacje poczynionej inwestycji, ma ona réwniez przetozenie na wzrost pro-

mociji i kompleksowosci oferty obszaru.

e wzrost atrakcyjnosci szZlakéw turystycznych poprzez dostep ich uzytkownikéw do miejsc
wypoczynku pozytywnie wptywa na odczucia turystow,

e kompleksowo$¢ rozwoju produktéw osiggnieta poprzez stworzenie miejsca, gdzie mo-
gqg odbywac sie lokalne imprezy, czesto zaopatrywane przez lokalnych producentéw.

Wsparcie lokalnych ustug turystycznych osiggniete poprzez uatrakcyjnienie okolicy

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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o miejsca wypoczynku. W bliskiej odlegtosci znajdujqg sie obiekty swiadczgce ustugi tu-
rystyczne: folwark Jurand w Przygodziczkach, gospodarstwo agroturystyczne ,,Agro-
kawaler”, gospodarstwo agroturystyczne ,, U Zrédet Baryczy”, gospodarstwo ,,Pod La-

sem”, Agro Spa Chynowa.

tgcznie w ramach projektu powstaty dwa obiekty umozliwiajgce integracje mieszkancdw.
Co istotne, obiekty te sq cyklicznie wykorzystywane w ramach wydarzerh organizowanych
przez jednostke samorzgdu terytorialnego. Do 26 maja obiekty byty wykorzystywane 16 razy

w ramach tego typu inicjatyw.

W ramach oceny wniosku, na etapie podejmowania decyzji o przyznaniu dofinansowania,

projekt uzyskat 66% maksymalnej liczby punktow.

Nazwa Projektu: Budowa matej infrastruktury turystycznej wraz z remontem ciqggu pieszo-

rowerowego w pasie drogi Stawno-Nowe Grodzisko
Beneficjent: Gmina Milicz
Dofinansowanie z: LSROR

Opisywana inicjatywa poprzez swéj zakres, a takze implikacje zwigzane z mozliwoscig wyko-
rzystania produktéw powstatych w jej ramach, ma bardzo pozytywne oddziatywanie na wie-
le aspektdw zwigzanych z rozwojem obszaru Doliny Baryczy oraz zachowaniem jej dziedzic-

twa.

Przy realizacji operacji wykorzystano tablice informacyjng z dachem z Katalogu Infrastruktury

Doliny Baryczy co wptywa na zachowanie potencjatu architektonicznego Doliny.

Uznaje sie rowniez zachowanie tradycji przyrodniczo - kulturowych, poniewaz stworzona

sciezka jest licznie odwiedzang atrakcja turystyczng przez caty rok.

Ze wzgledu na mozliwos¢ eksploraciji terenu Rezerwatu Przyrody Stawy Milickie Kompleks
Stawno pozwala zachowywad potencjat przyrodniczo - kulturowy Doliny Baryczy poprzez
element krajoznawczy i edukacyjny tego miejsca. Ponad to, stworzenie specjalnego ciggu
pieszo - rowerowego pozwala zachowywa¢ bogactwo przyrodnicze, nienaruszane przez tu-

rystow.

Projekt uzupetnia dotychczasowe dziatania promocyjne w ramach wspdinej marki Doliny
Baryczy (wpisuje sie w zakres promociji marki), poniewaz w projekcie zaplanowano dziatania

promocyjne, tj. film promujgcy, ogtoszenie w prasie, wydanie folderu).

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Ponad to, poprawa jakosci i zwiekszenie dostepnosci infrastruktury turystycznej poszerzyty za-
kres oferty turystycznej, podnoszgc jej atrakcyjno$c wérdd przyjezdnych oraz promujgc go na
rynku regionalnym i krajowym oraz zagranicznym jako migjsce interesujgce pod wzgledem

przyrodniczym oraz sprzyjajgce uprawianiu réznych form turystyki.

Kompleksowos¢ rozwoju oferty obszaru zostata wsparta posrednio - zwiekszenie atrakcyjnosci
regionu spowoduje bowiem wzrost zapotrzebowania na ustugi turystyczne i produkty lokalne,
a co za tym idzie podniesie wzrost dochodow firm i osdb zorientowanych na obstuge tury-

stow.

Operacja obejmowata remont nawierzchni drogi gminnej wewnetrznej na odcinku dtugosci
1,85km, Powierzchni 5882 m2, naprawg poreczy na moscie i montazem elementéw matej
architektury - altany, tawki, kosze, stojaki, tablice informacyjno-promocyjne. Szacuje sie, ze ze

zmodernizowanych i nowo wybudowanych obiektéw korzysta 1500 oséb.

W ramach oceny wniosku, na etapie podejmowania decyzji o przyznaniu dofinansowania,

projekt uzyskat 64% maksymalnej liczby punktow.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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5. Szacowana wielkos¢ ruchu turystycznego

Ocene wielkosci rynku ruchu turystycznego w Dolinie Baryczy opracowano w oparciu o dwa

zrodta:

¢ Dane statystyczne rejestrowane przez GUS (Bank Danych Lokalnych), dotyczqgce licz-
by o0sdb korzystajgcych z zakwaterowania zbiorowego w okresie grudzieh 2004 — gru-

dzien 2013.

e Badanie ankietowe zrealizowane na prébie n=803 odwiedzajgcych Doline Baryczy. W
wyniku badania ustalono w populacji odwiedzajgcych odsetek odwiedzajgcych jed-

nodniowych oraz turystéw korzystajgcych z zakwaterowania indywidualnego.

Bazujgc na proporcji turystdw jednodniowych i zakwaterowanych indywidualnie oraz liczby
zarejestrowanych noclegéw ustalono szacunkowq wielko$¢ rynku dla gmin nalezgcych do
Doliny Baryczy. W oparciu o powyzszg koncepcije wielko$¢ rynku dla catego regionu w roku

2013 oszacowano nha okoto 28752 osoby.

Tabela 14. Liczba korzystajgcych z noclegéw w ramach zakwaterowania zbiorowego oraz szacunkowa
wielko$¢ ruchu turystycznego w roku 2013

Korzystajgcy tury-

Korzystajacy z o o Szacunkowa wiel-
$ci zagraniczni z o
noclegoéw reje- Szacunkowa wiel- kos¢ ruchu tury-
noclegow reje- .
strowanych kos¢ ruchu tury- stycznego dla
Okres czasowy strowanych
(zgodnie z BDL stycznego (0go6- turystow zagra-
. (zgodnie z BDL,
wartos¢ szacun- o tem) - 2013 nicznych (ogo-
wartos¢ szacun-
kowa) - 2013 tem) - 2013
kowa) - 2013
Rok 18843 1049 28754 1601

W oparciu o dane dotyczgce liczby turystow korzystajgcych z obiektéw w poszczegoélnych
gminach oraz odsetek turystbw jednodniowych Ilub zakwaterowanych indywidualnie
w rejonie Doliny Baryczy uzyskany z badania ankietowego sporzgdzono teoretyczny model w

uktadzie gminnym liczby odwiedzajgcych Doline Baryczy w roku 2013.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Tabela 15. Szacunkowa wielkosé ruchu turystycznego w podziale na gminy Doliny Baryczy

Procentowy udziat

Szacunkowa licz-
ba turystow korzy-
stajagcych z za-

Szacunkowa licz-
ba odwiedzajo-
cych jednodnio-
wych oraz tury-

Szacunkowa wiel-

Gmina turystéw w Dolinie . stow korzystaja- kos¢ ruchu tury-
kwaterowania
Baryczy . cych z zakwate- stycznego w 2013
zbiorowego w o .
rowania indywi-
2013
dualnego w roku
2013
Odolanéw 22,8% 4301 2262 6563
Przygodzice 9,2% 1727 908 2635
Soénie* b/d b/d b/d b/d
Cieszkow* b/d b/d b/d b/d
Krosnice 24,8% 4679 2461 7140
Milicz 34,2% 6446 3391 9837
Twardogora 7,1% 1341 705 2046
Zmigréd 1,9% 349 184 533
Ogodtem 100,0% 18843 9911 28754

*Gtéwny Urzgd Statystyczny nie posiada danych dotyczgcych liczby zakwaterowanych turystow w

gminie, w zwigzku z czym niemozliwe jest oszacowanie ruchu turystycznego.

W oparciu o dane statystyczne rejestrowane przez GUS sporzgdzone zostaty wykresy przebie-
gu korzystajgcych z obiektow zbiorowego zakwaterowania w gminach nalezgcych do Doliny
Baryczy. Wykresy przedstawiajq przebieg zmian w czasie (opracowany na podstawie indeksu

o podstawie statej dla stycznia 2004).
Na podstawie ponizszych wykresdw mozna wysung¢ nastepujagce wnioski:

e Liczba korzystajacych z obiektow zbiorowego zakwaterowania w ciggu ostatnich kilku
lat wzrasta dla poszczegolnych regiondw Polski, podczas gdy w Dolinie Baryczy utrzy-
muje sie na statym poziomie;

e Dynamika korzystajgcych z obiektéw zbiorowego zakwaterowania jest wieksza w
przypadku Doliny Baryczy niz w poszczegdinych regionach Polski. Na podstawie da-
nych z poszczegdinych lat mozna zauwazy¢, ze liczba korzystajgcych ze zbiorowego
zakwaterowania w Dolinie Baryczy w ciggu ostatnich 9 lat ulegata wahaniom. W la-
tach 2005-2006 zauwazalny byt spadek liczby turystéw, natomiast w kolejnych trzech
latach liczba turystéw stopniowo sie zwiekszata. Od roku 2008 do 2010 nastgpita ten-
dencja spadkowa w liczbie oséb korzystajacych z zakwaterowania zbiorowego, a w

nastepnym roku doszto do ponownego zwiekszenia liczby turystow odwiedzajgcych

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Doline Baryczy. Podczas gdy w 2012 roku liczba turystdw zmniejszyta sie znaczgco w
kolejnym 2013 roku doszto do ponownego wzrostu w liczbie oséb korzystajgcych z
obiektéw zbiorowego zakwaterowania na terenie Doliny Baryczy. Szczegdty zawiera

tabela ponize;j.

Tabela 16. Korzystajgcy z obiektéw zbiorowego zakwaterowania

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
1,04 0,78 0,90 1,29 1,05 0,91 1,23 0,75 1,10

Korzystajqgcy z obiektéw zbiorowego zakwaterowania. Indeks wyznaczony jako iloraz liczby korzystajg-

cych w danym miesigcu (grudniu) w stosunku do analogicznego miesigca roku poprzedniego. Wartosci

powyzej 1,00 oznaczajq wzrost w stosunku do analogicznego miesigca roku ubiegtego. Opracowane

na podstawie: Bank Danych Lokalnych, www.stat.gov.pl.

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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Rysunek 39. Korzystajqcy z obiekiéw zbiorowego zakwaterowania
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Rysunek 40. Korzystajgcy z obiektéw zbiorowego zakwaterowania (dynamika)
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Indeks wyznaczony jako iloraz liczby korzystajgcych w danym roku w stosunku do roku poprzedniego. Wartosci powyzej 1,00 oznaczajq wzrost w stosunku do analogicznego miesig-

ca roku ubiegtego. Opracowane na podstawie: Bank Danych Lokalnych, www.stat.gov.pl.
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Aneks — kwestionariusz badania ilosciowego

Osobnym produktem badania jest nowe narzedzie (kwestionariusz wywiadu ilosciowego),
ktére z powodzeniem moze znalez¢ zastosowanie w kolejnych badaniach realizowanych
przez Zamawigjgcego samodzielnie wérdd docelowych odbiorcéw ustug/produktdéw Doliny
Baryczy, a wiec wsrdd mieszkancdw Doliny Baryczy, mieszkancodw oérodkdw docelowych
oferty oraz turystéw. Narzedzie jest uniwersalne i zostato stworzone z myslg wykorzystania go
w badaniach PAPI, CATI lub CAWI (w zaleznosci od przysztego zapotrzebowania Zamawiajg-
cego). Jego ksztatt uzalezniony zostat od charakteru obszardw problemowych zidentyfiko-
wanych podczas realizacji 4 badan, ktérych wybrane wyniki omdéwione zostaty w raporcie.
Zamawiajgcy otrzymuje zatem kwestionariusz, za pomocqg ktérego w kolejnych miesigcach
bedzie mdgt samodzielnie ewaluowaé efekty czesci swoich przedsiewziec. Kwestionariusz
podzielono na pytania wspdine (1j. dla mieszkahcdw Doliny Baryczy, mieszkahcow osrodkdw
docelowych i turystdw), pytania wytqcznie dla mieszkancdw Doliny Baryczy i wytgcznie dla
turystéw. Stgd mieszkancy Doliny Baryczy i turysci odpowiadajg na dwa bloki pytan, zas
mieszkancy oSrodkdéw docelowych wytgcznie na jeden blok pytan. Odpowiedzi na wszystkie
pytania mogg zostaé pordwnane z wynikami badan realizowanymi przez Wykonawce

i przedstawionymi m.in. w niniejszym raporcie podsumowujgcym.

Kod ankiete-

Nr ankie
ra ty

Pytania dla wszystkich respondentéw (mieszkancéw Doliny Baryczy, mieszkancéw osrodkéw docelo-
wych oferty, turystéw).

1. Prosze wskazaé pteé? (prosze wskazac jedng odpowied?)
[] 1.Kobieta
[l 2.Mezczyzna

2. lle ma Pan(i) lat? (prosze wskazac jedng odpowiedz)
] 1.18-24lata

[] 2.25-35lat

[] 3.36-46lat

[] 4.47-60 lat

L] 5. Powyzej 60 lat

3. Jakie posiada Pan(i) wyksztatcenie? (prosze wskazac jedng odpowied?)

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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1.
2.
3.
4.

Podstawowe/gimnazjalne
Zasadnicze zawodowe
Srednie

Wyzsze

4. W jakim wojewddztwie Pan(i) mieszka? (prosze wskazac jednq odpowiedz)

1

N Y ) I
© ©® N o0 oA W N

. Kujawsko-pomorskie
. Lubelskie

. Lubuskie

. tédzkie

. Matopolskie

. Mazowieckie

. Opolskie

. Dolnoslgskie U

N I [ Y

. Podkarpackie

10. Podlaskie

11. Pomorskie

12. Slgskie

13. Swietokrzyskie

14. Warmihsko-mazurskie
15. Wielkopolskie

16. Zachodniopomorskie

18. Mieszkam za granicg

5. Prosze sprobowaé wymieni¢ gminy, ktére wchodzq w skiad Doliny Baryczy? (kilka odpowiedzi) ANK.
Nie czytac kafeteriil

[J 1. Odolanéw [
[] 2.Przygodzice U
[l 3.Sosnie t
[l 4. Cieszkow U
[J 5.Kroénice t

6. Milicz

7. Twardogoéra

8. Imigréd

9.1nNNe, jakie?.....ccccceivviviiee e

10. Nie potrafie wskazac

6. Skad dowiedziat(a) sie Pan(i) o obszarze Doliny Baryczy po raz pierwszy? (prosze wskazac jednqg od-
powiedz)

1

© 00 N O 0o A WO N

I Y I B

. Strony internetowe

. Ulotki

. Materiaty promocyjne

. Programy telewizyjne

. Filmy

. Krewni/znajomi

. Mieszkancy Obszaru

. Regionalne programy informacyjne
. Lokalna prasa

10. Szkota

L1 INNE, JAKIE?. .ttt ettt e ettt e e e e e bt ee e e ennb et e e e e annreeeaeaanns

12. Nie styszatem o Dolinie Baryczy (prosze przejsé do pytania nr 8)

7. Jak ocenia Pan(i) informacje, ktére pozyskat Pan(i) o Dolinie Baryczy? (mozliwos¢ wskazania kilku
odpowiedzi)

oo,
2

Informacje byty interesujgce
Informacje byty nieciekawe
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3. Informacje byty tematyczne
4. Informacje byty niedostosowane do grupy odbiorcéw
5. lloé¢ informaciji byta zbyt mata

8. Czy rozpoznaje Pan(i) hasto ,,Dolina Baryczy - blisko przyrody”? (prosze wskazac jedng odpowiedz)

U
U
U

1. Tak
2. Nie

3. Nie wiem, frudno powiedzie¢

9. Z czym kojarzy Pan(i) Doline Baryczy? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowiedzi)
Ank. Znajomosé SPONTANICINA, nie czytaé kafeterii!

I e A I

1. Hodowla karpi/ryb/stawy

. Krajobrazy/park krajobrazowy

. Czysty region/przyroda/rezerwat

. Jezdziectwo/konie/szlak konny

. Rzeka Barycz/sptywy kajakowe

. Zdrowa zywnos¢/ ekologiczna, fradycyjna
. Dzikie ptactwo/Bird watching

. Pogranicze/historia

NV 00 N o A WDN

. Dzika zwierzyna/myslistwo

10. Wedkarstwo

11. Imprezy zwigzane z produktem - karpiem lub ofertq turystyczng

12. Edukacja regionalna i ekologiczna, zielone szkoty

13. Turystyka indywidualna

O o1 [T = 1= XSRS

15. Zadne z powyzszych

10. A moze kojarzy Pan(i) Doline Baryczy z...? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowiedzi)
Ank. Znajomosé WSPOMAGANA, przeczytaé tylko niewymienione spontanicznie odpowiedzi z kafeterii!

OO oooooogogoooggo

1. Hodowlqg karpi/ryb/stawami

. Krajobrazem/parkiem krajobrazowym

. Czystym regionem/przyrodqg/rezerwatem

. Jezdziectwem/kormi/szlakiem konnym

. Rzekqg Barycz/sptywami kajakowymi

. Zdrowq zywnoscig/ekologiczng/tradycyjng
. Dzikim ptactwem/Bird watchingiem

. Pograniczem/historig

NV 00 N o A WDN

. Dzikg zwierzyna/myslistwem

10. Wedkarstwem

11. Imprezami zwigzanymi z produktem — karpiem lub ofertq turystyczng
12. Edukacjq regionalng i ekologiczng, zielonymi szkotami

13. Turystykq indywidualng

14. Zadnym z powyzszych

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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11. Czy styszat(a) Pan(i) o funkcjonowaniu obszaru Natura 2000 na terenie Doliny Baryczy? (prosze
wskazad jedng odpowiedz)

] 1.T1ak
[] 2. Nie (prosze przejsé do pytania nr 13)
L] 3. Nie wiem, trudno powiedzie¢ (prosze przejsé¢ do pytania nr 13)

12. Jak postrzega Pan(i) funkcjonowanie na terenie Doliny Baryczy obszaru Natura 20007? (prosze wska-

zac¢ jedng odpowiedz)

L] 1.Uwazam, ze jest to atut Doliny Baryczy, gdyz dzieki ochronie siedlisk Dolina Baryczy jest wyjgtko-
wo cennym przyrodniczo obszarem co przyczynia sie do wzrostu ruchu turystycznego - tworzenia
miejsc pracy zwigzanych z ustugami.

L] 2.Uwazam, ze jest to utrudnienie w rozwoju Doliny Baryczy, dlatego ze stanowi to ograniczenie w
rozwoju przemystu, a fym samym powstawaniu miejsc pracy.

[] 3. Nie wiem, trudno powiedzie¢

13. Prosze wskazaé max 3 elementy bedgce pani /pana zdaniem najistotniejszym potencjatem stuzqg-
cym rozwojowi obszaru Doliny Baryczy (mozliwos¢ wskazania maks.3 odpowiedzi)

1. Dostepne bogactwo przyrodnicze

2. Formy ochrony przyrody- np. rezerwaty

3. Szlaki turystyczne (rowerowe, piesze, kajakowe, konne)

4.Zabytki architektury (sakralnej, tradycyjna zabudowa)

5. Oferta produktéw i turystycznych ustug lokalnych

6. Aktywni, przedsiebiorczy mieszkahcy

7. Wtadze lokalne dziatajgce na rzecz obszaru Doliny Baryczy

8. Organizacje pozarzgdowe dziatajgce na rzecz obszaru Doliny Baryczy
9. Edukacja formalna i poza formalna zwigzana ze specyfikg obszaru

I Y A I O

10. Duza ilo$¢ turystow

14. Prosze wskazaé max 3 elementy bedqgce najistotniejszg barierq hamujgcq rozwéj obszaru Doliny
Baryczy (mozliwos¢ wskazania maks. 3 odpowiedzi)

[] 1. Formy ochrony przyrody- np. rezerwaty

[] 2.Brak powiazani niewystarczajgce utrzymanie szlakdw turystycznych (rowerowe, piesze, kajako-
we, konne)

3. Niszczejgce zabytki architektury (sakralnej, fradycyjna zabudowa)

4. Niewystarczajgco oznakowana oferta produktéw i turystycznych ustug lokalnych
5. Migracja mieszkahcow

6. Brak wspotpracy pomiedzy wtadzami lokalnymi w zakresie wsparcia i promoc;ji

7. Niska $wiadomos¢ specyfiki wirdd mieszkahcdw obszaru

O O0O0o0ogd

8. Niewystarczajgca wspdtpraca pomiedzy organizacjami pozarzgdowymi na rzecz obszaru Doliny
Baryczy

Przed udzieleniem odpowiedzi na pytanie prosze obejrzeé znak Dolina Baryczy
15. Czy rozpoznaje Pan(i) znak obszaru Dolina Baryczy? (prosze wskazac jednqg odpowiedz)

] 1.Tak

Badania Rynku - Dolina Baryczy. Raport zbiorczy z badan.
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L[] 2.Nie

16. Czy wie Pan(i), ze w Dolinie Baryczy...? (prosze wskazac¢ jednq odpowiedz dla kazdego obszaru)

Oferta Swiadomosé

1. Znajdujq sie szlaki rowerowe, piesze, $ciezki edukacyjne TAK NIE
2. Inajduje sie szlak konny TAK NIE
3. Organizowane sq sptywy kajakowe TAK NIE
4. Inajdujqg sie gospodarstwa agroturystyczne TAK NIE
5. Inajdujqg sie miejsca stuzgce obserwacii ptakdw TAK NIE
6. Inajdujq sie towiska wedkarskie TAK NIE
7. Organizowane sq polowania TAK NIE
8. Organizowane sqg Dni Karpia TAK NIE
9. Znajdujqg sie wodne miejsca rekreacyjne TAK NIE
10. Znajduje sie charakterystyczna zabudowa (mur pruski, budynki z elemen- TAK NIE
tami rudy darniowej)

11. Znajduje sie gastronomia oferujgca potrawy lokalne TAK NIE
12. Podsumowujqgc, czy sqdzi Pan(i), ze oferta Doliny Baryczy jest Panu(i) zna- TAK NIE
na?

17. Czy wie Pan(i), ze w Dolinie Baryczy znajduje(q) sie...? (prosze wskazac jedng odpowied? dla kaz-
dego obszaru)

Oferta Swiadomosé

1. Kompleks hodowlanych stawdw rybnych TAK NIE
2. Park krajobrazowy TAK NIE
3. Rezerwaty przyrody TAK NIE
4. Obszar Natura 2000 TAK NIE
5. Pomniki przyrody TAK NIE
6. Podsumowujgc, czy sqdzi Pan(i), ze walory przyrodnicze Doliny Baryczy sq TAK NIE
Panu(i) znane?

18. Co jest zrédtem Pana(i) informacji na temat Doliny Baryczy? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowiedzi)
1. Internet

. Prasa

. Telewizja

.Radio

. Rodzina/znajomi

. Przewodniki turystyczne

. Foldery/ulotki

. Szkota

© 00 N O O b W N

. Targi turystyczne

10. Biuro podrézy

11. Informacje turystyczne

12. Informacje od lokalnych ustugodawcdw (restauracie, ustugi noclegowe, itp.)
13. Tablice informacyjne przy szlakach/atrakcjach turystycznych

14. Informacje z gminy

OO oOooooooogoogo-™

15, INNE, JAKIE?..cii ittt e e e e e e e e et e e e e st e e e e e e b rr e e e e e arbraeaeeaans
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19. Czy uwaza Pan(i), ze oferta turystyczna Doliny Baryczy jest atrakcyjna pod wzgledem...? (prosze
wskazad jedng odpowiedz dla kazdego obszaru)

Obszar Ocena
1.Waloréw przyrodniczych TAK NIE
2. Infrastruktury szlakéw TAK NIE
3. Waloréw kulturowych/tradyciji architektonicznych TAK NIE
4. Oferty towisk TAK NIE
5. Oferty kulinarnej i produktéw lokalnych TAK NIE
6. Ciekawych wydarzen/imprez TAK NIE
7. Oznakowania i informaciji o ofercie regionu TAK NIE
8. Podsumowujqgc, czy sqdzi Pan(i), ze oferta turystyczna Doliny Baryczy jest TAK NIE
atrakcyjna?

20. System Dolina Baryczy Poleca to system wsparcia lokalnych producentéw i ustugodawcow , kitérzy
dzialajg na obszarze Doliny Baryczy. $wiadczq ustugi Turystyczne , noclegowe, edukacyjne i wytwa-
rzajq produkty (spozywcze , rekodzieto) bazujgce na specyfice obszaru. Wspétpracujqg ze sobg promu-
jac sie nawzajem , dbajg o to by ich oferta powstawata w zgodzie z przyrodq. Czy zetkngt(eta) sie
Pan(i) kiedykolwiek lub styszal(a) o znaku Dolina Baryczy Poleca, przyznawanym najlepszym lokalnym
produktom i ustugom? (prosze wskazac jedng odpowiedz)

[ 1.Tak
[ 2. Nie (prosze przejsé¢ do pytania nr 23)
[] 3. Nie wiem, trudno powiedzie¢ (prosze przejsé do pytania nr 23)

21. Skad dowiedziat(a) sie Pan(i) o produktach/ustugach opatrzonych znakiem DBP? (mozliwos¢ wska-
zania kilku odpowiedzi)

L] 1. Informacja na opakowaniu produktu/w miejscu Swiadczenia ustugi
. Ulotki

. Prasa lokalna

. Strony internetowe, np. www.dbpoleca.barycz.pl

. Strony internetowe gmin

. Banery

. Informacje od producenta/ustugodawcy

. Podczas organizowanych wydarzen

. Od mieszkahcow Obszaru

N I A O o
0 0 N O U~ W N

10, INNE, JAKIE?..cii ittt et e s a e

22. Czy informacja o produktach/ustugach ze znakiem DBP jest wystarczajgca? (prosze wskazacé jedng
odpowiedz)
[] 1.Tak

L] 2. Nie, skad jeszcze chciat(a)by Pan(i) sie dowiadywac o certyfikowanych produk-
TACN/USTUGOCKZ ... bbb

23. Czy styszat(a) Pan(i) o Dniach Karpia — organizowanych jesienig w Dolinie Baryczy? (prosze wskazac

jednqg odpowiedz)
] 1.T1ak
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[] 2. Nie (prosze przejsé do pytania nr 26)
L] 3. Nie wiem, trudno powiedzie¢ (prosze przejsé¢ do pytania nr 26)

24. Z jakimi wydarzeniami/imprezami kojarzy Pan(i) Dni Karpia? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowiedzi)
Ank. Znajomosé SPONTANICINA, nie czytaé kafeterii!

[] 1.Rybne kolacje/degustacje dan
1.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

| TAK | NIE

1.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

[] 2.Imprezy plenerowe/pikniki
2.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?2

| TAK | NIE

2.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

[] 3. Odtowy i pokazy odtowdw karpi/dni otwarte w gospodarstwach rybackich
3.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?2

| TAK | NIE

3.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztosci?

| TAK | NIE

[] 4.Zawody irajdy ( zawody wedkarskie, rajdy rowerowe, sptywy kajakowe, spacery z kijkami, impre-

zy konne)
4.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?2
| TAK | NIE

4.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

[] 5. Wydarzenia edukacyjne/konkursy wiedzy
5.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?2

| TAK | NIE

5.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

[] 6. Pokazy filmowe
6.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?2

| TAK | NIE

6.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE
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[ 7. Jarmarki produktow lokalnych
7.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

| TAK | NIE

7.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

I < 1o Yo Y= T= 1= RO
8.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

| TAK | NIE

8.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

25. A moze kojarzy Pan(i) Dni Karpia z...? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowiedzi)
Ank. Znajomosé WSPOMAGANA, przeczytaé tylko niewymienione spontanicznie odpowiedzi z kafeterii!

L] 1. Rybnymi kolacjami/degustacjami dan
1.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

[ TAK [ NIE

1.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

[ TAK [ NIE

L] 2. Imprezami plenerowymi/piknikami
2.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

[ TAK [ NIE

2.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

[ TAK [ NIE

L] 3. Odtowamii pokazami odtowdw karpi/dniami otwartymi w gospodarstwach rybackich
3.1.Jedli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

[ TAK [ NIE

3.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

[ TAK [ NIE

L] 4.Zawodamiirajdami (zawody wedkarskie, rajdy rowerowe, sptywy kajakowe, spacery z kijkami,
imprezy konne)
4.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

[ TAK [ NIE

4.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

[ TAK [ NIE

[ 5. wydarzeniami edukacyjnymi/konkursami wiedzy
5.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?2

[ TAK [ NIE
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5.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

[J 6. Pokazami filmowymi
6.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

| TAK | NIE

6.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

L] 7. Jarmarkami produktéw lokalnych
7.1.Jesli wymienit(a): Czy dotychczas brat(a) Pan(i) udziat w tej imprezie w ramach Dni Karpia?

| TAK | NIE

7.2.A czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany(a) wzieciem udziatu w tej imprezie w ramach Dni Karpia w
przysztoscie

| TAK | NIE

Pytania wytqcznie do mieszkancéw Doliny Baryczy

26. Prosze wskazaé gmine, ktérg Pan(i) zamieszkuje? (prosze wskazac jedng odpowiedz)

[l 1. Odolanéw [l 5.Krosnice

[ 2.Przygodzice L] 6. Milicz

[] 3.Sosnie [] 7.Twardogora
[l 4. Cieszkéw [l 8.Zmigréd

27. Czy to, ze mieszka Pan / Pani w Dolinie Baryczy ma dla Pani / Pana znaczenie — wplywa na poczu-

cie zwiqzku z obszarem. Ktore ze stwierdzen jest Panu/Pani najblizsze? (prosze wskazac jednq odpo-

wied?)

[] 1.Zamieszkiwanie na obszarze Doliny Baryczy ma dla mnie duze znaczenie , czuje sie zwigzany z
obszarem, moja swiadomo$¢ dotyczqce specyfiki wzrosta w perspektywie ostatnich 5 lat

L] 2.Zamieszkiwanie na obszarze Doliny Baryczy ma dla mnie umiarkowane znaczenie, w ciggu ostat-
nich 5 lat moja $wiadomos¢ specyfiki obszaru wzrosta

[J 3.To, ze mieszkam w Dolinie Baryczy, nie mam dla mnie znaczenia, niewiele wiem na temat specyfiki
obszaru. Nie wiem czym wyrdznia sie Dolina Baryczy.

28. Czy czuje sie Pan(i) zwigzany(a) z aktualnym miejscem zamieszkania, czy czuje sie Pan(i) czton-
kiem lokalnej spotecznosci? (prosze wskazac jedng odpowiedz)

[J 1.zdecydowanie tak
2. Raczej tak
3. Ani tak/ani nie

4. Raczej nie

I B I B O

5. Zdecydowanie nie

29. Czy angazuje sie Pan(i) lub uczestniczy w jakichs dziataniach na rzecz obszaru Doliny Baryczy?
(prosze wskazad jednq odpowiedz)
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L] 1.Tak, angazuje sie w dziatania na rzecz obszaru (dziatam w organizacjach, znam i promuje ob-
szar)
[] 2.Nie

L[] 3.Trudno powiedzie¢

30. Czy czuje sie Pan(i) dumny(a) z miejsc, postaci lub symboli zwigzanych z Doling Baryczy jako jej
mieszkaniec? (prosze wskazac jedng odpowiedz)

L] 1.Zdecydowanie tak, wiem, ze jest to wyjgtkowy przyrodniczo obszar
[] 2.Raczejtak,

[] 3. Ani tak/ani nie

[ 4.Raczejnie

[l 5.Nie ma to dla mnie znaczenia

31. Czy swojq przysztosé¢ wigze Pan(i) z Doling Baryczy jako jej mieszkaniec? (prosze wskazac jedng
odpowiedz)

[] 1.zdecydowanie tak

2. Raczej tak

O S¥=Tov =]l a1 TS | = Toy.4=T o o 1 PRSP

4. Zdecydowanie Nie, AlACZEGO?.......cci ettt e s e e eeaeea e an

I I O R

5. Nie wiem, trudno powiedzie¢

32. Czy styszal(a) Pan(i) o Stowarzyszeniu ,Partnerstiwo dla Doliny Baryczy” lub o jego dziata-
niach/przedsiewzieciach? (prosze wskazac jedng odpowied?)

] 1.Tak
[] 2. Nie (przejscie do pytania nr 34)
L] 3. Nie jestem pewien/nie pamietam (przejscie do pytania nr 34)

33. Jak ocenia Pan(i) dziatalnosé Stowarzyszenia ,,Partnerstwo dla Doliny Baryczy” w obszarach, ktére
zaraz wymienie. Ocen prosze dokonaé w skali 1-5, gdzie 1 - oznacza ocene najgorszq, a 5 — najlepszq
(prosze wskazac jednq odpowiedz dla kazdego obszaru)

Obszar Ocena

1. Wspieranie rozwoju obszaréw wiejskich np. organizacja konkurséw Nie
dla przedsiebiorcédw, organizacii pozarzgdowych, podmiotdéw pu- 1 2 3 4 5 Jnam
blicznych — gmin powiatu

2. Wspieranie zrbwnowazonego rozwoju sektora rybackiego np. or- Nie
ganizacja konkursdéw dla przedsiebiorcdw, organizacji pozarzqgdo- 1 2 3 4 5 Jnam
wych, podmiotéw publicznych — gmin powiatu

3. Budzenie aktywnosci spotecznosci lokalnych np. organizacje Dni

Karpia, Konkursu na najaktywniejsze sotectwo w Dolinie Baryczy, 1 5 3 4 5 Nie
Organizacja konkursu grantfowego w ramach programu Dziatqj lo- znam
kalnie

4. Upowszechnianie i wymiana informacii o inicjatywach zwigzanych

z aktywizacjqg ludnosci i prowadzenie serwiséw internetowych np. 1 9 3 4 5 Nie
www.dnikarpiabarycz.pl www.dbpoleca.barycz.pl, ulotki, banery znam
plakaty , wydawnictwa

5. Sprzyjanie integracji mieszkahcdw np. szkolenia, spotkania, konfe- 1 9 3 4 5 Nie
rencje znam
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6. Sprzyjanie budowaniu tozsamosci regionu np. wydawnictwa , 1 5 3 4 Nie
ulotki , banery znam
7. Sprzyjanie rozwojowi przedsiebiorczosci, wsparcie systemu Dolina Nie
Baryczy Poleca, organizacja wydarzen promujgcych lokalng przed- 1 2 3 4 nam
siebiorczo$¢ , organizacja jarmarkéw produktéw lokalnych

8. Promocja i ochrona unikalnych dla Doliny Baryczy wartosci kultu- 1 2 3 4 Nie
rowych, przyrodniczych, architektonicznych i historycznych znam
9. Wspieranie dziatah edukacyjnych - projekt Edukacja dla Doliny 1 9 3 4 Nie
Baryczy znam
10. Wspdtpraca z partnerami lokalnymi, samorzgdami, instytucjami 1 5 3 4 Nie
kultury , organizacjami znam

Pytania wytqgcznie do turystéw

34. Czy uwaza Pan(i), ze... (prosze wskazac jednq odpowiedz dla kazdego obszaru)
1. oznakowanie szlakéw i atrakcji turystycznych jest wystarczajgce

| TAK | NIE | TRUDNO POWIEDZIEC

2.informacje turystyczne, wydawnictwa, informujg o ofercie obszaru Doliny Baryczy

| TAK | NIE | TRUDNO POWIEDZIEC

3. strony internetowe kompleksowo informujg o ofercie obszaru Doliny Baryczy

| TAK | NIE | TRUDNO POWIEDZIEC

4. punkty informaciji turystycznej dziatajg dobrze

| TAK | NIE | TRUDNO POWIEDZIEC

5. kupowanie lokalnych produktéw wspiera lokalng przedsiebiorczo$¢

| TAK | NIE | TRUDNO POWIEDZIEC

6. mieszkancy obszaru znajgcy jego atrakcje i oferte sg najlepszymi ambasadorami regionu

| TAK | NIE | TRUDNO POWIEDZIEC

35. Co jest gtéwnym celem Pana(i) pobytu/spedzania czasu wolnego w Dolinie Baryczy - jak spedza

gtoéwnie Pan(i) czas? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowiedzi)
1. Jazda na rowerze

. Spacery szZlakami pieszymi, sciezkami edukacyjnymi

. Jazda konna

. Ptywanie kajakiem

. Poznanie atrakcji i waloréw okolicznych miejscowosci

. Pobyt w gospodarstwie agroturystycznym

. Obserwacja ptakéw/Bird watching

. Wedkarstwo

© 00 N O O N W DN

. Polowanie

10. Poznanie waloréw przyrody

OO ooOooooogoogod

11. Turystyka kulinarna
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12. Zwiedzanie muzeéw/izby regionalne

13. Zwiedzanie obiektow architektury i budownictwa

14. Odwiedziny krewnych/znajomych

15. Zakup lokalnych produktéw

16. Oferta edukacyjna - zielone szkoty, Osrodki Ekologiczne

17. Tranzyt

18. Kolej

19. Wodne migjsca rekreacyjne (zalewy, baseny, stawy kgpielowe)
20. Zabytki sakralne

I Y A I
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36. Czy poznajgc oferte turystycznaq, korzysta/ korzystata Pan(i) z zakwaterowania w Dolinie Baryczy?
(prosze wskazac jednq odpowiedz)

[] 1. Tak, w hotelu/motelu/pensjonacie

2. Tak, w osrodku wypoczynkowym

3. Tak, w gospodarstwie agroturystycznym/kwaterze prywatnej
4. Tak, na kempingu/polu namiotowym

5. Tak, u rodziny/znajomych (prosze przejsé do pytania nr 39)

O 0Oo0Ood

6. Nie, jestem tutqj z jednodniowq wizytq bez noclegu (prosze przejsé do pytania nr 39)

37. lle noclegéw zwykle spedza Pan(i) w Dolinie Baryczy? (prosze wskazac jedng odpowiedz)
1. Pobyt weekendowy - 2 noclegi

O O

2. Pobyt tygodniowy — 6 noclegéw
L] 3.Powyzej é noclegdw
[ 4. Nie korzystam (prosze przejsé do pytania nr 39)

38. Jak Pan(i) ocenia baze noclegowq pod kagtem...? (prosze wskazac jedng odpowied? dla kazdego
kryterium)

Niedostatecz-
1. Standardu Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie nie
Niedostatecz-
2. Ceny Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie nie
L L. . Niedostatecz-
3. Goscinnosci Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie nie
. Niedostatecz-
4. Porzadku Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie nie
5. Ustug dodatkowych (np. wypo-
.zyczolnlo.sprzefu Tur}/sfycznego, Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie N'|edostatecz-
informacja o atrakcjach turystycz- nie
nych, materiaty informacyjne)

39. Czy w czasie pobytu na terenie Doliny Baryczy korzystat(a) Pan(i)z zorganizowanych ustug/pobyiu z
przewodnikiem lub edukatorem? (prosze wskazac jedng odpowiedz)

[] 1. Korzystatem(am) z ustug przewodnickich
L] 2. Nie korzystatem(am) z ustug przewodnickich (prosze przejsé do pytania nr 41)
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[] 3. Nie znam oferty (prosze przej§é do pytania nr 41)
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o

40. Jak Pan(i) ocenia zorganizowane ustugi, pobyty z przewodnikiem lub edukatorem) pod kagtem...?
(prosze wskazac jednq odpowiedz dla kazdego kryterium)

1. Wiedzy przewodnikéw lub eduka-

Niedostatecz-

. Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie .
toréw nt. obszaru nie
2. Wiedzy przewodnikéw lub eduka-
torc?\{v nt. danego miejsca Il,Jb spe.- Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie N'|edostatecz-
cyfiki danego obszaru w ktérym sie nie
znajduje
3. Atrakcyjnosci przekazywania ) Niedostatecz-
. Yl P ¥ Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie .
wiedzy nie
4. Umiejetnosci dostosowania prze- ) Niedostatecz-
. 1e . P Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie .
kazu informacji do grupy nie
5. Wykorzystania sprzetu, pomoc .
Y Y , prze , .p . Y . Niedostatecz-
(plansz, nagran, nagtosnienie, ma- Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie nie
teriaty pomocnicze)
6. Skutecznosci przeka skana Niedostatecz-
viecz ' prz 20 (uzy Bardzo dobrze | Dobrze Dostatecznie ! z

wiedza)

nie

41. Czy zamierza Pan(i) przyjechaé¢ do Doliny Baryczy ponownie? (prosze wskazac jedng odpowiedsz)

[] 1.zdecydowanie tak
L] 2.Raczejtak

[] 3.Raczejnie
0

4. Zdecydowanie nie

42.Czego Panu(i) brakowato podczas pobytu w Dolinie Baryczy? (mozliwos¢ wskazania kilku odpowie-
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